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ABSTRAK

“Vinca Phea / 74190264 / 2023 / Pengaruh Viral Marketing dan Brand Image Terhadap
=Purcafise Decision Produk Somethinc di Jakarta / Pembimbing: Dra. Bernadine, M. Com.

buele

“Industri kecantikan di Indonesia telah berkembang mengikuti globalisasi dan alur
3tr%n yang beredar di seluruh dunia. Dalam industri tersebut, terdapat sebuah strategi yang
edifakukan untuk memasarkan produk yang ingin dikenalkan ataupun disebarkan ke pasar
cyang [ébih luas. Strategi pemasaran tersebut merupakan strategi viral marketing, yaitu
@se@uah upaya untuk memasarkan produk atau penyampaian pesan sebuah merek dapat
Zdengan. mudah disebarkan oleh konsumen ke pangsa pasar yang lebih luas dan dapat
“membangun sebuah citra untuk merek melalui produk yang di viral-kan. Salah satu merek
%Ioﬁal yang mengadopsi strategi ini adalah Somethinc.

© S ~Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah strategi viral
9m§rketing dan brand image berpengaruh terhadap_keputusan pembelian produk Somethinc
cdi‘gakarta.

o

=~ 5 &Teori yang diggunakan pada penelitian ini adalah teori viral marketing, dan brand
image yang menjadi variabel independen juga keputusan pembelian yang menjadi variabel
ependen.

9 sObjek penellitian ini merupakan produk Somethinc. Dengan teknik pengambilan
“sampel: non-probability sampling dan menggunakan metode purposive sampling dengan
Sukuran; sampel sebanyak 134 orang. Pengumpulan data sampel dilakukan dengan
Bmengg’unakan kuisioner melalui Google Forms yang disebarkan secara online dan
gpengolahan data menggunakan software IBM Statistic SPSS 25.

2 Berdasarkan hasil analisis data penelitian ini, diperoleh hasil kalau viral marketing
~dan brand image memiliki pengaruh yang signifikan terhadap purchase decision produk
ZSomethinc. Dan kesimpulan yang diperoleh dari penelitian ini adalah viral marketing dan

-brand "image memiliki pengaruh yang signifikan terhadap purchase decision produk
oSomethinc di Jakarta.
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SKata kunci : Viral Marketing, Brand Image, Purchase Decision.

:Jaquins ueyingaA
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ABSTRACT

-Vinca Dhea / 74190264 / 2023 / The Influence of Viral Markeitng and Brand Image on
=Purchase Decisions for Products of Somethinc in Jakarta / Supervisor : Dra. Bernadine, M.
“Com. -

@ ~The beauty industry in Indonesia these following years has followed along the
~teehnology and trends circulating around the world. In this industry, there is a strategy
éth%;f’s earried out known to market products that you want to share to consumers or spread
gto% widler market. This marketing strategy is called the viral marketing strategy, which is
caryeffort to market a product or push the message of a brand that can be easily spread by
gcozisumers to a wider market share and can build an image for the brand through viralized
gp@ducts One local brand that adopts this strategy is named Somethinc.

© @ =The purpose of this research is to find out whether viral marketing and brand image
%st@tegies influence the purchase decision to buy Somethinc products in Jakarta.

2 & zTheories used in this study is viral marketing theory, and brand image as the
ginaependent variable whereas purchase decision as the dependent variable.

~ S =The object of this research is products of Somethinc. With the sampling technique of
En@ probability sampling and using purposive sampling method with a sample size of 134
grégpondents. The sample data collection process is carried out using a questionnaire
sthrough Google Forms which are distributed online and the data processing using I1BM
SStatistics SPSS 25 software.

—

g =Based on the results of this research data’s analysis, the result is that viral marketing

T,

cand brand image have a significant influence on the purchase decision to buy Somethinc. As
~for theeonclusion obtained from this research is that viral marketing and brand image have

3,

ca significant influence on purchasing decisions for Somethink products in Jakarta.

3
—

§Keywords : Viral Marketing, Brand Image and Purchase Decision.

:Jaquins ueyingaAuaw uep uey
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