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—Lamp:ran 1 : Kuisioner

éPerkerralkan saya Vinca Dhea mahasiswi llmu Administrasi Bisnis semester akhir Institut
gBtsnlsEEan Informatika Kwik Kian Gie. Saya menyusun kuesioner ini untuk penelitian
‘rﬁdeggati‘é]udul "Pengaruh Viral Marketing dan Brand Image Terhadap Purchase
gDéf:isiﬁh Produk Somethinc di Jakarta".
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EPénehHan ini menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan data. Maka dari itu saya
§m§hon-'bantuan Bapak/Ibu/Saudara/i sekalian dalam meluangkan perhatian dan waktu
gAﬁda gntuk mengisi kuesioner dibawah ini dengan lengkap dan sesuai dengan
aketent@an Adapun semua informasi yang Anda tuliskan tentunya akan dijaga
~kerahagianya.
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g]éA“tjas v@ktu dan perhatian yang Anda telah luangkan dalam mengisi kuesioner ini saya
@capk@ terima kasih sebesar-besarnya.

“Hormat saya,

Vinca ?hea
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pesan yang disampaikan diterima secara positif oleh masyarakat umum.

nc memanfaatkan tren atau peristiwa yang sedang viral dalam konten kampanye pemasaran
ggunakan pesan yang memicu emosi ataupun menyentuh nilai-nilai yang relevan bagi

efBinc memperhatikan faktor sosial, budaya dan lingkungan dimana kampanye viral mereka
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1. Dilarang mengutip sebagian atau Riuruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Pesan yang disampaikan Somethinc dirancang untuk kemudahan pengguna untuk pahami dan ingat, sehingga
peng@ cenderung menyebarkannya kepada orang lain.
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¢ menciptakan konten yang mudah untuk dibagikan dan menarik perhatian pengguna sosial ~ *
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5
mehtinc menggunakan influencer terkenal untuk mempromosikan produk mereka melalui platform
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Sectior 111 : Brand Image

Merek Somethinc memiliki identitas yang kuat sebagai penyedia solusi perawatan kulit masyarakat
Indonébia dan berkualitas tinggi
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Somginc dikenal sebagai merek yang mengedepankan bahan-bahan organik dan jarang bahkan tidak
menggunakan bahan kimia yang berbahaya.
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Somethinc sering dihubungkan dengan konsep kebersihan, ke-alami-an dan perawatan kulit yang
holistik (menyeluruh)
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Kgnsu%en mengasosiasikan produk-produk Somethinc untuk memiliki kualitas yang tinggi, keandalan
dgn kepercayaan.
A

Somet@,nc memiliki kepribadian yang ramah, peduli pada kesehatan dan kecantikan alami. *
=
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elaniian mencari produk Somethinc karena percaya kalau merek ini memprioritaskan kesehatan dan

ecantikan kulit dalam jangka panjang.
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Konsusien Somethinc bersikap cerdas dalam milih produk perawatan kulit yang tidak hanya memberi
manfaas secara langsung, tetapi juga mendukung keseimbangan lingkungan.
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Scclinchﬁac memiliki citra yang dekat dengan pelanggannya, dan dapat diandalkan dalam perawatan
kdlit ya%g memberi hasil optimal.
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Somethinc menawarkan manfaat produk perawatan kulit alami yang efektif dalam menjaga kelembapan
kulit, mengatasi masalah kulit dan memperbaiki tekstur kulit.
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ometfinc menawarkan beragam produk berkualitas tinggi yang sesuai dengan kebutuhan dan sesuai

: engalaconsumen
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Somethinc terkenal akan inovasi produknya yang terus-menerus dan memberikan pelanggan banyak
opsi untuk memilih produk yang paling sesuai dengan kebutuhan mereka
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Somahifinc memiliki jaringan penyalur yang luas, dari platform e-commerce, situs web, hingga toko
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Somethinc bekerja sama dengan penyalur-penyalur terpercaya untuk memastikan ketersediaan produk  *

di berbagai tempat
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gh@;ek E}methinc telah membangun brand image yang positif melalui upaya pemasaran yang efektif
'a'd@ meffienuhi komitmen terhadap kepuasan pelanggannya.
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omethinc dikenal akan reputasinya yangkuat dan kepercayaan tinggi dari konsumennya.
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Sometlglc menyadari kebutuhan konsumen untk kenyamanan dan fleksibilitas dalam melakukan
pembelian. Sehingga disediakan layanan 24/7 melalui platform online.
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Somethinc sering menawarkan promo atao diskon khusus pada waktu-waktu tertentu untuk
menm(atkan daya Tarik pembelian (contoh: Promo Anniv4thsary, untuk ulang tahun Somehtinc ke-4)
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Somggnc menyediakan opsi pembelian yang fleksibel, baik secara kemasan produk individu maupun
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Somethinc memberikan potongan harga (diskon) bahkan produk bonus lain kepada pelanggan yang

@

(]
= o 2 S 1w S S 0 om S W’
2 (7} < W
p 2 3 5
< = = =)
o0 B Q m
g ¢ g & @
v ~ 75 ‘B
£ 8 10
.20 g S 1O WL WL ®mWwWw S W
i g S
g S
To]
0 O - o O .m O
E %
g g
= 3 W
o o
% 0 m < O m, < O S LWL S S S WO S WO W
=)
z z
S S
o O m @ O m ° O 1)
W o S LW S < 0OWWWL LW
E E >
T [*)
~0 § ~oO0 £ =«O S
3 E —
m 2 1l
g - O E - O o - 5 & >
3 D < c .8
S £ g 2 L2 3
g g g 2 o o=
&0 £ 3 5 S
m ..m o g S
=] E 5 P £ 5 =3 X =
£ g £ z £z g T S g
8 2 o 2 2 % 2 = s W O W WW WS W W
3 “ £ ¥ Z% c o g
.“ = m = m vﬁlu.. i~ -t j—
bS] = m = £ = ) SN 5}
g g g g 2 g, S 8
= i Pt ° ° °
m@ Hak n_umm milik _m_ KKG ::mn_n:m Bisnis Mm_m_:*o::m: Kwik Kian 90.3 W W-MH_EﬁEmg_MoQDPo_a s
g Hak @Wzm Dilindungi Undang- mmam:@ m

L

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan Qm: menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

SCHOOL OF BUSINESS

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



8@ meﬂ_ﬁmm%q:_%x rm_ Mx@:@ﬁ%:mw_%_w_a@a E?&Bmzﬁm % :M_ o 3 &:mﬁmm m_.w.-m ﬁm %.ﬂ

ﬂ — N N N MO MO Mo M ™M (32] Lo
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
T Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tutis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF ém_zmm.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
T Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tutis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
HA&V\WW:HMMW%%HE b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang o~
T Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tutis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
/ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cjipta Dilindungi Undang-Undang
1. Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%mm@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF _é:zﬂmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cjipta Dilindungi Undang-Undang
1. Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%mm@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF _é:zﬂmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF _:;_me b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
enulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
KWIK KIAN GIE penutisan xr Je A .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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T. Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tutis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%Mw a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:me b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

21
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T. Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tutis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%Mw a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:me b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

58
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T. Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tutis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

Lo Ln Ln
Lo Ln Ln
<t <t <t
Ln <t n
<t <t <t
<t <t <t
Te) Lo <t
[qp] n n
< n Lo
Te) o o
Yol < <t
Lo Ln <t
ika Kwi

17



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV SIMY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

%/w
S RAS
G

0

Q&’

£
%,

132
133
134

a ~ b

1nas

din yeH @

buele

£

Lamp

BLETDL@G eydig seH
3

QW

Um Ul !
gp B
1uSig 3n3435u)) O 191 1w

g0
c
D
o)
g
o
5

u

BY ynanjas neje ueipeqas dipnbusw
ep

SlLitya 5

9 3 -
E_*Jenmfeg-

o -
' Sheila Eaurencia
= o

—

o
@ Austin gnna Monica
3 .

g Danisha
o o

o2
S Trisna s
C
)
2 Alicia
Q e d
-}
- Natashya
Q
; Belinda Joceline
@D
=2 Charems

wn
S jesslyfipatricia
o A )
© Christifie Natalia
N (7]
Mattha\_/ J.
.
RIVC&:
Indah=’
=y
Vane@ Gabriella
Robb§
Michélle
x
Ivana®
Cindy@mtaroli
Sisca N

a|o uepy

Nama

3 Joseph%‘e Margaretha Ignatia

Umur

21
21
22
21
21
21

22
22
21
22
22
21
21
21
21
19
20
20
19
24
23
21
21
20
19
22
21
21

an 3 : Data Profil Responden

Pekerjaan

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Wirausawan

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa
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Domisili

Jakarta Pusat
Jakarta Barat
Jakarta Pusat
Jakarta Utara
Jakarta Selatan
Jakarta Utara
Jakarta Barat
Jakarta Timur
Jakarta Pusat
Jakarta Pusat
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Barat
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Timur
Jakarta Pusat
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Utara

Jakarta Pusat
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24
23
28
22
25
23
20
28
25
25
30
21
25
23
26
22
26
31
27
21
24
26
26
27
19
24
22
21
27
26
27
34
25
20
32
27
21

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Ibu Rumah Tangga

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pelajar / Mahasiswa

Pengajar

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pelajar / Mahasiswa

Ibu Rumah Tangga

Wirausawan

Ibu Rumah Tangga

Pelajar / Mahasiswa

Pengajar

Pengajar

Wirausawan

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Ibu Rumah Tangga

Ibu Rumah Tangga

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Wirausawan

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pengajar

Ibu Rumah Tangga

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)

Pelajar / Mahasiswa
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Jakarta Barat
Jakarta Utara
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Selatan
Jakarta Timur
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Barat
Jakarta Timur
Jakarta Utara
Jakarta Pusat
Jakarta Selatan
Jakarta Barat
Jakarta Utara
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Utara
Jakarta Barat
Jakarta Pusat
Jakarta Barat
Jakarta Utara
Jakarta Barat
Jakarta Selatan
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Selatan
Jakarta Utara
Jakarta Timur
Jakarta Utara
Jakarta Barat
Jakarta Barat
Jakarta Timur
Jakarta Barat

Jakarta Timur
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20
26
30
20
29

Pelajar / Mahasiswa
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)

29 Wirausawan

20
22
22
31
22

Pelajar / Mahasiswa
Pelajar / Mahasiswa
Pelajar / Mahasiswa
Pengajar

Pelajar / Mahasiswa

30 Wirausawan

36
29
26
22
22
27
27
27
23
23
21
19
19
27
27

Ibu Rumah Tangga

Ibu Rumah Tangga

Pengajar

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pengajar

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)

26 Wirausawan

22
30

Pelajar / Mahasiswa

Ibu Rumah Tangga

24 Wirausawan

20
20
23
28
25
21

Pelajar / Mahasiswa
Pelajar / Mahasiswa
Pelajar / Mahasiswa
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)

Pelajar / Mahasiswa

20

Jakarta Selatan
Jakarta Pusat
Jakarta Barat
Jakarta Utara
Jakarta Barat
Jakarta Barat
Jakarta Barat
Jakarta Selatan
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Timur
Jakarta Selatan
Jakarta Timur
Jakarta Barat
Jakarta Pusat
Jakarta Selatan
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Timur
Jakarta Utara
Jakarta Pusat
Jakarta Pusat
Jakarta Pusat
Jakarta Pusat
Jakarta Selatan
Jakarta Selatan
Jakarta Barat
Jakarta Timur
Jakarta Barat
Jakarta Pusat
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Timur
Jakarta Utara

Jakarta Pusat
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31
20
30
28
21
28
21
21
29
25
21
22
24
28
23
26
21
20
19
24
19
23
18
26
23

Ibu Rumah Tangga

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pelajar / Mahasiswa

Wirausawan

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pengajar

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pengajar

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Wirausawan

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Pelajar / Mahasiswa

Wirausawan

Pelajar / Mahasiswa

Karyawan Swasta / Negeri (PNS)
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)

24 Wirausawan

19
21
20
22
21

Pelajar / Mahasiswa
Pelajar / Mahasiswa
Pelajar / Mahasiswa
Karyawan Swasta / Negeri (PNS)

Pelajar / Mahasiswa

21

Jakarta Barat
Jakarta Utara
Jakarta Barat
Jakarta Timur
Jakarta Selatan
Jakarta Barat
Jakarta Pusat
Jakarta Barat
Jakarta Pusat
Jakarta Utara
Jakarta Timur
Jakarta Utara
Jakarta Pusat
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Selatan
Jakarta Selatan
Jakarta Pusat
Jakarta Pusat
Jakarta Timur
Jakarta Barat
Jakarta Utara
Jakarta Timur
Jakarta Timur
Jakarta Barat
Jakarta Pusat
Jakarta Utara
Jakarta Utara
Jakarta Pusat
Jakarta Utara

Jakarta Utara
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= 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 5 : Hasil Output Uji Validitas dan Reliabilitas
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1. Varjabel Viral Marketing

Correlations :

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey
) ex1Iewio U] uep siusig INuIsul) DY 191 Aijw eadid yeH

Wiral
®1.1 %12 %13 X1.4 %15 X1.6 Marketing
X1 FPearson Correlation 1 270 062 064 320 -.043 383"
Sig. (2-tailed) 150 744 736 076 821 037
N 30 0 0 30 0 0 0
%12 Pearson Correlation 270 1 5547 111 ar’ 445 7047
Sig. (2-tailed) 150 002 561 044 014 000
N 30 0 0 30 0 0 0
%13 Pearson Correlation 062 5547 1 506" ar1” 317 7497
Sig. (2-tailed) 744 002 004 044 043 000
N 30 30 0 30 30 30 30
X1.4 Pearson Correlation 064 A1 506" 1 268 4937 667"
Sig. (2-tailed) 736 561 004 152 006 000
N 30 30 0 30 30 30 30
¥1.5 Pearson Correlation 329 ar1” an’ 268 1 230 637"
Sig. (2-tailed) 076 044 044 152 221 000
N 30 30 a0 30 30 30 30
X1.6 Pearson Correlation -043 448" 317 493" 230 1 695"
Sig. (2-tailed) 821 014 043 006 221 000
N 30 30 0 30 30 30 30
Viral Marketing  Pearson Correlation 387 704" 749" 667 6377 695 1
Sig. (2-tailed) 037 000 000 000 000 000
N 30 30 0 30 30 30 30

*. Caorrelation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

2. Variabel Brand Image

(319 ueny 1

1g INISU|

31D uen] MIM)| e)iew.ioju] uep sius

i Pivot Table Correlations. - - — =
[Ele  Edt vew mnsen pnot  Fomat H
| |
X2 x22 x23 24 X25 X26 28 28 210 1 |
K21 Paarson Gomslation 1 1”7 an7” 306 a8’ ar2” 358 304 265 585 E
Sig. (ailed) 38 005 100 022 008 003 052 102 158 001
N El] El] a0 El 0 El] L] El 0 Ell 0
K22 Paarson Gomslation 177 1 634" s 254 375’ 511" 430" 566 411 742"
5ig. (2ailed) 348 000 001 178 L 001 ms 001 04 000
N 30 3 30 kL 30 3 30 30 30 30 30
X23 Pearson Gomelation 297" 834" 1 501" 517" amy” 537" 507" 513" 538" 823"
Sig. (2-ailed) 005 000 005 003 007 002 004 004 002 000
N 0 n 30 30 30 0 0 30 30 30 30
K24 Pearsan Comslation 308 577" 501" 1 332 201 A1 159 7oa” 548" EiE
Sig. (Hailed) 100 om 005 073 119 ota 401 000 002 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X25 Paarson Comslation 418’ 254 517" 332 1 578" 568" 560" 437’ 454’ 7"
Sig. (2-tailed) 022 178 003 073 000 om oot 017 012 000
N El] El] a0 Ell El El] kL] El 0 El] 0
K26 Paarson Comelation 4" 315’ 483" 26 676 1 528" e 354 74 665
5ig. (2-tailed) .08 an 007 119 .00 003 041 055 143 000
N 30 3 30 0 30 3 30 30 30 30 30
Q7 Pearson Comelation 5307 577" 532" 451" 566" 526" 1 586" 275 33 758"
Sig. (2-ailed) 003 00 002 010 001 003 001 141 049 000
N 0 an a0 a0 0 Y] ] 20 0 El] 0
K28 Pearsan Comelation 358 430’ 507" 159 569" 378 580" 1 236 2300 622" i
Sig. (Hailed) 052 018 ons 401 o001 041 o 20 108 000
N 30 30 a0 0 L 30 0 a0 0 30 !
X289 Paarson Comslation 304 566" 513" 708" 432 354 275 23 1 674" kel
| Sig. (2-tailed) 102 001 004 000 017 055 10 210 000 000 o
X210 Pearson Correlation 265 FIEIN " T T bl 387 w7 1 898"
Sig. (2-failed) 156 04 002 002 012 143 049 A08 000 000
N 30 30 30 3 kL] 30 3 30 0 30 30
Totsl ¥2Brandimage PearsonComslaon S5t 4" et 2T mo” ses s 620 7T 6eE 1
Sig. (2-tailed) 001 ulili) 000 000 000 .00 000 000 000 000
N 30 0 30 ) 0 30 30 30 0 30 30

. Comelation is significant atthe 0.01 level (2-ailed).
* Conelation is significant at the 0.05 level (2-tailed)
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3. Variabel Purchase Decision

©)

buepun-buepun 1bunpunig eydig yey

(319 uery MImy exizewioju] uep siusig InHIsu]) O} 191 A1jiw eadid yeH

[y
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——
Table Corelations.

Inset  Pivot  Format
|
Purchase
" ¥2 3 Y4 V5 Y6 7 8 ] o Aah] 2 Dac |
¥ Pearson Corelation (T e 487 83 4 a6 47 ST 257 sy (S
Sig. (ailes) 025 a0 a7 012 1 W70 07 45 0ot 170 ot
N £l Ell El n 0 El] El £l Ell El £l n £l
] Pearsen Gomelation s 1 5 e A s LT 300 595
Sig, (2taled) 0% 00 210 028 09 001 050 ] 005 001 17 00
N £l El El £ 3 0 3 30 El N £ 0 El
3 pearson Comelation 6117 598" 1 uy ose”  s7eT sed 72 s EECIC o £
Sig. (ailed) 000 o 064 o0 o0 o001 000 ] 087 000 E] 000
N £l Ell El N £l £l El el Ell El £l n £l
i Pearson Comelation RE m 343 IR TT s ar o 6 g 562"
Sig. (2 taie) 37 241 054 000 004 041 018 045 00 03 000 000
N £l El 3 0 0 0 El 30 £l El £ 0 El
Y5 Pearson Correlation a7 os8" el 1 308" 1 B TV 1 s 5% w0z
Sig. (2ailes) a2 028 04 000 (ST T I m 0 062 o2 000
N £l Ell El 0 £l £l El % Ell El El £l %
16 Pearson Comelation 3 4 578 E13 308 IR - R TV = : AT R i
Sig, (2tailed) 1% 00 01 004 02 000000 023 02 002 000 000
N £l El 3 0 0 n El 30 El El 0 0 El
v Pearson Comelation 4855G5 586 35 ErE N 1 asg A1 seg” e AnT g0t”
Sig. (2ailed) 007 o a0t 04 042 00 att o 0 000 o3 000
N £l El] El] £l £l El] El 0 El] Ell 0 £l 0
Y8 Pearson Comelation 463" w67 TR S 450 1 58 o eeE i kO
Sig, (2tailed) a0 050 100 ne 003 00 o 03 021 000 04 000
N £l El 3 0 £ 0 30 30 El k] 0 N [
n e wion 3’ _gal" __ea" __oed el aa” PR TY [T
8 Pearson Comelation 463" 60 6727 40 suT e 459 1 526" o e A6 i
Sig. (2tailed) 010 080 000 e 003 000 o1 003 K] 000 019 000
N k] ki) El] Ell 0 30 3 0 Ell kil N ] ]
] Pearson Gomelation - T T - N7 e N 1 465" a3 305 73"
Sin. (24ailed) o7 on 003 045 002 03 001 003 010 017 o 000
N k] kil El] 30 0 Kl 3 30 Ell kil 0 ] 30
Y10 Pearson Comelation M0 asg” 3 65 a5 599" o e 1 a5 ik
Si. (2tailed) 458 005 067 000 008 002 000 01 010 04 002 000
N 30 0 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
i1 Pearson Comelation 565" 5757 709 278’ 35 s4g” T T 47 and’ 1 578" "
Sig. (2tailed) oo ot 000 039 062 002 000 000 07 042 o 000
N 30 30 a0 30 el 30 30 30 30 30 30 30 30
2 Pearson Gomelaion 257 R A : R M T R a8 KGR R 1 720"
Sig. (2tailed) A70 07 019 000 002 000 003 018 LE] 2 o 000
N kL 0 a0 30 30 kL] 30 30 30 30 30 a0 30
PuchaseDec. PearsonComelaton 5897 696°  7e4” 88 g0 77 TR T A T T I (A 1
Sig. (2tailed) o 000 000 000 000 000 000 000 000 0 000 000
N k] 0 El] Ell Ell El a k] Ell 0 0 k(] 30
* Correlation is significant atthe 005 level (2-failzd).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailzd).
iabilitas Viral Marketing (N = 30)
Case Processing Summary
-l e
Cases “Walic 30 1000
Excluded® a .o
Total =0 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

M of terms

717

(=]
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2. Reliabilitas Brand Image (N = 30)

@ Case Processing Summarnry
=1 o
N
: u Cases walicl 30 100.0
O nx’ Excluded® o .0
5 A Total 30 100.0
- .a a. Listwise delation based on all
% =4 variables inthe procedure.
«Q Q
3 3 Reliability Statistics
o L =
s I V) — Cronbach's
«Q = A Alpha roof Iterms
E". S w 886 10
© T -
~—
n o A
N ) a - - _
5 3= Reliabilitas Pruchase Decision (N = 30)
Q S -
0 =]
> c 'lgr
L= SEale: ALL VARIABLES
— —
o c
c c -+ -
Case Processing Summanry
n 2 o]
o 2 = 4 TS
— T
cC S Cyfsas @i 30 100.0
c < = Excluded™ o .0
o C i “-rchtal _ =]s] 100.0
x 2 Q= Listwisae delaetion basaed orn all
Q Q. variables in the procedure .
- QL =)
< 3 —
2 C Benaniiey stasisu
— eliakility Statistics
g gronhach's
) - Alpha - of Iterms
= =] a16 12
> —&
- -+
-
Q
=} . - . -
o Hasil Output Analisis Variabel

=
Lampiran 6 :
s

[y

R

b =]

(319 ue

:19quins uexINgakusw uep ueywNUEdUdW B

N

319 uepj YIM) e)j3ew.iou] uep sfusig 3nIsu|

a-rata Viral Marketing

VM1 VM2 VM3 VM4 VM5 VM6

74 57 47 58 68 40
52 56 66 65 59 79
8 21 20 11 7 14
0 0 0 0 0 1
0 0 0 0 0 0

MEAN 4.49 4.27 4.20 4.35 4.46 4.18 4.33

a-rata Brand Image

Bil BI2 BI3 Bl4 BI5 BI6 BI7 BI8 BI9 BI10
57 59 57 62 55 70 61 49 59 74
62 61 61 60 71 55 56 68 65 51

15 13 15 11 8 9 16 16 9 8

MEAN 4.31 4.33 4.30 4.37 4.35 4.46 4.32 4.23 4.36 4.48 4.35
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3. Rata-rata Purchase Decision

@ PD1 PD2 PD3 PD4 PD5 PD6 PD7 PD8 PD9 PD10 PD11 PD12
- I
o n’aT 65 73 71 58 55 60 59 51 78 53 69 70
5 2 59 52 54 66 65 64 64 65 46 70 55 56
>S5 (e
S; 10 8 9 10 14 10 11 18 9 10 10 8
T _—
S ¥ 0 1 0 0 0O O O O 1 1 0 ©
«Q
S92 w 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
- T© b
v o  #MEAN 4.41 4.47 4.46 4.36 4.31 4.37 4.36 4.25 450 431 4.44 4.46 4.39
9 37
O
Q S -
0 =]
S < 7] . .. . .
oLa@mptran 7 : Hasil Output Uji Asumsi Klasik
o c
c C =
n 2 .o .
o 1. ZUji Normalitas
. 5
c? @
= g o One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
5 o )] Unstanqardiz
5 o = ad Residual
E Lg 5 ~ 100
— -t Mormal Parameters?:? Mean 0000000
g _o‘ Std. Deviation 2.828044590
2] 3 Most Extreme Differences Absolute 104
=3 o Fositive .096
- o Megative ~104
o A Test Statistic 104
=] Q n . o
o] Asymp. Sig. (2-tailed) 010
QJ x a. Testdistribution is MNormal.
3 g_ b. Calculated from data.
® ~ c. Lilliefars Significance Correction.
S5
o A
5 )
g Z.ZU'i Heteroskedastisitas
> o
m A
35
gf Coefficients®
3 Standardized
g 5 Unstandardized Coefiicients Coefficients
> (71 Model B Std. Error Beta t Sig.
=3 [y
= :.' 1 {Constant) 864 Ny 254 800
b
g E Wiral Marketing -139 126 -121 -1.098 275
g w Brand Image 410 7o A74 1673 418
3 e a. Dependent Variahle: Ahs_RES
®
)
3._. Uji Multikolienaritas
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients Collinearity Statistics
Madel =] Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 15141 4.934 3.069 .003
‘iral Marketing a8 182 428 4838 .0o0 823 1.215
Erand Image 335 0 .283 ang .0m 823 1.215

a. Dependent Variable: Purchase Dec.
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Lampiran 8 : Hasil Output Uji Analisis Regresi Ganda

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV AIMA

@ Coefficients?
- I Standardized
o o O ?’r Unstandardized Coefficients Coeflicients
U5 UL 2} - Model B Std. Error Beta t Sig.
® o S
2 3 2 L g 1 (Constant) 15141 4934 3.069 003
c Q
c — C «©« Wiral Marketing 881 182 428 4.838 .ooo
=0 =3 3
T T g T = Brand Image 335 01 293 3317 .0o1
QS 5 o =
S xa x X a. Dependent Variable: Purchase Dec.
- 3. JC o —
o ~ O - = =)
Q % 5 o "C_)'_ —
~abs w o A
39 o o1. ZHasil Uji F
238 = !
= Q > —
c2xv a2 5
5tiaa 2 ANOVA?
) «Q —
> © g = ct
=] ] c
o
X 0 5 € c -
Tczzun 2 w Sum of
) S5 o & —
g ca ¢ g g Model Squares df Mean Square F
. L 5 «Q
533 ¢c n i
@30T C a4 1 Regression 493.040 2 246,520 29112
L VDO x 3 o .
50 >0 a £ Residual 821.400 a7 23.468
< 0 X2 9
UV o o > =] —
5 - = «Q =] Total 1314.440 499
e 3 o
s 5 = -
Q. - v 3
2 ® 3 (Y]
— > =
© Zo x
~ 3 oo
> 2% 2 “Hasil Uji t
@ = 3 s
o 5 =
o
> .
2 o A Coefficients?
€ o S
o = =1 Standardized
% % () Unstandardized Coefficients Coefficients
5 5 é -> Maodel B Std. Error Beta t Sig.
g > 1 (Constant) 15141 4934 3.069 .0o3
o
= % Wiral Marketing 281 182 428 4,838 .ooo
3, 3 Brand Image 335 01 293 3317 .0o1
)
= g a. DependentVariahle: Purchase Dec.
<
28
2 <
c x
0
cs
32
-5 3 i Determinasi (R?)
% o
o g
AR
S Model Summarf

Adjusted B Std. Error of
R R Square Square the Estimate

B127 375 362 2910

31D uep| YIM) BjewouEuep s!us@ INMISU|
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m Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
= 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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