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ABSTRAK 

Felix Ferdinand / 73190054 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Kuliner Goolung di 

Glodok, Jakarta Barat / Dosen Pembimbing : Salam Fadillah Alzah S.ST.,M.A.) 

“Goolung” merupakan bisnis di bidang kuliner yang menyajikan jajanan telur 

gulung dengan variasi hingga 8 varian diantaranya Seafood, Ayam Kari, Jagung Bakar, 

Barbekiu, Sapi Panggang, Rumput Laut, Balado, dan Keju. Penjualan Goolung dilakuakn di 

sebuah booth yang berlokasi di Jl. Kemurnian IV no 13 Glodok, Jakarta Barat. Goolung 

memiliki visi yaitu “Menjadi penyedia makanan ringan yang memiliki kualitas dan rasa 

terbaik di Indonesia”. Dan misi untuk mendukung pencapaian visi, diantaranya : 

memberikan penawaran harga yang menarik melalui promo di aplikasi online ; memberikan 

pelayanan terbaik untuk menjaga tingkat kepuasan konsumen ; mengembangkan produk 

Goolung agar semakin beragam dan diminati Masyarakat; dan memperbanyak cabang dan 

mengembangkan franchise. 

Usaha Goolung termasuk dalam pasar persaingan sempurna dan memiliki pesaing 

potensial sebagai tolak ukur untuk melihat keunggulan dan kelemahan bisnis yaitu Rangda 

dan Endoq. 

Target usaha Goolung yakni laki-laki maupun perempuan berusia 7-65 tahun, siswa-

siswi dari beberapa sekolah yang lokasinya berdekatan dengan booth Goolung. Selain itu 

Goolung juga menyasar kelas ekonomi rendah sampai menengah dengan gaya hidup praktis. 

Untuk menghadapi persaingan bisnis yang ketat, Goolung menerapkan berbagai 

strategi pemasaran untuk meningkatkan brand awareness dan meningkatkan pangsa pasar 

seperti penggunaan Instagram Ads dan pemasangan banner sebagai media informasi. 

Sumber daya manusia yang dibutuhkan  berjumlah dua (2) orang yang terdiri dari 1 

orang Manajer dan 1 orang Staff Operasional. 

Kebutuhan investasi awal Goolung yakni sebesar Rp51.833.182. Dana tersebut akan 

digunakan untuk kas awal, pembelian peralatan, pembelian persediaan perlengkapan dan 

bahan baku, hak paten, dan sewa tempat usaha. Investasi awal ini berasal dari dana pribadi 

pemilik. 

Dalam perhitungan analisis kelayakan usaha, Goolung memiliki prospek yang 

positif. Hal ini dapat dilihat berdasarkan hasil analisis keuangan yang menunjukan bahwa 

Payback Period yakni selama 2 Tahun 11 Bulan 19 Hari, Net Present Value mendapatkan 

hasil positif sebesar Rp 144.741.518, Hasil Profitability Index sebesar 3,79, dan hasil 

penjualan per tahun Goolung yang lebih besar dari nilai Break Even Point. Hal ini 

menunjukan bahwa usaha Goolung layak untuk dijalankan. 

 

 

 

Kata Kunci : Goolung, Pendirian Bisnis, Telur Gulung, Kuliner 
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ABSTRACT 

Felix Ferdinand / 73190054 / 2023 / Business Plan for Goolung Culinary Business 

Establishment in Glodok, West Jakarta / Lecturer : Salam Fadillah Alzah S.ST.,M.A.) 

"Goolung" is a culinary business that serves egg roll snacks with variations of up to 

8 variants including Seafood, Curry Chicken, Grilled Corn, Barbekiu, Roast Beef, Seaweed, 

Balado, and Cheese. Goolung sales are carried out at a booth located on Jl. Kemurnian IV 

no 13 Glodok, West Jakarta. Goolung has a vision of "To be a snack provider that has the 

best quality and taste in Indonesia". And the mission to support vision achievement, 

including: providing attractive price offers through promos in online applications; provide 

the best service to maintain the level of customer satisfaction; developing Goolung products 

to make them more diverse and in demand by the community; and expand branches and 

develop franchises. 

Goolung's business is included in the perfectly competitive market and has potential 

competitors as a benchmark to see the advantages and weaknesses of the business, namely 

Rangda and Endoq. 

Goolung's business targets are men and women aged 7-65 years, students from 

several schools located close to Goolung's booth. In addition, Goolung also targets the low 

to middle economic class with a practical lifestyle. 

To face fierce business competition, Goolung implements various marketing 

strategies to increase brand awareness and increase market share such as the use of 

Instagram Ads and banner installation as an information medium. 

The human resources needed by Goolung are two (2) people consisting of 1 Manager 

and 1 Operational Staff. 

Goolung's initial investment requirement is IDR 47,352,251. The funds will be used 

for initial cash, equipment purchases, purchasing equipment supplies and raw materials, 

patents, and leasing business premises. This initial investment comes from the owner's 

personal funds. 

In the calculation of business feasibility analysis, Goolung has a positive prospect. 

This can be seen based on the results of financial analysis which shows that the Payback 

Period, which is for 2 years 11 months 19 days, Net Present Value gets a positive result of 

Rp 144.741.518. The result of the Profitability Index is 3.79, and the annual sales result of 

the Goolung is greater than the value of the Break Event Point. This shows that Goolung's 

business is worth running. 

 

 

 

Keywords : Goolung, Business Establishment, Egg Rolls, Culinary 
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