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%NéKASAN KEGIATAN USAHA

1% K%nsep bisnis

;é; JI‘EW Betta sendiri merupakan salah satu usaha bisnis berbidang hobi khususnya pada
§ ik%n cupang hias. Produk yang ditawarkan oleh JNW Betta sendiri sangat beragam
;: m%lai dari jenis ikan cupang halfmoon, double tail, veil tail, plakat, giant, dumbo atau
< bia

ear, crown tail dan wild betta. Produk yang ditawarkan oleh JNW Betta tentu

big

mg.miliki kualitas yang baik dengan harapan agar pembeli selalu merasa puas dengan
péduk dan juga layanan yang diberikan oleh JNW Betta. Penjualan dilakukan secara
ofgine dan online.

2. V%i dan Misi perusahaan

V%i dari JNW Betta yakni “Menjadi salah satu UMKM ikan cupang pilihan utama bagi
masyarakat dan mengutamakan kualitas ikan.”

Igﬁsi dari JNW Betta yakni:

a&- Memberikan kepuasan terhadap para pelanggan.

Memperluas jangkauan pasar yang akan dituju sehingga dapat memenuhi target

=, yang ingin dicapai.

sjusign

(§' Menjaga kualitas ikan cupang yang akan dijual sehingga terus menjadi pilihan
S untuk para pelanggan.

Mengutamakan kepercayaan dan kenyamanan dari para pelanggan.

31D uen| JIM) ejniewEoju



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep iUl siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesinuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniuedsuaw edue) Iul siny eAJeY yninias neje ueibeqgas diynbusw Buedeyiq “|

3.
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Produk / jasa

JMVWV Betta menyediakan produk berupa ikan cupang hias dengan berbagai varian jenis
d;n juga warna diantaranya yakni halfmoon, double tail, veil tail, plakat, giant, dumbo
dan big ear, crown tail dan wild betta. Seluruh varian tersebut dipastikan memiliki

kﬁalitas terbaik sehingga pelanggan tidak akan kecewa.

Pérsaingan

JNW Betta memiliki 3 kompetitor utama yakni botaks.id, adyfattar, dan juga
R%bettasupport2021 dimana ketiga competitor tersebut menjual produk yang sama.
D{éngan menggunakan analisis Competitive Profile Matrix, JINW Betta memiliki skor
Sé:Besar 4 dimana nilai ini dibandingkan dengan pesaing lainnya. Botaks.id memiliki
ni}éi sebesar 2.893, sedangkan AddyFattar memiliki skor 3.768 dan R_bettasupport
mgmiliki skor sebesar 3.128 dengan kelebihan dan kekurangan di masing — masing
pe:saing.
Térget dan Ukuran Pasar

Téfget pasar dari JNW Betta dilihat dari segmentasi geografis dan juga segmentasi
demografis. Segmentasi geografis yang dituju oleh JNW Betta sendiri difokuskan
kgpada customer yang tinggal di negara Indonesia khususnya di pulau Jawa saja.
Siedangkan, segmentasi demografis yang dituju oleh JNW Betta yakni disesuaikan
berdasarkan usia dari 12 — 40 tahun, dengan jenis kelamin pria atau wanita dan memiliki
t&irgkan pendapatan menengan dan juga keatas.

Strategi Pemasaran

Strategi pemasaran yang akan dilakukan oleh JNW Betta yakni melalui media social
yang digunakan oleh masyarakat, salah satunya yakni Facebook mengingat banyaknya

kolektor yang menggunakan media social ini. Promosi yang akan dilakukan melalui
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media social akan menginformasikan mengenai produk dan promo untuk meningkatkan

penjualan.

7. T]?n Manajemen

JIXjW Betta merupakan bisnis yang masih tergolong kecil, sehingga tidak membutuhkan

keuangan.
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K@MENDASI VISIBILITAS USAHA

Tabel 9.1

Tabel Break Even Point (BEP) usaha JNW Betta

béhyak karyawan untuk menjalankan proses bisnisnya. Karyawan yang dibutuhkan
yékni hanya 1 orang saja sebagai staff pengurus ikan cupang hias (keeper) dengan jam
kerja dari hari Senin — Jumat mulai dari jam 08.00 — 18.00. Selain itu, pemilik JINW

Bétta akan ikut andil dalam berjalannya bisnis baik dari proses produksi hingga

BEP JNW BETTA
- . . . . 1- .

. Tahun Penjualan Biaya Variabel Biaya Tetap (VC/Penjualan) BEP Rupiah
2024 Rp326,800,000 Rp138,054,000 Rp157,778,600 0.578 Rp157,778,600

© 2025 Rp629,280,000 Rp217,293,485 Rp162,219,320 0.655 Rp162,219,320
2026 Rp939,450,000 Rp258,258,396 Rp166,363,143 0.725 Rp166,363,143
2027 Rp1,158,470,000 Rp306,908,880 Rp170,836,078 0.735 Rp170,836,078
2028 Rp1,480,700,000 Rp356,565,090 Rp175,430,351 0.759 Rp175,430,351

Sumber: JNW Betta

Iﬁéri tabel diatas dapat disimpulkan bahwa JNW Betta memiliki nilai analisis BEP yang

ebih:besar pada setiap tahunnya yang menunjukkan bahwa bisnis ini layak untuk

di Iakéa»nakan.

Tabel 9.2

CTabel Analisis Kelayakan Investasi Rekomendasi Visibilitas usaha JNW Betta

310 Ul

Sumber: JNW Betta

SAnalisis Hasil Analisis Syarat Kelayakan | Keterangan
Payback-Period 7 bulan 13 hari < 5 tahun Layak
Net Present Value Rp1,315,808,940 >0 Layak
Profitalility Index 84.934 >1 Layak




