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BAB IV

@ ANALISIS PASAR DAN PEMASARAN
I
Q
=

©

Prodtik / Jasa yang dihasilkan
3

eH

e P@juk yang dijual oleh SneakMab adalah sneakers yang sedang banyak diminati dan

Cg;er@ri oleh generasi milenial. SneakMab berfokus menjual sneakers dalam kondisi baru
(0]

dip

o%n oLETginaI. Semua produk yang dijual oleh SneakMab sudah melewati proses pengecekan

@aslﬁn produknya, sehingga dapat dikatakan produk yang dijual SneakMab 100%
a w

original.

S o

§Ké’_iika ada produk yang masuk ke SneakMab tidak sesuai dengan standarisasi yang
Qo =1

3

sudar§ditetapkan serta tidak lolos saat quality check dan legit check, maka produk tersebut
Q
tidak zdapat dijual untuk menjaga kepercayaan konsumen kepada SneakMab. Karena

A
Snea@/lab hanya menjual produk yang memiliki kualitas baik dan original.
A

Betikut merupakan cara SneakMab menentukan harga jual suatu produknya,
(0]

berdagérkan:
1. Merek

Iierek merupakan salah satu faktor terpenting dalam menentukan harga jual dari suatu

(o g
rﬁ)duk. Konsumen tidak terlalu menghiraukan harga jike merek produk yang ingin

S
d::',ﬁeli sudah terkenal.
2. Model

[

I‘ﬂ)del juga memainkan peran kunci dalam menentukan harga jual suatu produk. Dalam
=

i@ustri sneakers, banyak konsumen yang ingin membeli model sneakers yang
r:iemiliki history. Model yang memiliki nilai history serat ikonik akan selalu

m’gndapatkan harga yang tinggi.

)
3. é,han

3| uepy )
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Bahan yang digunakan dalam pembuatan sepatu cukup beragam, yaitu leather, suede,

5@1 patent. Dalam hal bahan juga merupakan faktor terpenting saat menentukan harga
u

judl, bahan suede dapat dijual lebih tinggi dibandingkan sepatu yang berbahan leather.

©
Berikiit ini terdapat beberapa gambar produk serta merek produk yang dijual oleh

w

I

%ea@/lab:

Gambar 4.1

Nike Air Jordan

buepun-buepun 1bunpuniqg eydin

(319 uery YIM)| ex1rew.ou| uep siusig INNISUL) DX 19

Sumber : SneakMab, 2023

nsuj

Air Erdan merupakan salah satu produk Nike yang mengusung nama pemain basket yaitu
(o

Mici%l Jordan. Sneakers ini launching pada tahun 1985. Sneakers basket pertama yang

Jagwins ueyingakuasw uep ueyuinjuesuaw eduey 1ul sijny eAuey ynan)as neje ueibeqas diznbuaw buede)iq ‘|

" merdpakan produk yang sangat popular dan memiliki nilai historis. Setelah berlalu lebih
dari % tahun, sepatu Air Jordan masih menjadi salah satu sneakers papan atas yang dibur

para%neakerhead, dan menjadi ikon gaya hidup.
q

319 uen] JIM) exnew
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Gambar 4.2

Nike Dunk

buepun-buepun 1bunpunig eydig yey

Sumber: SneakMab, 2023

MIM) eyl3ewioju] uep siusig 3nHisu) o}y 191 A1jiw eadid yeH @

Nike Dunk meluncurkan sepatu pertama kalinya pada tahun 1985, Nike Dunk ini

njueouaw eduey 1ul sin} eAJey yninias neje ueibeqas diynbuaw buedeyiq ‘|

u

inimﬂlklﬂ}esepakatan bersama 7 universitas di USA yaitu University of Michigan, University

welie
u

ﬁéKenmcky, University of Lowa, Gorgetown, Syracuse, St. John’s, dan UNLV. Dimana warna

3

%%?B?atu I\E<e Dunk ini disesuaikan dengan color scheme jersey basketball dan Alma Mater
%e%a uEversnas Pada tahun 2020, Nike Dunk kembali dengan siluet yang sudah ada saat
;%1%5 da';!;_kemudlan sepatu ini dipakai oleh artis besar dunia sehingga sepatu ini kembali
1i;jm%mllika:anyak peminat. Selain itu, Nike Dunk sering berkolaborasi dengan designer terkenal

seperti \ggl Abloh yang merupakan seorang designer brand terkenal yaitu Off-White dan juga
berkolatg{asi dengan artis terkenal yaitu Travis Scott. Dengan mengeluarkan stok artikel

1
kolaborasi yang limited menjadikan permintaan pasar menjadi tinggi.

je

Gambar 4.3

31D uep)j Yim) ey
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Yeezy Boost

©)

buepun-buepun 1bunpunig eydig yey

Sumber : SneakMab, 2023

Sneakers Yeezy pertama dirilis tahun 2015, Yeezy merupakan brand kolaborasi dari

cfhuery] 1My exizew.ou| uep siusig INuIsug) oY 191 1w edid yey

ol

J

FAdidas dgﬁgan Kanye West. Sepatu ini memiliki banyak peminat dikarenakan produksi sepatu

—_

%r@ yang sifatnya limited serta Kanye West yang dapat memberikan dampak yang besar dalam
- =

ue

T:é'ioj%]jualaE'E,Yeezy ini. Kanye sering mengajak serta menarik perhatian para penggemar sneakers

%ﬁzeake&ead) dengan mengenakan artikel Yeezy terbaru yang belum rilis. Sehingga sampai

%e_%aran@ eezy tetap masih banyak diminati oleh para sneakerhead karena produksinya yang

gterbatas&aktor limited dapat mempengaruhi orang menjadi penasaran untuk mendapatkannya

sehingg;emand menjadi tinggi. Karena memiliki barang yang limited memiliki kebanggaan
]

tersendi§ dan berbeda dengan yang lain serta memberikan kesan yang istimewa bagi

)
penggunanya.

Gambar 4.4

319 uepy imy ey



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijn) eAdey ynanyas neie uelbeqas yeAueqladwaw uep ueywnuwnbusw buedeyiq ‘g

‘oyy|g]| Jelem buek uebunnuaday ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘\téewp_\pued uebunuaday ynjun eAuey uediinbuad ‘e

@edudgdiul s8h) eduey yninjas neje uelbeqgas diinbusw buedeyq |

Logo Toko Sepatu SneakMab

Ol

*“”’%NEAKMAB

SINCE 2022

Sumber : SneakMab, 2023

erdasarkan gambar 4.4 dapat dilihat bahwa logo SneakMab memiliki beberapa filosofi

6uec%um-6uepum Ibunpuniqg eidig yeH

1g terdapat dalam gambar tersebut. Logo SneakMab didominasi oleh latar belakang hitam

gan t@lisan putih, yang akan membuat logo SneakMab mudah dibaca dan mudah diingat

yeniglad

o

h par& konsumen. Pemilihan latar belakang hitam bertujuan untuk memberikan kesan

@ous

kelas sesuai dengan target pasar SneakMab. Dalam logo SneakMab terdapat gambar tas

2 ues&nuad

g beri8ikan sepatu dan terdapat ring basket serta bola basket, logo tersebut memiliki arti

wa SneakMab menjual sepatu yang awalnya sepatu tersebut hanya sepatu basket namun

Kuow Kep uBwn)

a saat ini sepatu tersebut sudah beralih fungsi menjadi sepatu lifestyle. Pemilihan gambar

atu tersebut bertujuan untuk menyampaikan bahwa SneakMab berfokus pada penjualan

uiing

duk sepatu. Kemudian asal mula nama SneakMab berasal dari kata sneakers yang disingkat

od%ueun&Mua% yeluyt eAl

aq@ns

%nen_]adl “Sneak’ dan kata ‘Mab’ dimana kata tersebut berasal dari kepanjangan Mangga Besar
yang merupakan warehouse dari SneakMab. Logo ini dibuat sesimpel mungkin, bertujuan agar

para korisimen dapat mudah mengingat logo SneakMab.
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Gambar 4.5

Harga Produk SneakMab

PRICE LIST

AIR JORDAN
AJTTRUEBLUE _____ 2000KIDR
AJISHADOW = 2500KIDR
AJ1LOST AND FOUND 6000K IDR

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

YEEZY

YEEZYSLIDE _____ 2500KIDR
YEEZY 350 5.000K IDR
YEEZY700 —  5300KIDR
NIKE DUNK

DUNK LOW ROSE WHISPER ___ 1.800K IDR
DUNKLOW PHANTOM_____ 2.000K IDR

DUNK LOW SYRACUSE 3.200K IDR

(319 uery MImy exizewioju] uep siusig InHIsu]) O} 191 A1jiw eadid yeH @

0822-9989-3715 SNEAKMAB 'i

Ausw uep ueyuwniuesuaw eduey 1ul siiny eAiey ynianjas neje uelbeqas dianbuaw buedeyiq |

23 z Sumber : SneakMab, 2023

i2 &

B Ganibaran Pasar

3 @

5 3 Rgﬁalan penjualan adalah upaya untuk memprediksi penjualan di masa depan untuk

(9]

S —

E jangkg_waktu tertentu, dan dengan asumsi dasar tertentu. Rencana peramalan dan penjualan
)

akan ﬂmulai dari satu bulan pertama sebagai dasar perhitungan perencanaan masa depan

=

penj@an perushaan. Ramalan penjualan sangat dibutuhkan dan berguna bagi SneakMab
untulanengetahui total jumlah penjualan yang didapat dari hasil penjualan SneakMab,

sehina-ya pemilik usaha dapat mengetahui langkah — langkah yang dapat dilakukan untuk

A
meniikatkan penjualan SneakMab.
x

3|o uepy
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Berikut merupakan rencana peramalan Toko Sepatu SneakMab:

® Gambar 4. 6
o ; ; Ramalan Penjualan Sepatu SneakMab
e 3 ; Bulan Air Jordan | Nike Dunk | Yeezy | Total
5 3 3,
5292 Z |Januari 7 5 3 15
2=2 © .
2TE 2 Februari 9 7 4 20
c 3 o A
28 = & | Maret 6 7 3 16
=~ 2 3
5o o 2 | April 7 6 2 15
232 Mei 8 7 4 19
$52 2 | Juni 6 9 2 17
225 o .
25 2 2 [Juli 6 7 5 18
§' g “ 2 | Agustus 5 8 3 16
E 5; g September 5 6 4 15
=2 E Oktober 6 4 5 15
= 3 = | November 8 7 2 17
= =
=3 | Desember 11 6 5 22
53 @
x = @ | Total 84 79 42 205
% § Sumber : SneakMab, 2023
5 2
jl’abel 4Bmenunjukkan ramalan penjualan selama 1 tahun mendatang dengan periode bulan
TE &
?,]agluari —EDesember 2024. Pada tabel tersebut diasumsikan terjadi peningkatan penjualan pada
Qﬁoéan F&uarl dikarenakan setelah hari raya Imlek, kemudian bulan Mei setelah Hari Raya
gidﬁl Fitﬁ' kemudian pada bulan Juni dan Juli terjadi peningkatan yang disebabkan karena

adanya Iguran sekolah yang akan meningkatkan penjualan untuk digunakan pada saat liburan,

dan bul%. Desember yang merupakan penjualan terbanyak karena bertepatan dengan Haari

1
Raya Natal dan Tahun Baru.

319 uepy Mim)y exype
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Gambar 4.7

Anggaran Penjualan Toko Sepatu SneakMab Tahun 2024

O & _ (Rupiah)
BV O Air Jordan Nike Dunk Yeezy L )

é %“"’" Prodikl  Harga Pendapatan  [Produk|  Harga Pendapatan  |Produk| Harga Pendapatan wtaledull Total Pendapatan
| Tafmari T 2.500.000 17.500.000 | § 2.000.000 10.000.000 | 3 4.000.000 12.000.000 15 39.500.000,00
EF@MI 9= 2.500.000 22,500,000 | 7 2,000.000 14.000.000 | 4 4.000.000 16.000.000 20 52.500.000,00
:M@et D;f— 6 2.500.000 15.000.000 | 7 2,000.000 14.000.000 | 3 4.000.000 12.000.000 16 41.000.000,00
gAﬁﬁl Q7 2.500.000 17.500.000 | 6 2,000.000 12.000.000 | 2 4.000.000 §.000.000 15 37.500.000,00
EM@ S| 8 2.500.000 20.000.000 | 7 2.000.000 14.000.000 | 4 4.000.000 16.000.000 19 50.000.000,00
ghﬁﬁ i 6 2.500.000 15.000.000 | 9 2.000.000 18.000.000 | 2 4.000.000 §.000.000 17 41.000.000,00
quE: — | 6 2.500.000 15.000.000 | 7 2,000.000 14.000.000 | 5 4.000.000 20.000.000 18 49.000.000,00
%Aﬁshlsa 5 2.500.000 12.500.000 | 8 2,000.000 16.000.000 | 3 4.000.000 12.000.000 16 40.500.000,00
éSe@emb_%r St 2.500.000 12500000 | 6 2,000.000 12.000.000 | 4 4.000.000 16.000.000 15 40.500.000,00
_(rja ngbe%g 6’ 2.500.000 15.000.000 | 4 2.000.000 8.000.000 | 5 4.000.000 20.000.000 15 43.000.000,00
ng?embg & 2.500.000 20.000.000 | 7 2.000.000 14.000.000 | 2 4.000.000 §.000.000 17 42.000.000,00
éDgﬁmbg— 1 2.500.000 27.500.000 | 6 2,000.000 12.000.000 | 5 4.000.000 20.000.000 22 59.500.000,00
o|Tétl 8 84 210.000.000 | 79 158.000.000 | 42 168.000.000 205 536.000.000,00
55 ¢

Samber SneakMab 2023

Q35 W

25 3 5

oTabel 4. 6 dapat diasumsikan berdasarkan dari rata -rata harga sepatu per merk yang sudah

tapkaﬂ kemudian dikalikan dengan penjualan unit per merk setiap bulannya. Setelah itu

131949d ‘u
dUE%U\ s

njumlahkan total pendapatan ketiga jenis merk tersebut setiap bulannya, untuk mengetahui

u%e !

d

geua

al pendapatan setiap bulannya.

Gambar 4. 8
Anggaran Penjualan Toko Sepatu SneakMab Tahun 2024-2028

:Jaquins ueyingaAuaw uep uejwnu

‘uedode) ueunsnAuad ‘yeiw)l eAey uesnnus

— (Rupiah)

(= Tahun Penjualan

= 2024 536.000.000
2025 651.000.000
2026 792.500.000
2027 965.500.000
2028 1.176.500.000

Sumber : SneakMab, 2023
Pada tabel 4.8 diasumsikan setiap tahunnya per tahun 2024 — 2028, penjualan mengalami
kenaikaf=-sebesar 20% setiap tahunnya. Asumsi tersebut karena mengikuti besarnya
pertumbﬁhan ekonomi yang ada di Indonesia dan SneakMab akan menambah variasi produk

lebih ba%yak lagi daripada tahun sebelumnya serta SneakMab akan sering mengiklankan
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Z produknya melalui sosial media dan memberi promosi kepada pembelinya.

C. Target)Pasar yang Dituju

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul siny eAJey yninias neje ueibeqgas diynbusw Buedeyiq *|

éégmentasi pasar dibagi menjadi 3 kelompok yang terdiri dari, segmentasi geografis,

segmentasi demografis, dan segmentasi psikografis.

I
Beriket merupakan segmentasi pasar dari SneakMab:

N Buepun-6uepun 1Bunpunigteldin

w

Ségmentasi Geografis

vPada segmentasi geografis, membagi pasar menjadi beberapa bagian geografis
sei)erti negara, negara bagian, wilayah, kabupaten, kota, atau lingkungan sekitar.
Ségmentasi geografis SneakMab ialah dalam negeri dan luar negeri, namun penjualan
Iq:ér hanya sebagian kecil saja dan lebih fokus menjual produk tersebut di dalam negeri.

Segmentasi Demografis

fSegmentasi demografis merupakan pasar yang dikelompokkan berdasarkan variable

séperti usia, pendidikan, jenis kelamin, serta pendapatan.
SheakMab melakukan segmentasi demografis berdasarkan usia, jenis kelamin, dan
pékerjaan. Usia yang menjadi target pasar SneakMab kisaran usia 17— 35 tahun,

kemudian untuk jenis kelamin dapat digunakan oleh pria dan wanita. Serta pekerjaan

yang menjadi segementasi pasar SneakMab yaitu pelajar, karyawan, entrepreneur, dan

grofesi lainnya.

Segmentasi Psikografis

v Dalam segmentasi psikografis, membagi pasar menjadi beberapa kelompok
berdasarkan gaya hidup, status sosial, dan ciri psikologis atau kepribadian. SneakMab

rmemilih segmentasi psikografis terhadap masyarakat yang memiliki gaya hidup yang

cenderung dan konsumtif dan memiliki ketertarikan terhadap fashion. Sneakers yang

ditawarkan sneakers limited edition yang dapat meningkatkan kelas sosial dan

menunjukan status sosial seseorang. Hal tersebut menjadikan Toko SneakMab
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memiliki peluang yang besar untuk menjual produk yang disediakan oleh SneakMab.

D. Strategi pemasaran

ﬁ}'L

= . Di feren3|a3|

% Diferensiasi menurut Kotler dan Keller merupakan suatu strategi yang berfungsi untuk
én‘%}mpertahankan loyalitas pelanggan dengan menggunakan strategi yang berbeda dari para
Téﬁoéﬁlalngnya. Diferensiasi terdiri dari bentuk, fitur, kualitas kinerja, kualitas kesesuaian, daya
%tagan ZKeandalan, perbaikan, dan gaya. Berikut poin — poin diferensiasi yang terdapat pada
> 5

gséeakwlab dalam menjual sneakers :

- éPelayanan

SneakMab memberikan pelayanan yang responsif dan informatif dalam menjelaskan

buepun-

produk yang diminati oleh calon pembeli, serta sering memberikan promo yang menarik
bagj pelanggannya.
. Gagansi uang kembali
éneakMab memberikan garansi uang kembali kepada pembeli, apabila produk yang
dijUéI oleh SneakMab fake (palsu) atau defect (cacat). SneakMab akan mengembalikan

100% uang yang telah dibayarkan oleh pembeli.

. Positioning
SneakMab berfokus pada penjualan sneakers limited dengan harga yang terjangkau

engan kualitas 100% original. SneakMab menempatkan diri sebagai toko online yang

11aquins uex1nq§§uaLu uep uexwnjuesuaw eduey jui siny ele Urgn

menju,él sneakers limited original dengan harga yang dapat bersaing.
3. Penetapan Harga

Menurut Kotler dan Armstrong (2017:309), pelanggan akan memutuskan apakah
hargassuatu produk tepat atau tidak. Jika pelanggan menilai bahwa harga produk lebih tinggi
diban@ngkan nilai atau manfaat produknya, pelanggan tidak akan membeli produk tersebut.

Dalammenetapkan harga, perusahaan harus mempertimbangkan beberapa faktor eksternal
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dan internal, termasuk strategi dan harga pesaing, pemasaran keseluruhan, dan sifat pasar

dan permintaan.

—

“Berikut terdapat beberapa metode dalam menetapkan harga :

uede)

<a. Penetapan Harga Berdasarkan Nilai (Value-based Pricing)

Metode penetapan harga berdasarkan nilai merupakan penetapan harga yang didasarkan

enurut pendapat pelanggan mengenai berapa nilai yang mereka tentukan untuk sebuah

qum(] exdin yeH

roduk bukan ditentukan dari penjual. Pelanggan akan membeli produk jika produk

ersebut memiliki nilai yang tinggi.

ue

Penetapan Harga Berdasarkan Biaya (Cost-based Pricing)

Metode penetapan harga berdasarkan biaya adalah penetapan harga yang berdasarkan

buepun-

blaya. Biaya yang termasuk dalam penetapan harga yaitu, biaya produksi, biaya

11Ul sy eAuey ynanyas neje ueibeqas dianbuaw
pun 16u

distfrfibusi, serta biaya lainnya.

aw edue

C. Penetapan Harga Berdasarkan Persaingan (Competition-based Pricing)

Penetapan harga berdasarkan persaingan adalah menetapkan harga berdasarkan harga
yahg telah ditetapkan oleh para pesaing yang menjual produk yang sama. Dalam
menetapkan harga, suatu usaha bisa menetapkan harga lebih tinggi bahkan lebih rendah

dibandingkan dengan pesaingnya yang bertujuan untuk bersaing.

yingaAuaw uep ue>1um1ueau

“Dalarf:melakukan penetapan harga, SneakMab menggunakan strategi Competition- Based
5

SPricing. Competition-Based Pricing (penetapan harga berdasarkan persaingan) adalah

-Jo

menetabkan harga yang telah ditetapkan oleh para pesaing yang menjual produk yang sama.
DalanThal ini Sneakmab menetapkan harga lebih rendah dibandingkan dengan pesaing yang
bertujfian untuk bersaing.

4. Saluran Distribusi

Saluran distribusi berfungsi untuk menyalurkan produk dari produsen hingga ke konsumen

akhifs, Ada beberapa tipe tingkatan saluran distribusi, yaitu :



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

|

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q
'upﬁodm ueunsnAuad ‘yeiwl ekiey ue%_nuaqnueuﬂaued ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

a. Zero level Channel

Saluran distribusi langsung yang tidak memiliki perantara. Produsen menjual barang

dagangannya langsung ke konsumen tanpa melalui perantara sama sekali.

One Level Channel

Saluran distribusi ini memiliki satu perantara yaitu pihak pengecer. Pengecer membeliu

oduk yang berasal dari produsen kemudian dijual lagi kepada pelanggan.

Two Level Channel

Sé??luran distribusi ini memiliki dua perantara yaitu pihak pedagang besar atau grosir dan

(v}

uepun Iburpuniq@dig YeH ©

eng{écer kemudian dijual lagi kepada konsumen.

S

i’hree Level Channel

buepun

S;;I‘uran distribusi ini memiliki tiga perantara yaitu pihak pedagang besar, pemborong,

dan p‘iéngecer kemudian baru kepada konsumen.
akMab memiliki 1 jalur distribusi, yaitu zero level channel. Berikut merupakan alur
r|bu5| SneakMab

Gambar 4.9
Alur Distribusi Zero Level Channel SneakMab

—

da gambar 4.9, SneakMab menjual produknya secara langsung kepada konsumen melalui e-

Janpppoaal

Sumber : SneakMab, 2023

Jagwins ueyingaAuaw uep ueang‘eaua@ edue) 1ul sin) eAJey ynanas neie uelbeqas diinbuaw Huede)iq |

Q

commerée, kemudian produk langsung dikirimkan melalui kurir yang telah dipilih oleh pembeli
berdasarkan pilihan kurir yang telah disediakan oleh pihak e-commerce

E. Strategi Promosi

Str:afegi promosi merupakan langkah yang digunakan oleh seorang pemilik bisnis dalam

mengarkan produk atau jasa yang ditawarkan yang bertujuan untuk mengembangkan

usah&Eya. Promosi yang disediakan harus menarik agar dapat menciptakan minat pada
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pembeli untuk membeli produk atau jasa yang ditawarkan guna meningkatkan penjualan.

Meénurut Kotler dan Armstrong, promosi merupakan aktivitas menyampaikan manfaat

roduk dan menarik pelanggan untuk membeli produk tersebut.

Lg -l

erikutj‘nerupakan strategi yang digunakan oleh SneakMab :

Advertlsmg

SneakMab mengiklankan produknya dengan Tokopedia Ads karena Tokopedia

puaw gese)l

YeH

1.

gas dnn
unig eydig

ueibe

méxup‘akan e-commerce yang tepat untuk mengiklankan produk yang disediakan oleh

Q
Q

u

«Q

QSgLéak‘EVIab, yang dimana Tokopedia menjadi platform utama yang dimilki oleh SneakMab

gu&ukiir:nenjual produknya langsung kepada konsumen.

c
C

Ay

99 %ales Promotion

1n1 eAuey
bu

SneakMab menggunakan strategi sales promotion dengan menjual produk kepada

reselle} lain dengan harga khusus yang diberikan SneakMab yang tentunya lebih murah

dlbandingkan dengan harga jual kepada konsumen. Hal tersebut bertujuan menjangkau

niuedsuawl edum Il sl

target pasar yang lebih luas. Kemudian SneakMab mengadakan promo pada hari tertentu,

mlsalnya Hari Raya Imlek, Natal, dan Idul Fitri yang dimana pada hari itu banyak orang

W uep ueyw

yang ingin mencari sepatu baru. Hal ini juga pasti akan berpengaruh dan meningkatkan

enjuﬁlan.

q%/(ua

3. Personal Selling

SneakMab menggunakan berbagai platform sosial media seperti Whatsapp, Line, dan

:Jaquins ue>11n

Instagfam untuk berkomunikasi dengan konsumen serta reseller. Kemudian diharapkan
pada“masa mendatang SneakMab dapat mengikuti berbagai event sneakers untuk
menjangkau pasar yang lebih luas lagi dari sebelumnya.

4. Public Relation

Strategi promosi public relation ini dilakukan dengan membangun hubungan yang baik

dengas, reseller dan konsumen, serta membangun citra perusahaan yang baik. Diharapkan
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