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ABSTRAK 

Nahania Hana Pratiwi / 29190360 / 2023 / Pengaruh Kualitas Produk dan Dimensi 

Brand Ambassador (Vidi Aldiano) Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare 

Somethinc / Morryessa Brandinie, S.E., M.M. 

 

Berkembangnya zaman yang serba modern ini membuat setiap keinginan manusia ikut 

berkembang mengikuti trend yang ada, seperti kesehatan dan kecantikan kulit. Pada saat 

ini, wajah sudah menjadi aset bagi sebagian pekerjaan. konsumen harus mencaritahu 

dan mencari sumber informasi mengenai produk dan manfaatnya. Youtube merupakan 

situs web yang menyediakan berbagai macam video mulai dari video klip sampai film, 

serta video-video yang dibuat oleh pengguna youtube sendiri. Didunia kecantikan, 

youtube kini dijadikan sebagai platform untuk berbagi informasi mengenai tips atau 

merekomendasikan produk yang dalam hal ini disebut sebagai brand ambassador. Oleh 

karena itu, penelitian ini dibuat untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh dari 

kualitas produk dan dimensi brand ambassador (Vidi Aldiano) terhadap keputusan 

pembelian produk skincare Somethinc. 

 

Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah kualitas produk, dimensi brand 

ambassador (Vidi Aldiano), keputusan pembelian. Ada dua jenis variabel yang 

digunakan yaitu variabel independent dan dependen. Variabel independent terdiri dari 

kualitas produk dan dimensi brand ambassador (Vidi Aldiano), sedangkan variabel 

dependen yaitu keputusan pembelian. 

 

Objek pada penelitian ini adalah produk skincare Somethinc, metode penelitian yang 

dipakai adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linear berganda. Data dikumpulkan 

dengan menyebarkan kuesioner melalui google form kepada 126 responden. 

Pengambilan sampel dilakukan dengan teknik judgement sampling. 

 

Hasil penelitian ini dilihat berdasarkan uji t kualitas produk mendapat nilai B sebesar 

18,409 dan nilai sig sebesar 0,000 < 0,05 yang berarti kualitas produk berdampak positif 

terhadap keputusan pembelian. Dimensi brand ambassador (Vidi Aldiano) mendapat 

nilai B sebesar 4,876 dan sig sebesar 0,000 < 0,05 yang berarti dimensi brand 

ambassador (Vidi Aldiano) berdampak positif terhadap keputusan pembelian. 

Berdasarkan uji F dijelaskan bahwa nilai sig 0,000 < 0,05 model persamaan regresi 

sesuai dengan data dan metode ini layak digunakan. 

 

Kesimpulan pada penelitian ini adalah menunjukkan bahwa Kualitas Produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Dimensi Brand 

ambassador (Vidi Aldiano) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Dimensi Brand Ambassador (Vidi Aldiano), Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Nahania Hana Pratiwi / 29190360 / 2023 / The Influence of Product Quality and Brand 

Ambassador Dimensions (Vidi Aldiano) on Purchasing Decisions for Certain Skincare 

Products / Morryessa Brandinie, S.E., M.M. 

The development of this modern era means that every human desire also develops 

following existing trends, such as skin health and beauty. At this time, the face has 

become an asset for some jobs. Consumers must find out and look for sources of 

information about products and their benefits. YouTube is a website that provides 

various kinds of videos ranging from video clips to films, as well as videos made by 

YouTube users themselves. In the world of beauty, YouTube is now used as a platform 

to share information about tips or recommend products, which in this case are called 

brand ambassadors. Therefore, this research was conducted to find out whether there 

is an influence of product quality and brand ambassador dimensions (Vidi Aldiano) on 

purchasing decisions for Somethinc skincare products. 

The theory used in this research is product quality, brand ambassador dimensions (Vidi 

Aldiano), purchasing decisions. There are two types of variables used, namely 

independent and dependent variables. The independent variable consists of product 

quality and brand ambassador dimensions (Vidi Aldiano), while the dependent variable 

is the purchasing decision. 

The object of this research is Something skincare product, the research method used is 

descriptive analysis and multiple linear regression analysis. Data was collected by 

distributing questionnaires via Google form to 126 respondents. Sampling was done by 

judgment sampling technique. 

The results of this research were seen based on the t test for product quality, which 

received a B value of 18.409 and a sig value of 0.000 <0.05, which means product 

quality has a positive impact on purchasing decisions. The brand ambassador 

dimension (Vidi Aldiano) received a B value of 4.876 and a sig of 0.000 < 0.05, which 

means that the brand ambassador dimension (Vidi Aldiano) has a positive impact on 

purchasing decisions. Based on the F test, it is explained that the sig value of 0.000 < 

0.05, the regression equation model fits the data and this method is suitable for use. 

The conclusion of this research is to show that product quality has a positive and 

significant effect on purchasing decisions. The Brand Ambassador dimension (Vidi 

Aldiano) has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Keywords: Product Quality, Brand Ambassador Dimensions (Vidi Aldiano), Purchase 

Decision 
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