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ABSTRAK

I6unpunig exdi) ey

holgs Cindrata /71160104/ 2023 / Rencana Pendirian Usaha Kimbap Venue di : Jl
—Beuleyard Timur No. 42 A Kelapa Gading, Jakarta Utara/ Dosen Pembimbing Bapak
xB%StO,ro S.E, M.M.Kimbap Venue memiliki visi yaitu “Menjadi produsen kimbap yang
ﬂteﬁoergaya di Kelapa Gading”. Produk yang ditawarkan oleh “Kimbap Venue” yaitu
~kimbap.dengan berbagai isian seperti Tempe Goreng, Daging Babi, Sosis Ayam, Sayuran
7Panggang, Ikan Tuna, KejuKornet dengan inovasi menggunakan bumbu khas Kimbap
SVenueidUntuk dapat bersaing dengan kompetitor maka dibutuhkan strategi pemasaran
suntuk menawarkan produk-produk Kimbap Venue. Strategi yang digunakan sehubungan
‘Bdengan=membuka Kimbap Venue, yakni pemasaran “direct selling” dengan sejumlah
Spenawaran promosi dan penawaran produk terbaru dalam periode waktu tertentu serta
cpenjuakan online bekerja sama dengan beberapa marketplace.Sumber daya manusia
“adalah hal yang sangat dibutuhkan untuk jalannya suatu bisnis. “Kimbap Venue”
Smemiliki 4 posisi kerja dalam bisnisnya yaitu manajer, juru masak, pemasaran, keuangan,
gyang bertotalkan sebanyak 4 orang.Investasi awal yang dibutuhkan Kimbap Venue adalah
asebesar Rp 53.008.695,- yang digunakan untuk persediaan kas, bayar gaji, sewa tempat,
peralatan perlengkapan, dan bahan baku. Investasi awal ini didukung oleh orang tua
rDpemlhk usaha.Kelayakan suatu bisnis adalah hal yang perlu dipertimbangkan untuk
amenilai apakah bisnis tersebut layak atau tidak untuk diinvestasikan. Berdasarkan dari
;studl kelayakan didapatkan payback period dicapai dalam kurun waktu 1 Tahun 7 Bulan
211 Hagi, dan NPV memperoleh nilai positif Rp 133.173.878,- yang berarti layak untuk

Zdijalankan.
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ABSTRACT

“Nicholas Cindrata /71160104/ 2023 / Plans to Establish a Kimbap Venue Business at: Jl
?Boulevard Timur No. 42 A Kelapa Gading, North Jakarta/ Supervisor Mr. Brastoro S.E,
mM M.Kimbap Venue has a vision, namely "To become a trusted kimbap producer in
@Kelapa Gading". The products offered by "Kimbap Venue" are kimbap with various
mfllirmgssuch as Fried Tempeh, Pork, Chicken Sausage, Grilled Vegetables, Tuna, Corned
gbegf with innovations using Kimbap Venue's special spices.To be able to compete with
scompetitors, a marketing strategy is needed to offer Kimbap Venue products. The strategy
@u&gd in=connection with opening Kimbap Venue, namely "direct selling" marketing with
2a gumber of promotional offers and the latest product offers within a certain period of
%‘tlr%e as:well as online sales in collaboration with several marketplaces.Human resources
Sare very much needed for the running of a business. “Kimbap Venue” has 4 working

Q

Cpcgltlcms in its business namely manager, cook, marketing, finance, which totals 4

nl
D,

gpeg)ple The initial investment required for Kimbap Venue is IDR 53,008,695 which is
gu’s%d for cash supplies, paying salaries, renting premises, equipment, supplies and raw
gmgterlals This initial investment is supported by the parents of the business owner.The

Qfeﬁslbmty of a business is something that needs to be considered to assess whether the

Q

~busmess is worth investing in or not. Based on the feasibility study, the payback period
awas achieved within 1 year 7 months 11 days, and the NPV obtained a positive value of
DRp 133 173,878, - which means it is feasible to run.

eywdrds: Business Establishment Plan, Kimbap Venue
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~Makanan adalah kebutuhan pokok setiap manusia, dan setiap orang memiliki
;§elera idan preferensi yang berbeda-beda. Salah satu makanan yang sangat populer di

oseluruli dunia adalah nasi. Nasi merupakan makanan pokok yang menjadi bagian dari

ghigang“an sehari-hari di banyak negara di Asia, termasuk Indonesia, Jepang, Korea
%Sé,)ataﬁ‘, dan China. Bahkan di negara-negara di luar Asia, seperti Amerika Serikat, nasi
{gmgnjadi makanan yang semakin populer.

% §CL iMenurut data dari Badan Pusat Statistik (BPS), konsumsi nasi di Indonesia terus
g iningkat dalam lima tahun terakhir. Pada tahun 2016, konsumsi nasi per kapita per hari
gseéesai%z gram, sedangkan pada tahun 2020 meningkat menjadi 340 gram per kapita

Fper han. Selain itu, survei dari The Nielsen Company menunjukkan bahwa Indonesia

—

;fnemiliki tingkat konsumsi nasi tertinggi di dunia, yaitu 97% dari populasi.

u

8 —

3 : . . . -

% “Hal ini menunjukkan bahwa nasi menjadi salah satu makanan yang sangat
= |

gdiminati oleh masyarakat Indonesia dan Asia pada umumnya. Selain itu, makanan
3

“berbasis nasi seperti kimbap juga semakin populer di luar Korea Selatan, terutama di
=negara-negara seperti Amerika Serikat, Kanada, dan Jepang.

;‘Kimbap memiliki potensi sebagai pengganti makan siang dan pengganti nasi yang

Mingahu

wns ue

populer. Dalam kimbap, nasi menjadi bahan utama yang digunakan sebagai pengganti

“nasi putih dalam hidangan tradisional. Dengan ditambahkannya berbagai sayuran seperti

99

wortel) mentimun, dan daun selada, serta isian seperti daging atau ikan, kimbap

menawarkan kombinasi yang seimbang antara karbohidrat, serat, dan protein.



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘qeuufPeMex uesinuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad e

Seiring dengan semakin populernya makanan Korea, permintaan akan kimbap

semakin) meningkat di Indonesia. Hal ini terlihat dari banyaknya restoran Korea yang

gbermuﬁculan di Jakarta dan sekitarnya. Selain itu, terdapat banyak toko online yang

émenyé_diakan kimbap sebagai salah satu produk unggulan mereka.

3z i

e g ;‘Data menunjukkan bahwa pasar makanan Korea di Indonesia terus berkembang.
%nuﬁut data dari Badan Pusat Statistik (BPS), impor makanan dan minuman dari Korea
%S@atajn; ke Indonesia mengalami peningkatan yang signifikan dari tahun ke tahun. Pada
éta un éOZO, nilai impor makanan dan minuman dari Korea Selatan ke Indonesia
émuéncdpiai USD 339,2 juta, meningkat 16,68% dari tahun sebelumnya.

TDi sisi lain, industri kuliner Indonesia juga terus tumbuh. Menurut data dari

SNy eAuey

§Keme|§terian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, sektor kuliner Indonesia tumbuh sebesar

©8,5% pada tahun 2019. Hal ini menunjukkan bahwa Indonesia adalah pasar yang

ue

oWl

5 [

apotensial untuk usaha makanan dan minuman

ama dan Alamat Perusahaan

gsul

imbap Venue adalah sebuah usaha kuliner yang memiliki tujuan untuk

yingaAuawi u%p ueywniue

mempérkenalkan kimbap kepada masyarakat Indonesia. Kimbap merupakan salah satu

quins ue

®makafan khas Korea yang terdiri dari nasi dan bahan-bahan seperti daging, sayuran, dan
telur gyang dibungkus dengan rumput laut. Dengan memilih nama usaha yang
mencerminkan produk utamanya, Kimbap Venue berharap dapat menarik perhatian

konsumen dan menjadi pilihan utama bagi mereka yang ingin mencicipi kuliner Korea.

Bemilihan lokasi Kimbap Venue di Boulevard Timur No 42A, Kelapa Gading

didasarkan pada pertimbangan bahwa daerah tersebut merupakan pusat kuliner yang
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© ramai dikunjungi oleh banyak orang, terutama kalangan anak muda. Selain itu, Kelapa

Gadin@ijuga memiliki banyak pusat perbelanjaan dan tempat hiburan, sehingga Kimbap

—

S\/enue:fdapat menjadi pilihan alternatif bagi konsumen yang ingin mencoba kuliner baru

setelal berbelanja atau bersantai di daerah tersebut. Dengan lokasi strategis dan

nbuaw puede

pe%awfaran produk yang unik, Kimbap Venue berharap dapat menarik minat konsumen

ap nieraih keuntungan yang maksimal dalam jangka panjang. Sudah menggunakan

q3s dn

]

uelbe

A

as neje

©
dapat ﬁﬁempermudah untuk pelanggan bisa memesan melalui kedua hal tersebut.

T
lamat. E-Mail Kimbapvenue@kfood.com dan website www.kimbapvenue.com dimana
c
S

Perkenalkan, Saya Nicholas, pemilik usaha Kimbap Venue. Nicholas adalah anak

rtarh%l dari dua bersaudara dan sejak kecil Nicholas memiliki cita-cita untuk menjadi

jlak eAdey ynun
bue

@D

1ul sl

enguéaha sukses. Terinspirasi dari orang tua Nicholas yang juga merupakan pengusaha,

3Ni(:ho‘lkais mulai belajar tentang dunia bisnis dan terus mengasah kemampuan Nicholas

edue

“dalam Berwirausaha sejak usia muda

Ju9

Seiring berjalannya waktu, Nicholas sudah menjalankan beberapa usaha yang

Wl uep ueywn

berbeda-beda dan semuanya memberikan pengalaman berharga bagi Nicholas sebagai

>1moqa/(ua

engusaha. Dengan semangat dan tekad yang kuat, Nicholas memutuskan untuk

membBiika Kimbap Venue sebagai usaha kuliner yang menghadirkan makanan khas

quins ue

oK oredy terutama kimbap, kepada masyarakat Indonesia.

Nicholas sangat bersemangat untuk membangun usaha ini dan memberikan
pengataman kuliner yang unik dan menyenangkan bagi konsumen. Dengan didukung
oleh pengalaman dan pengetahuan yang telah Nicholas peroleh selama ini, Nicholas yakin

Kimbﬁ) Venue dapat menjadi usaha yang sukses dan memberikan manfaat bagi banyak

orangs=Terima kasih telah mengenal Nicholas dan usaha Kimbap Venue.

= 3


mailto:Kimbapvenue@kfood.com
http://www.kimbapvenue.com/
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’,ilndustri makanan, terutama kuliner berbahan baku nasi, terus mengalami

1na-l

w bueue

=

pe tumbuhan yang signifikan. Menurut laporan MarketsandMarkets, pasar makanan

@WH

aldlperklrakan tumbuh sebesar3,7% per tahun dari 2021 hingga 2026, dengan Asia-

flk sebagai pasar terbesar untuk produk makanan. Adapun pertumbuhan pasar kuliner

ue!ﬁegoas d|86ua

epun 16&pun @ exd

b bahan baku nasi diperkirakan mencapai 4,6% pada periode yang sama.

>
(@}
1

inmgkat karena konsumen semakin tertarik untuk mencoba makanan yang berbeda dan

e
) -
2

Jn)as neje

ﬁTren permintaan konsumen terhadap kuliner berbahan baku nasi semakin

%”“

Rcéotlg Selain itu, kuliner berbahan baku nasi juga terkenal karena kesehatannya, mudah

]n&)eMe

Ul sl

dlolah dan dapat disajikan dalamberbagai bentuk yang menarik. Oleh karena itu, kuliner

uey |

Bberbahan baku nasi semakin populer di pasar global.

SPemerintah juga turut memperhatikan industri makanan, termasuk kuliner

D)iLUﬂ],UEZ)USLU

erbaH'ah baku nasi, dengan memberikan regulasi dan insentif bagi pelaku usaha di sektor

ersebut. Sebagai contoh, pemerintah memberikan dukungan bagi UMKM kuliner

melaluj pemberian insentif pajak, bantuan pendanaan, dan program pelatihan. Hal ini

ghusw yep ue

Eﬂmq

dlhar!i:pkan dapat meningkatkan kualitas dan kuantitas produk makanan Korea serta

membantu mengembangkan pasar global.

laquins u

Secara keseluruhan, perkembangan trend kuliner berbahan baku nasi

menunjukkan pertumbuhan yang positif di pasar makanan global.

310 Ul
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B. Analisis Pesaing

;Kimbap Venue merupakan usaha kuliner yang menjual makanankhas Korea

1na-l

yaltu klmbap Untuk memperkirakan persaingan yang akan dihadapi, dapat dibagi

m_e_njadl dua kategori pesaing yaitu pesaing langsungdan pesaing tidak langsung.

aul buede)l

‘Pesaing langsung dari Kimbap Venue adalah usaha kuliner yang juga menjual

ibeqgas dinbu

bunpgilig exdig ye

ki bap Dalam radius 5 km dari lokasi Kimbap Venue terdapat beberapa pesaing

Bie ue

a su[jg seperti Kimbap King, dan Kimbap Express. Pesaing langsung ini memiliki

(v}

eblhan masing-masing seperti variasi menu yang lebih banyak, harga yang lebih

8

n]9s n
-6Repu

ngkau dan pengalaman yang lebih lama di bisnis kimbap. Namun, Kimbap Venue

QE“”

e

eAuey ynd
bu

51

emllrkl kelebihan dalam kualitas rasa yang lebih autentik, dan memiliki suasana yang
eblh nyaman dan cozy. Selain itu, Kimbap Venue juga menawarkan promo diskon dan

pembehan kimbap dalam bentuk paket.

iPesaing tidak langsung Kimbap Venue adalah usaha kuliner yang menjual

Jwnjueduawl EdUE_}_U\ Sl

gmakanan yang dapat menggantikan kimbap. Dalam radius 5 kmdari Kimbap Venue

uep

3terda@t pesaing tidak langsung seperti warung nasi, restoran Jepang, dan restoran Cina

(9]
-]

fﬁyang lmnyajikan sushi dan dumpling. Kelebihan Kimbap Venue adalah memberikan

—~
=
Q)

Svariasiz kuliner korea yang jarang ditemukan di wilayah tersebut dan menjadi pilihan

n
c

i-alternat’if bagi pelanggan yang ingin mencoba sesuatu yang berbeda. Kimbap Venue juga

i

memasarkan produknya secara online dan menawarkan layanan pengantaran yang

memudahkan pelanggan dalam melakukan pemesanan.

“Analisis pasar dan pemasaran adalah proses penting dalam mengembangkan

strategi; pemasaran yang sukses. Analisis pasar melibatkan studi tentang perilaku
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konsumen dan pesaing untuk mengidentifikasi peluang dan tantangan di pasar. Sementara

itu, p@asaran mencakup rancangan dan promosi produk atau jasa untuk memenuhi

—_

ckebut&\an pelanggan danmencapai tujuan bisnis.

'U
P

gDaIam proses analisis pasar, perusahaan harus memahami kebutuhan dan

eré\Em konsumen serta tren pasar. Teori pemasaran yang mendukung analisis pasar

anﬁuauJ buede)

I@h&]E’H

Iahgeorl segmentasi pasar. Teori ini melibatkan pengelompokan konsumen dengan

w@puiigerd

=)
—

ere;pﬂ yang serupa ke dalam segmen pasar yang berbeda. Dengan memahami

1e ue;ﬁeoﬂe};s di

C
er %\SI konsumen dan mengidentifikasi segmen pasar yang potensial, perusahaan

s ne
o]
p@hn 16

JO%}iﬂ UEpEIUSI

at mengembangkan produk dan strategi pemasaran yang lebih efektif.

buepugbue

elain itu, dalam proses pemasaran, perusahaan harus mempertimbangkan empat

sI1N1 eAdey un.ny

wl

=elemen:bauran pemasaran atau marketing mix. Keempat elemen tersebut adalah produk,

eyl

5
Bharga,éempat, dan promosi. Teori pemasaran yang mendukung bauran pemasaran adalah

%teori dii_q‘erensiasi produk. Teori ini melibatkan pengembangan produk yang unik dan
L

3

—

=)
;memilgki nilai tambah yang membedakannya dari pesaing. Dengan melakukan

=)

cdiferensiasi produk, perusahaan dapat menarik pelanggan yang lebih banyak dan

=)

3
gmenngkatkan keuntungan.
®

o n

C e

;_*

Q

>

n

e

3
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Untuk melaksanakan analisis pasar dan pemasaran dengan efektif, perusahaan

juga perlu mempertimbangkan teknologi dan inovasi. Teori pemasaran yang mendukung

geknologi dan inovasi adalah teori adopsi inovasi.Teori ini mengatakan bahwa pelanggan

eJe

2memperhatikan inovasi dan teknologi baru dalam membeli produk. Dengan

ou

gmémpérhatikan tren dan inovasi teknologi, perusahaan dapat mengembangkan produk
O

n

g lebih relevan dan inovatif serta meningkatkan kepuasan pelanggan.

9s.di

Yy

110 Bd

#Dalam kesimpulan, analisis pasar dan pemasaran adalah proses pentingdalam

m

19s.neje ueibeq

ep@n 16unpul

ngefnbangkan strategi pemasaran yang sukses. Teori pemasaran seperti segmentasi

r, f,diferensiasi produk, dan adopsi inovasi dapat mendukung perusahaan dalam

e

laksanakan analisis pasar dan pemasaran dengan efektif. Dengan mempertimbangkan

N} ediey ViaBly
pu@[ﬁu

“elemersbauran pemasaran serta teknologi dan inovasi, perusahaan dapat mengembangkan

%produlﬁdan strategi pemasaran yang lebih efektif dan mencapai tujuan bisnisnya. Berikut

3

opembahasannya

>

§ Rencana produksi dan kebutuhan operasional adalah salah satu komponen penting
5

cdalam manajemen produksi. Rencana ini merinci strategi dan langkah- langkah yang
3 ) . :

“harusailakukan dalam memproduksi produk tertentu, serta memperkirakan sumber daya
<

%dan biaya yang diperlukan untuk mencapai tujuan produksi.

3 -Teori yang mendukung rencana produksi dan kebutuhan operasional adalah teori

“manajemen operasi. Menurut teori ini, manajemen operasi mencakup perencanaan,
pengendalian, dan pengembangan operasi bisnis untuk mencapai tujuan strategis

organisasi.

Dalam menyusun rencana produksi dan kebutuhan operasional, hal pertama yang

perlu®dipertimbangkan adalah target produksi. Target produksi ini meliputi jumlah

produk.yang akan diproduksi, waktu produksi, dan kualitas produk. Selanjutnya, perlu
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| dipertimbangkan juga sumber daya yang dibutuhkan, seperti tenaga kerja, bahan baku,

dan mesin produksi.

1na-l

'i;m f‘SeteIah sumber daya teridentifikasi, langkah selanjutnya adalah merinci
“§ “;kebutuﬁan operasional. Kebutuhan operasional mencakup perencanaan produksi,
T2 F

>0
%Epeﬁgelolaan kualitas produk, manajemen persediaan, dan pengiriman produk. Dalam
S5 ©
S0 B
g gmgrencanakan operasi produksi, penting untuk mempertimbangkan faktor- faktor seperti
za 5
% %b@y produksi, waktu siklus produksi, dan efisiensi produksi.
EE] “i 2
é SRS ») Dengan adanya rencana produksi dan kebutuhan operasional yang matang,
o 5§ 2 -
?g fpégusapaan dapat meningkatkan efisiensi produksi, mengurangi biaya produksi, dan
23 3 2
= Enfénmgkatkan kualitas produk. Selain itu, rencana ini juga memungkinkan perusahaan
 Suntuk mengant|3|pa5| potensi risiko dan mempersiapkan rencanakontingensi jika terjadi
=5
E “chal yang tidak diinginkan selama proses produksi.
'E
g3 :
U%AgProses Perolehan Bahan Baku
% % \7Proses perolehan bahan baku merupakan salah satu tahap penting dalam produksi
< 3
2. &kimbap venue. Berikut adalah alur proses perolehan bahan baku yang umum dilakukan
3 >
5 3 . i
= gdalantusaha kimbap venue:
2s =
G %Tldentiﬁkasi bahan baku yang dibutuhkan:
:1 @
S 31, Laﬂgkah pertama adalah mengidentifikasi bahan baku yang dibutuhkan untuk
_:)

produksi kimbap venue, seperti nori, nasi, sayuran, dan daging.

2. Pemilihan pemasok: Setelah bahan baku teridentifikasi, langkahselanjutnya adalah
memilih pemasok yang tepat untuk memenuhi kebutuhan bahan baku. Pemilihan

per,TTasok perlu dipertimbangkan dengan cermat, termasuk faktor seperti harga,

kualitas, dan kecepatan pengiriman.
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P

S

3. Pemesanan bahan baku: Setelah pemasok dipilih, langkah selanjutnya adalah
m@san bahan baku dengan jumlah yang diperlukan. Pemesanan dapat dilakukan

u
secdfa langsung atau melalui platform online, tergantung pada kesepakatan dengan

3
édp
w
=]

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

BAB VI

1n1 eAJBY ynan)as neje ueibeqgas diynbuaw buede)iq ‘|

RENCANA ORGANISASI DAN SUMBER DAYA MANUSIA

(@D ueny XMy exiew.oyu| uep siusig INNISUL) O 191 11w

§>um1ueauau1 eduey 1UI SI

. Tenaga Kerja Yang Dibutuhkan

_.Dalam menjalankan usaha, dibutuhkan tenaga kerja untuk membantu pelakuusaha
=

7] . . :
dalanE.mencapal tujuan usahanya. Kimbap Venue merekrut dan mempekerjakan

c
gkaryagan untuk bidang manajemen, produksi, pemasaran, dan administrasi/keuangan.

ueyingaAusw uep ue

7] . . .
Sesuandengan peraturan perusahaan, setiap karyawan perlu menjalankan tugasnya sesuai
. ﬁ.

dengea- bidangnya yang dijalankan oleh Kimbap Venue, agar bisnis dapat berjalan
=

dengan efektif sesuai dengan petunjuk. Berikutini adalah rencana nomor staf Kimbap
=y

<
)
>
c
wi

Tabel 6.1

Kebutuhan Tenaga Kerja Kimbap Venue

319 uepy Mim)y exype
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Nomor Jabatan Jumlah

@

1 Manajer 1

1na-l

2 Chef 2

diynbusw bueuse

[92]
1'd 91%3 YeH

ber: Kimbap Venue, 2023

3sul) 9 1w eadid yeH

Kebutuhan sumber daya manusia Kimbap Venue sebanyak 4 karyawan, tetapi

1S1

En

p anajer akan dipegang oleh pemilik dalam jangka pendek, sehingga hanya 3

19s_neje ueibeqgas

1usl

yawan yang dibutuhkan dalam jangka pendek, yaitu chef, pemasaran, dan keuangan.

uepurRbuepn 16unpul
ue

ff I%imbap Venue dibagi menjadi 2 posisi, yaitu:

!]n%,gz/uex Un.in
_ @

IS
SN
o
DI

2
D)
=

<
ISy
o

«Q
o
2
)
5
3
I5)
3
o
<)
o
—
c
3
1)
o

Q
D
=2
<)
=~
)
=

<
=
I
5
=~
)
=,
=
1Y)
3
I5)
o=

Q
=
<)
o
o

=
=~
)
(2]
c
—
I
5
(=3

setlgp posisi.
g

=

Da@"}segi produksi hanya dibutuhkan satu orang, karena diperkirakandari volume
=)

per@lalan, jika hanya diproduksi satu orang masih bisa diproduksi.

p ueywniueRyaw eduey 1ul

ue

B. Proses Rekrutmen dan Seleksi

=
7]

ﬁlenurut Gary Dessler (2017:203), tujuan dari proses seleksi dalah untuk mencari
[ =

keCO(ﬁ(an seseorang terhadap pekerjaannya. Dengan cara ini, Kimbap Venue dapat

7
merelgut karyawan sesuai standar yang ditetapkan perusahaan, kemudian perusahaan

Mingakuswi

ns ue

qu

Ao

bisa nn)empekerjakan karyawan tersebut. Dapat merekrut karyawan yang memenuhi
=)

persyiatan pekerjaan, berperilaku baik dan memiliki rasa tanggung jawab. Kimbap

(=]
Venu§memi|iki langkah-langkah berikut dalam proses rekrutmen dan seleksi:
()

=
1. Soghlisasi lowongan kerja

A
Sogalisasi lowongan kerja dilakukan melalui media sosial (seperti Instagram) dan

3| uepy )

10
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7

Qs

=X
>
<

iklan resmi. Masyarakat sekitar Kimbap Venue mengutamakan lowongan pekerjaan.
Calor@elamar yang berminat dapat segera menyiapkan resume (CV) dan

—_

: u
g_r,nengi%nkannya ke alamat email Kimbap Venue.

BAB VI

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey
Joju| uep siusig 3n3asul) DY Igl fiiw eadd

RENCANA KEUANGAN

enurut Arthur J Keown, dkk. (2016:112), manajemen keuangan berkepentingan

iew

IM

aw eduey 1ul sijny eAuey ynan)as neje ueibeqgas dipnbusw buede

bagaimana cara menciptakan dan menjaga nilai ekonomis atau kekayaan.

u
o
@
S

Q
o

Y

ued
el

gKonseEuensinya, semua pengambilan keputusan harus difokuskan pada penciptaan

x D

Q ~

gkekayaan. Setiap bisnis pasti berhadapan dengan keputusan keuangan seperti ketika

%memp;rkenalkan produk baru, kapan melakukan investasi dalam aset baru, kapan harus

-]
<
(9]

7]
Emeng@nti asset yang sudah ada, kapan melakukan pinjaman dari bank, kapan
> €

gmene@itkan saham atau obligasi, kapan memperluas kredit ke pelanggan, dan berapa

= 7
“hanyak kas yang harus dipertahankan.
7

gPerencanaan keuangan yang akan disusun Kimbap Venue meliputi rencana
=)

kebutghan dana, proyeksi penjualan, biaya tenaga kerja, biaya penyusutan, biaya
=y
(=]

maint§1ance, biaya renovasi, biaya utilitas, biaya pemasaran, biaya perlengkapan, harga
()

pokoK=produksi, proforma income statement, proforma cash flow, proforma balance

()
sheetzdan analisis kelayakan usaha serta kelayakan investasi.

IM

D uepj )|
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A. Sumber dan Penggunaan Dana

&

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

@ana yang digunakan dalam menjalankan usaha Kimbap Venue berasal dari dana

D. ,
] = .
o S o
e S
= X
X > T
(4] a5} |m
£ 3§ 2
2 3 £
— s =
=< T B
E & =&
5 m S
(@] (¢+] +—
S = <
S © o
> FeT) ©
_— o ©
S s 3
5 5 8
© o) v
g § o
©
=~ )
s ¢ = y
S & ¢ S
= ) I
s 2 @8
- c c
o S >
> >
c - (@)
15 FeT) c
2 o @
c ) o
o 4 c
2 x °
>
s £ £
o S5
= c ;
s g5 2
o© © @
5 c O
>
= =) =
5 .2 <
> o 8
c S =
o ~ ©
Imw n.umm 3:.@ IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
= S Qo
- . . .
S m H&k Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Bilarafig Bm._ﬂ@c:c sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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{-3‘7?

EN g

Tabel 7.1
Kebutuhan Dana Kimbap Venue

@

Sumber: Kimbap Venue

uep s

Berdasarkan Tabel 7.1 bisnis ini memerlukan modal awal sebesar Rp.

- T Keterangan Biaya Jumlah/Rp

= =

© 2 Kas 20.000.000
«g g Peralatan 16.260.000
S ¢ = |Perlengkapan 4.647.070
£ o g

S5 E Bahan Baku 61.304.949
52 & [SewaGedung 47.787.981
S5 % [Total 150.000.000
5C g

g2 @

£3 35

X

=150.000.000,-,kemungkinan adanya ketidakpastian penerimaan semenjak bisnis ini

1S

ewRju|

eo1_|u

ijalarg(an maka disediakan cadangan dalam bentuk uang kas sebesar Rp. 124.543.350,.

w edu

A
Usaha?_(imbap Venue akan segera dioperasikan pada awal tahun 2024 maka diperlukan

WedOUd

o

o
ana dyval yang diperlukan untuk membeli bahan baku dana untuk biaya bahan baku

(9]
sebesaPRp. 7.949.580,-. Peralatan yang digunakan usaha Kimbap Venue dapat digunakan

yep ugywn

w

elama 5 tahun dengan biaya sebesar Rp. 16.260.000,-. Usaha Kimbap Venue

menygpkan perlengkapan dengan biaya sebesar Rp. 1.247.070,-.

:Jaquins ueyingaiuaw

319 uen] MIM) e)iew.ioju] uep sjusig 3nl
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ARG
X
=4

QuoF

7
& c

BAB VIII

@)
;_ANA@SIS DAMPAK DAN RESIKO USAHA

aPqiiw eadi

3

o I

“5 ; Setiap aktivitas yang dilakukan akan selalu disertai dengan risiko. Risiko adalah hasil
w5 =

%atgj pényimpangan yang mungkin terjadi dari realisasi yang direncanakan akibat proses
%yég §,{adang berlangsung, kejadian yang akan datang atau kejadian yang tidak
o &

«diRarapkan

£3 3

5 & Menurut Ebert dan Griffin (2017: 611), risiko adalah setiap bisnis atau perusahaan
23 9

sakan érus menghadapi berbagai risiko. Risiko didefinisikan sebagai ketidakpastian

ng peristiwa masa depan. Untuk kelangsungan hidup dan kemakmuran jangka

SNVEN
D
>
—
QD
188110}

gpanjaré, perusahaan perlu menerapkan manajemen risiko, yang didefinisikan sebagai

3 s : .
gproses;melmdungl aset dan pendapatan perusahaan dengan mengurangi ancaman

ued

L

Ekerugigp yang disebabkan oleh kejadian yang tidak terduga.
=

A. Dampak Terhadap Masyarakat Sekitar

__Pendirian perusahaan pasti berdampak secara langsung maupun tidak langsung

Yingakusw uep uexu

=
erha&p sekitarnya. Kimbap Venue yang bergerak di bidang pangan telah memberikan
(o ]

[ =
sumbglgsih bagi lingkungan, khususnya kehidupan sosial. Berikut ini akan dijelaskan

wns ue

(o]

olebih %njut dampak Kimbap Venue terhadap masyarakat sekitar. Kimbap Venue
. GI

mem@ntu meningkatkan perekonomian pendapatan daerah dan memberikan tambahan
=

pendgatan bagi daerah.
=}
1§Dampak dalam Perekonomian

cg-_’r. Kimbap Venue membantu meningkatkan perekonomian pendapatan daerah

x
d% memberikan tambahan pendapatan bagi daerah.

31D uepy YIm
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@ BAB IX
- u
O e RINGKASAN EKSEKUTIF
“Konsep Bisnis
% z =
g g Qﬁmbap Venue adalah perusahaan makanan yang menggunakan bahan baku
§p|§ang§kombo dan mengolahnya menjadi pisang goreng dengan berbagai bahan.
@Pe;ﬁjuaian Kimbap Venue dilakukan secara offline dan online di beberapa layanan daring,

nin

itu r‘gelalw media sosial (Instagram dan Facebook) dan e-commerce ternama (Shoppe,

BY Yyninag neje
PEn

@(Op%dia dan Lazada).
(o
2 o
SVisi dén Misi Perusahaan
c )
Q. V|s§
=
Me§1adi produsen kimbap yang terbaik dan terpercaya di Indonesia.
A
b. Misk
2
)
1. ;Menyediakan produk kimbap yang berkualitas tinggi dengan bahan-bahan yang
e

~

segar dan halal.

2. =Menawarkan variasi rasa dan isian kimbab yang berbeda agar pelanggan dapat

Jsu

=memilih sesuai dengan selera mereka.

w
@
3
o
@D
=
=
QD
5
©
@
QD
<
QD
>
QD
>
<
QO
>
(o]
o
D,
=
o
QD
5
=
QD
3
QD
=
x
D
©
b}
o
a5}
©
@
QD
>
«Q
«Q
QD
>
QD
«Q
QD
=
3
@D
=
@
=~
QD

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwniuesugw edue) Iul

merasa nyaman dan puas saat makan di tempat kami.

engutamakan kebersihan dan kualitas produk sehingga pelanggan merasa aman

.lo;ui;uep

dan terjamin saat memakan kimbap kami.

new

Menjadi inovator dalam industri kimbap dengan terus mengembangkan dan

enciptakan rasa dan varian kimbap yang baru.

 Uepi ML, &)
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6. Membangun hubungan yang baik dengan pelanggan, mitra, dan pemasok

‘rSehingga dapat menciptakan kerja sama yang saling menguntungkan.

% 7. i‘Mengembangkan brand awareness usaha kimbap sehingga dapat dikenal oleh
“; ;masyarakat luas dan menjadi salah satu pilihan makanan yang populer di Kelapa
o LT =
2 & ZGading dan sekitarnya.
g 58 “Memberikan kontribusi positif bagi masyarakat dengan menciptakan lapangan
% a {ijkerja bagi masyarakat sekitar dan mendukung produk lokal yang berkualitas.
c C pr
.gPé)oduk Usaha

C

§ %Kimbap Venue akan menyediakan produk yang terbuat dari nasi digulung nori

engan ‘6 varian rasa yaitu kimbap goreng tempe, kimbap sosis ayam, kimbap babi,

|mbap'sayuran panggang, kimbap tuna dan kimbap keju kornet..

Persai}igan

Menganalisis persaingan yang dihadapi perusahaan dengan menghitung company
rofile‘,‘matrix (CPM). Kimbap Venue mendapat skor 3,08, masih lebih unggul
dibandingkan Kimbap King dan Kimbap Express. Kimbap Venue bertujuan untuk

mengtmggull pesaing dalam hal harga produk dan kualitas rasa.

aAuaw up

arge;g dan Ukuran Pasar

=T arget dan ukuran pasar Populasi target Kimbap Venue adalah orang tua berusia

:Jaquins ue_yimq

5 hlngga 60 tahun, tanpa memandang jenis kelamin, dengan latar belakang pendidikan
apa pun, pekerjaan apa pun, mulai dari kelas menengah hingga kelas atas.
Stratggi Pemasaran

= Strategi pemasaran Kimbap Venue adalah menggunakan iklan dari e-commerce
Top Aﬁls dan media sosial Insta Ads untuk memasarkan produknya secara online dan

mela;@ni langsung ditempat lokasi.
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2 4 D. Tim Manajemen

(f’Sebagai usaha kecil yang baru saja dimulai, struktur organisasi yang dianut oleh

tl(imbap Venue adalah struktur sederhana yang terdiri dari Manager, Production,

eJejl

gAdm&Flnance dan Marketing.
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