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ABSTRAK 

Ikhwan Syaefulloh/ 68190534/ Perilaku Komunikasi Dakwah Melalui Melalui Media 

Sosial Dalam Pondok Santrendelik Sebagai proses Dakwah pada Generasi Muda Kota 

Semarang/ Dr. Imam Nuraryo, MA (Comms). 

Santrendelik adalah lembaga dakwah yang berlokasi di Jalan Kalialang Lama, 

Kelurahan Sukorejo, Kecamatan Gunungpati, Kota Semarang. Mengangkat semangat 

kekinian, Satrendelik menularkan virus tobat kepada anak muda dari berbagai golongan. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui karakteristik gambaran aktvitas dan 

perilaku komunikasi dakwah melalui media sosial dalam kegiatan penyampaian dakwah 

dan sosialisasi program di pondok Santrendelik kepada generasi muda. 

komunikasi media sosial adalah produksi dan distribusi yang berlandaskan 

teknologi dan lembaga dari arus pesan yag kontinyu serta paling luas dimiliki orang dalam 

masyarakat industri. 

Pendekatan penelitian menggunakan kualitatif untuk mendeskripsikan, menganalisis, 

menginterpretasi, dan menemukan kesimpulan atas komunikasi massa yang dilakukakan di 

pondok Santrendelik pada aktivitas dakwah dan sosialisasi program, serta desain penelitian 

yang dipilih adalah Instrumental Case Study. 

Hasil penelitan menunjukan bahwa gambaran aktivitas komunikasi dakwah melalui 

media sosial dalam kegiatan penyampaian dakwah dan sosialisasi program Pondok 

Santrendelik yaitu diantara pemanfaatan media sosial oleh Santrendelik adalah dijadikanya 

medsos sebagai sarana dakwah sekaligus media informasi bagi para jamaah Santrendelik 

atau yang biasa disebut dengan Tobaters, serta poster-poster dakwah mampu memiliki 

pemikat tinggi. Karakteristik model komunikasi massa yang dilakukan oleh pondok 

Santrendelik dalam menyampiakan pesan dakwah dan sosialisasi program kepada 

generasi muda di Kota Semarang dengan cara kekinian yaitu media sosial, khususnya 

instagram, facebook dan youtube, dan selalu mengemas kontek dakwahnya dengan visual 

yang menarik, out of the box dan selalu disesuaikan dengan konteks kekinian. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Media Sosial, Proses Dakwah, Generasi Muda 
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ABSTRACT 
 

Ikhwan Syaefulloh/ 68190534/ Da'wah Communication behavior Through Social Media in 

Pondok Santrendelik as a Da'wah process to the Young Generation of Semarang City/ Dr. 

Imam Nuraryo, M.A.. 

Santrendelik is a da'wah institution located on Jalan Kalialang Lama, Sukorejo 

Village, Gunungpati District, Semarang City. Lifting the contemporary spirit, Satrendelik 

transmits the virus of repentance to young people from various groups. The purpose of this 

study was to determine the characteristics of the activities and behavior of da'wah 

communication through social media in the delivery of da'wah and program socialization 

at Pondok Santrendelik to the younger generation. 

Social media communication is the technologically and institutionally based 

production and distribution of the most widely shared and continuous stream of messages 

in industrial societies. 

The research approach uses qualitative to describe, analyze, interpret, and find 

conclusions about the mass communication that was carried out at Pondok Santrendelik 

on da'wah activities and program outreach, and the research design chosen was an 

Instrumental Case Study. 

The results of the research show that the description of da'wah communication 

activities through social media in the activities of delivering da'wah and socialization of 

the Pondok Santrendelik program, namely among the uses of social media by Santrendelik 

is to use social media as a means of da'wah as well as information media for the 

Santrendelik congregation or what is commonly called Tobaters, as well as posters 

Da'wah posters can have high attractiveness. The characteristics of the mass 

communication model carried out by Pondok Santrendelik in conveying da'wah messages 

and program outreach to the younger generation in Semarang City in a contemporary 

way, namely social media, especially Instagram, Facebook and YouTube, and always 

packaging the context of the da'wah with attractive visuals, out of the box and always 

adapted to the current context. 

 
Keywords: Social Media Communication, Da'wah Process, Young Generation 
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