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ABSTRAK 
 
 
 
Edwin Gunawan / 75190070 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Teh Rempah di 
Kelapa Gading, Jakarta Utara / Pembimbing : Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Teh Rempah merupakan usaha yang bergerak di bidang makanan dan minuman yang 
menjual produk minuman teh rempah dan kue khas tradisional dari negara Indonesia. Teh 
Rempah menyediakan berbagai produk makanan dan minuman dengan kadar gula yang 
terjaga untuk memberikan manfaat kesehatan yang lebih baik dengan rasa yang enak. 

Teh Rempah memiliki jenis dan ukuran usaha yang tergolong dalam usaha kecil yang akan 
berlokasi di dalam Mal Artha Gading dengan alamat yang berada di Jl. Artha Gading 
Selatan. No.1, Kelapa Gading Barat, Kecamatan. Kelapa Gading, Jakata Utara, Daerah 
Khusus Ibukota Jakarta, 14240. Teh Rempah dapat diakses dan dihubungi melalui email 
dengan alamat tehrempah@gmail.com atau nomor telepon di 0859106619915. 

Teh Rempah menyediakan berbagai produk minuman kesehatan dengan berbagai pilihan 
varian menu : Original Teh Rempah, Ginger Lemon Tea, dan Roselle Tea, serta produk 
makanan, dengan pilihan menu : Kue Soes dan Singkong. 

Teh Rempah memiliki metode penjualan yang dilakukan dengan sistem online dan offline. 
Teh Rempah juga memiliki alur produksi rencana operasi yang baik untuk meningkatkan 
efisiensi usaha, berkomintmen menjaga hubungan yang baik dengan pihak pemasok, dan 
membantu dalam memberikan kualitas pelayanan yang profesional dalam menjalankan 
kegiatan opersional usaha Teh Rempah. 

Dalam meningkatkan kualitas pelayanan usaha, Teh Rempah membutuhkan tenaga kerja 
berupa sumber daya manusia (SDM) yang dipilih dan diseleksi melalui metode rekrutmen, 
wawancara, seleksi, dan orientasi lingkungan usaha. Teh Rempah membutuhkan tenaga 
kerja sebanyak empat orang karyawan dengan pembagian jabatan berupa manajer, barista, 
baker, dan admin media sosial. Selain itu, Teh Rempah juga telah menyediakan pedoman 
kerja berupa Standard Operating Procedure (SOP) dan memberikan pelatihan tenaga kerja 
untuk meningkatkan kemampuan pelayanan dan profesionalitas kerja. 

Investasi awal yang dibutuhkan usaha Teh Rempah memiliki perkiraan biaya sebesar 
Rp.118.213.110. Dana yang diinvestasikan tersebut akan digunakan sebagai kas dana darurat 
dan sebagai pendanaan modal awal yang diperlukan untuk melakukan pembukaan usaha Teh 
Rempah. 

Mengetahui potensi keberhasilan usaha merupakan hal yang sangat penting dalam 
menentukan tingkat kelayakan dari usaha yang akan dijalankan. Untuk itu, Teh Rempah 
telah melakukan perhitungan beruapa analisis kelayakan usaha dengan metode dan hasil 
sebagai berikut : Payback Period (PP) dari usaha Teh Rempah akan mencapai titik balik 
modal dengan perkiraan waktu selama 6 bulan dan 16 hari, Net Present Value (NPV) 
memiliki perolehan nilai lebih besar dari 0 yaitu Rp.217.123.033, Profitability Index (PI) 
menghasilkan nilai yang lebih besar dari 1 yaitu 2,836 dan analisis Break-Even-Point (BEP) 
dengan nilai penjualan yang mengalami peningkatan disetiap tahunnya. Sehingga, dapat 
disimpulkan bahwa usaha Teh Rempah merupakan usaha yang dapat dijalankan dan layak 
untuk direkomendasikan. 

Kata Kunci : Rencana Bisnis, Teh Rempah, Sehat, Tradisional, UMKM Teh 

mailto:tehrempah@gmail.com
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ABSTRACT 
 
 
 
Edwin Gunawan / 75190070 / 2023 / Business Plan for Establishing a Spice Tea Business in 
Kelapa Gading, North Jakarta / Supervisor : Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Teh Rempah is a business engaged in the food and beverage sector that sells spice tea 
products and traditional cakes from Indonesia. Teh Rempah provides a variety of food and 
beverage products with maintained sugar levels to provide better health benefits with good 
taste. 

Teh Rempah has a type and size of business that is classified as a small business that will be 
located inside Artha Gading Mall with an address located at Jl. Artha Gading Selatan. No.1, 
Kelapa Gading Barat, District. Kelapa Gading, North Jakarta, Special Capital Region of 
Jakarta, 14240. Teh Rempah can be accessed and contacted via email at 
tehrempah@gmail.com or telephone number at 0859106619915. 

Teh Rempah provides a variety of health drink products with a wide selection of menu 
variants: Original Teh Rempah, Ginger Lemon Tea, and Roselle Tea, as well as food 
products, with menu options: Soes and Cassava Cake. 

Teh Rempah has a sales method that is carried out with an online and offline system. Teh 
Rempah also has a good production flow operation plan to improve business efficiency, is 
committed to maintaining good relationships with suppliers, and assists in providing 
professional quality services in carrying out Teh Rempah business operations. 

In improving the quality of business services, Teh Rempah requires a workforce in the form 
of human resources (HR) who are selected and selected through recruitment, interviews, 
selection, and business environment orientation methods. Teh Rempah requires a workforce 
of four employees with the division of positions in the form of managers, baristas, bakers, 
and social media admins. In addition, Teh Rempah has also provided work guidelines in the 
form of Standard Operating Procedures (SOP) and provided labor training to improve 
service capabilities and work professionalism. 

The initial investment required for the Spice Tea business has an estimated cost of 
Rp.118,213,110. The invested funds will be used as emergency cash and as initial capital 
funding needed to open the Spice Tea business. 

Knowing the potential success of a business is very important in determining the feasibility 
level of the business to be run. For this reason, Teh Rempah has calculated a business 
feasibility analysis with the following methods and results: The Payback Period (PP) of the 
Spice Tea business will reach a turning point with an estimated time of 6 months and 14 
days, Net Present Value (NPV) has a value greater than 0, namely Rp.217.123.033, 
Profitability Index (PI) produces a value greater than 1, namely 2.836 and Break-Even-Point 
(BEP) analysis with a sales value that has increased every year. So, it can be concluded that 
the Spice Tea business is a business that can be run and is worth recommending. 

Keywords : Business Plan, Spice Tea, Healthy, Traditional, MSME Tea 

mailto:tehrempah@gmail.com
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