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ABSTRAK 

 

Anastasia Justine Lawu / 76200053 / 2024 / Rencana Bisnis Toko Bangunan 

“Makmur Abadi” di Jakarta Timur / Dosen Pembimbing : Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, M.E. 

Toko Bangunan Makmur Abadi merupakan usaha yang bergerak dalam bidang 

penjualan bahan bangunan. Toko Bangunan Makmur Abadi mendirikan usahanya di Kota 

Jakata Timur. 

Toko Bangunan Makmur Abadi dalam  menjalankan usahanya memiliki visi yaitu 

“Menjadi penyedia bahan bangunan terbaik dari segi kualitas, harga, pelayanan serta dikenal 

oleh banyak masyarakat”. 

Jenis bahan bangunan yang ditawarkan oleh Toko Bangunan Makmur Abadi 

diantaranya adalah semen, hebel, cat, lem, mortar, keramik, alat pertukangan. Toko 

Bangunan Makmur Abadi memiliki keunggulan dalam kualitas yang lebih baik, produk yang 

lengkap dan harga yang ditawarkan lebih murah dibandingkan dengan pesaing. 

Toko Bangunan Makmur Abadi menggunakan berbagai strategi pemasaran, dengan 

strategi awal yaitu image building guna memperkenalkan merek kepada masyarakat sebelum 

usaha mulai dijalankan. Selanjutnya Toko Bangunan Makmur Abadi melibatkan pemasaran 

rutin yaitu TopAds untuk mendorong produk yang di jual di e-commerce. Selain itu Toko 

Bangunan Makmur Abadi merencanakan pemberian hadiah pada bulan – bulan penting dan 

hari besar. 

Sumber daya manusia yang dibutuhkan Toko Bangunan Makmur Abadi berjumlah 4 

orang, yang terdiri dari satu orang manajer, helper, kenek dan supir. 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh Toko Bangunan Makmur Abadi adalah sebesar 

Rp850.569.950, besaran dana tersebut digunakan oleh Toko Bangunan Makmur Abadi untuk 

kas awal perusahaan, persediaan, perlengkapan, peralatan, sewa tempat usaha, pembelian 

mobil dan biaya pra operasi. 

Hasil analisis keuangan menunjukkan bahwa BEP nilai penjualan lebih tinggi jika 

dibandingkan dengan biaya yang dikeluarkan. Untuk NPV memperoleh nilai sebesar 

Rp943.642.293. Selanjutnya untuk perhitungan Payback Period (PP) yang diperoleh Toko 

Bangunan Makmur Abadi selama 3 Tahun 3 Bulan 25 Hari dengan batas maksimal yaitu 5 

Tahun. Sedangkan untuk hasil perhitungan Profitability Index menunjukkan lebih dari 1 

yaitu 2,11 yang berarti bahwa bisnis tersebut diterima. Oleh karena itu, kesimpulan dari 

analisis kelayakan ini adalah Toko Bangunan Makmur Abadi layak untuk dijalankan. 

Kata Kunci : Rencana Bisnis, Toko Bangunan Makmur Abadi, Toko Bahan Bangunan 
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ABSTRACT 

 

 

Anastasia Justine Lawu / 76200053 / 2024 / Business Plan for Business 

Establishment of the Building Material Store “Makmur Abadi”, East Jakarta / Advisor : Dr. 

M. Budi Widiyo Iryanto, M.E. 

Makmur Abadi Building Store is a business that operates in the field of selling 

building materials. Makmur Abadi Building Store established its business in East Jakarta 

City. 

Makmur Abadi Building Store in running its business has a vision, namely “ To be 

the best provider of building materials in terms of quality, price, service and known by many 

people”. 

The types of building materials offered by the Makmur Abadi Building Store include 

cement, hebel brick, paint, glue, mortar, ceramics, carpentry tools. Makmur Abadi Building  

Store has the advantage of better quality, complete products and cheaper prices compared 

to competitors. 

Makmur Abadi Building Store uses a variety marketing strategies, the first strategy 

is image building to introduce the brand to the public before the business starts running. 

Furthermore, Makmur Abadi Building Store involves routine marketing, namely TopAds to 

encourage products sold on e-commerce. Apart from that, Makmur Abadi Building Store 

plans to give gifts during important months and big event. 

The human resources needed by Makmur Abadi Building Store are 4 people, 

consisting of one manager, helper, driver assistant, driver. 

The initial investment required by Makmur Abadi Building Store is Rp850.569.950, 

the amount of these funds will be used by Makmur Abadi Building Store for the company’s 

initial cash, inventory, supplies, equipment business premises rental, vehicle purchases and 

pre-operation costs. 

The results of the financial analysis show that the sales value of BEP is higher than 

the costs incurred. For the NPV to obtain a value of Rp943.642.293. Then for the calculation 

of the Payback Period (PP) obtained by Makmur Abadi Building Store for 3 year 3 month 

25 days with a maximum limit of 5 years. Meanwhile, the profitability Index calculation 

results show a results of more than 1, namely 2,11 which means that the business is accepted. 

Therefore, the conclusion of this feasibility analysis is that Makmur Abadi Building Store is 

feasible to run. 

Keywords : Business Plan, Makmur Abadi Material Store, Material Store 
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