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% Qé* «“ ToB,) Bangunan Makmur Abadi merupakan usaha yang bergerak dalam bidang penjualan bahan
bangunan. §oko Bangunan Makmur Abadi mendirikan usahanya di Kota Jakata Timur.
o -
@ 3.
Y To Bangunan Makmur Abadi dalam menjalankan usahanya memiliki visi yaitu “Menjadi penyedia
CIS g \ y y jadl peny
bahan bangtinan terbaik dari segi kualitas, harga, pelayanan serta dikenal oleh banyak masyarakat”.
Q
>
: s
2 5 Jenis bahan bangunan yang ditawarkan oleh Toko Bangunan Makmur Abadi diantaranya adalah semen,
>

Eeli%:l cat, gm mortar, keramik, alat pertukangan. Toko Bangunan Makmur Abadi memiliki keunggulan dalam
Iéfua”:[ltas yaﬁg lebih baik, produk yang lengkap dan harga yang ditawarkan lebih murah dibandingkan dengan
gesamg e

E % Toko Bangunan Makmur Abadi menggunakan berbagai strategi pemasaran, dengan strategi awal yaitu
ﬁnzge building guna memperkenalkan merek kepada masyarakat sebelum usaha mulai dijalankan. Selanjutnya
Toﬁo Bangunan Makmur Abadi melibatkan pemasaran rutin yaitu TopAds untuk mendorong produk yang di jual
@1 &comnﬁrce Selain itu Toko Bangunan Makmur Abadi merencanakan pemberian hadiah pada bulan — bulan
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Slwber daya manusia yang dibutuhkan Toko Bangunan Makmur Abadi berjumlah 4 orang, yang terdiri
Esatu dgng manajer, helper, kenek dan supir.
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In¥estasi awal yang dibutuhkan oleh Toko Bangunan Makmur Abadi adalah sebesar Rp850.569.950,
besaran d%ﬁ tersebut digunakan oleh Toko Bangunan Makmur Abadi untuk kas awal perusahaan, persediaan,
perlengkapdn, peralatan, sewa tempat usaha, pembelian mobil dan biaya pra operasi.

H='1 analisis keuangan menunjukkan bahwa BEP nilai penjualan lebih tinggi jika dibandingkan dengan
biaya yangidikeluarkan. Untuk NPV memperoleh nilai sebesar Rp943.642.293. Selanjutnya untuk perhitungan
Payback Period (PP) yang diperoleh Toko Bangunan Makmur Abadi selama 3 Tahun 3 Bulan 25 Hari dengan
batas makgimal yaitu 5 Tahun. Sedangkan untuk hasil perhitungan Profitability Index menunjukkan lebih dari 1
yaitu 2,1 l§cmg berarti bahwa bisnis tersebut diterima. Oleh karena itu, kesimpulan dari analisis kelayakan ini
adalah Toke: Bangunan Makmur Abadi layak untuk dijalankan.

=
Kata Kuné Rencana Bisnis, Toko Bangunan Makmur Abadi, Toko Bahan Bangunan
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ABSTRACT

Ancgs)tasia Justine Lawu / 76200053 / 2024 / Business Plan for Business Establishment of the
ing A%aterzal Store “Makmur Abadi”, East Jakarta / Advisor : Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, M .E.
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M@rmur Abadi Building Store is a business that operates in the field of selling building
s. :"Makmur Abadi Building Store established its business in East Jakarta City.

1D Ye

Mc%mur Abadi Building Store in running its business has a vision, namely “ To be the best
r O;buzldzng materials in terms of quality, price, service and known by many people”.

puniq %d

ST ha types of building materials offered by the Makmur Abadi Building Store include cement,
rzcg{ paint, glue, mortar, ceramics, carpentry tools. Makmur Abadi Building Store has the
gegof better quality, complete products and cheaper prices compared to competitors.
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M(%U&mur Abadi Building Store uses a variety marketing strategies, the first strategy is image
z&g t(g_mtroduce the brand to the public before the business starts running. Furthermore, Makmur
dﬁBuz%lmg Store involves routine marketing, namely TopAds to encourage products sold on e-
rce_,Apart from that, Makmur Abadi Building Store plans to give gifts during important months
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T) hg—human resources needed by Makmur Abadi Building Store are 4 people, consisting of one
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ager, Eelper driver assistant, driver.

T) hzinitial investment required by Makmur Abadi Building Store is Rp850.569.950, the amount
ese f@'ds will be used by Makmur Abadi Building Store for the company's initial cash, inventory,
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lies, %uipment business premises rental, vehicle purchases and pre-operation costs.
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The results of the financial analysis show that the sales value of BEP is higher than the costs
gzc%trred For the NPV to obtain a value of Rp943.642.293. Then for the calculation of the Payback
ﬁe@zod (}?) obtained by Makmur Abadi Building Store for 3 year 3 month 25 days with a maximum
ﬁn@t of 5ﬁears Meanwhile, the profitability Index calculation results show a results of more than I,
nalizzely ZEI which means that the business is accepted. Therefore, the conclusion of this feasibility
gn@lyszs is'that Makmur Abadi Building Store is feasible to run.
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Ke yWOl”thuSll’ZeSS Plan, Makmur Abadi Material Store, Material Store
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§ 5 Té)ko Bangunan Makmur Abadi merupakan usaha yang bergerak di bidang penjualan bahan bangunan.
(e}

SBahan dafi barang material yang dijual memiliki harga yang lebih murah, kualitas yang baik dan pelayanan
Uygn%pm@swnal sehingga masyarakat dapat mempercayai Toko Bangunan Makmur Abadi sebagai pilihan

Q

n

jnﬁrega dalam membeli keperluan bahan bangunan. Toko Bangunan Makmur Abadi menggunakan konsep
Dh}zbfﬁz’ yang artinya akan terdapat toko Online dan Offline dimana Toko Bangunan Makmur Abadi
Cn@m@nfaatkan e-commerce dalam penjualan Online dan bangunan fisik untuk penjualan Offline. Konsep ini
”*dgpaf memberikan keuntungan melihat dewasa ini, sebagian besar Masyarakat memilih berbelanja secara
xO?lllge ka,t:ena dinilai lebih efisien.
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Tb‘ko Bangunan Makmur Abadi memiliki visi untuk menjadi penyedia bahan bangunan terbaik dari
1£uahfas harga dan pelayanan serta dikenal oleh banyak masyarakat pada tahun 2037. Kemudian misi dari
mTﬁko Bangunan Makmur Abadi yakni sebagai berikut :
UBgrlkut beberapa misi Toko Bangunan Makmur Abadi :

JU%AJ ey yn

Ha:: Menyedlakan produk yang lengkap dan berkualitas

b3 Menawarkan harga yang kompetitif

ad ‘uel
U

Memberlkan solusi dari setiap permasalahan yang dimiliki konsumen secara profesional

Melalqgkan promosi secara efektif.
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% = Fahun 2020 menjadi tahun yang penuh tantangan bagi sektor properti di Indonesia akibat pandemi
= y

‘é@vid—lg Harga properti menurun tajam karena penurunan permintaan akibat kewaspadaan masyarakat

§tﬁhadap§pengeluaran. Meskipun demikian, beberapa masih melihat properti sebagai investasi yang

nj anj ikéin Pemerintah juga memberikan subsidi bunga KPR untuk mendukung pemulihan ekonomi.
O ﬁ

QJPada tahun 2021, sektor properti menunjukkan peningkatan dengan pertumbuhan 2,78%, didorong oleh
adaptasi masyarakat terhadap gaya hidup new normal. Namun, pertumbuhan ini masih rendah, dipengaruhi
oleh konstimsi rumah tangga yang tetap rendah. Ekspor barang bangunan juga meningkat drastis.

Tahun 2022, Bank Indonesia mencatat peningkatan 2% dalam Indeks Harga Properti Residensial pada
triwulan’ V. Sektor properti komersial juga mengalami peningkatan, terutama dalam permintaan sewa.
Pemenntgh mengalokasikan anggaran besar untuk infrastruktur, mendukung proyek-proyek prioritas.

f&da tahun 2023, IMF memproyeksikan pertumbuhan sektor properti sekitar 5%, didukung oleh
pemulih@ ekonomi yang positif dan meningkatnya daya beli konsumen. Meskipun demikian, diperlukan
terobosa@dan dukungan khusus untuk sektor properti high rise.
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Prian usaha Toko Bangunan Makmur Abadi membutuhkan dana awal sebesar Rp 850.569.950,00
dengan biaya sewa tempat usaha sebesar Rp500.000.000,00 yang dibayarkan secara leasing selama 5 tahun,
QJlﬁl terdapat kas usaha sebesar Rp11.000.000,00 untuk mencukupi kebutuhan atau biaya yang tidak terduga,
mp@;rlengk&pan sebesar Rp1.003.000,00, peralatan sebesar Rp24.019.000,00, pembelian mobil second pick up
c| ©Sazuki Cﬁi’ry edisi 2007 untuk menunjang operasional usaha sebesar Rp 45.000.000,00, persediaan barang jadi
Ula%gsung :Bmtuk persediaan awal usaha sebesar Rp 263.309.950,00 yang sebagaimana dimaksud untuk barang
:3@11 ﬁngsﬂng di atas merupakan persediaan awal produk — produk yang akan dipasarkan pada awal tahun 2025
Dsﬂnigga %smpkan sebelum pembukaan toko yaitu tahun 2024 agar seluruh barang yang ingin dipasarkan telah
Cs@.p iﬁlju% saat toko dibuka, persediaan barang jadi tidak langsung sebesar Rp 3.938.000,00 untuk biaya
gmckagzngproduk yang volume nya disesuaikan dengan asumsi kenaikan penjualan setiap tahunnya sehingga
édfbeéakamdengan perlengkapan serta biaya pra operasi sebesar Rp2.300.000,00 untuk pembayaran hak paten
Sngm%tokﬁ dan grand opening toko dimana sumber dana yang digunakan berasal dari modal saham sendiri
"dg;ngan umnan bersama orang tua.
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Rencana Produk/Jasa, Kebutuhan Operasional, dan Manajemen
. Rgncana@dur Produk
v 2
S & D_alam operasional usaha, setiap perusahaan memerlukan rencana alur produk yang akan mengalir dari
]

plo:Joduk yang mulai dipasarkan hingga sampai ke tangan konsumen sesuai dengan perencanaan yang telah
E*dgetafkag Alur produk Toko Bangunan Makmur Abadi terbagi menjadi 2 proses yang memiliki beberapa
%pgrbgﬂaag;prosedur yaitu alur produk secara langsung di toko dan alur produk untuk konsumen yang memesan
gplci)dﬁk seeara online.

Sumber : Toko Bangunan Makmur Abadi, 2023
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9. SPE)dul@Konsumen Offline
ceQe >
x o 5
> < (7]
>~ >S5 . . . .
© 2 & Produk konsumen offline yang dimaksud adalah produk yang dibeli oleh konsumen secara langsung
o 9 [ . . . . .
> < dengan'mendatangi toko fisik Toko Bangunan Makmur Abadi. Berikut alur proses produk konsumen offline
a g"[i;)ko Bangunan Makmur Abadi :
328 =
1
T(JD > C o Rencana Alur Produk
=) 2 g Konsumen offline Toko Bangunan Makmur Abadi
Q35 W
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=] o « .| Produk yang dipesan
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= _g ) —» Mendatangi toko Pengecekan
% o) A barang di gudang
=3 2, 1
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® 5 Y Usulan Barang yang
S 0 A : ) i
c o . I{onsulte_l_m produk siap dibeli
g- E 5 yang diinginkan
i_ 3 Q
> B L)
Q >
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g_ (] —_— N _
- 3 s | Produk yang dipilin Barang siap
- ~(<D dibayar
@ n
> 2 e,
< =
c = [
(é % E -. Proses pembuatan
> Konsumen nota dan
0 2 lakukan
S5 € (o) meia pembayaran
— 3 G. pemesanan
Q o
T o
SHle E.
% 0 Proka yang Barang yang telah
E dipesan X ;
Q. di packing
o)
=
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?h Barang yang telah
di packin
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=
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Produk Konsumen Online

7{§§nsumen tidak hanya dapat melakukan pembelian produk secara langsung dengan datang ke toko
namun-Konsumen dapat melakukan pembelian secara online lewat e-commerce. Berikut alur proses produk
—yang dilakukan oleh konsumen yang melakukan pembelian secara online melalui e-commerce yaitu sebagai
& berikut :

L

Rencana Alur Produk
Konsumen Online Toko Bangunan Makmur Abadi E-commerce Jasa Kirim

EBarang tersedia atau
tidak

Mengakses E- Verifikasi Fembayaran —
commerce Penge_cekan Ekspe_d|5|
barang di gudang konfirmasi Paket

L4 J'
Usulan Barang yang Meneruskan detail Menerbitkan Resi
siap dibeli
Earang siap
dibayar

pembelian kepada Seller Pengiriman
Konfirmasi pesanan |
dan Membuat nota | @

Meneruskan
pesanan konsumen
kepada ekspedisi

5| Pembayaran

—>

Usulan barang yang
dipilih

No

Paket dikirim oleh
ekspedisi ke
konsumen
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Produk yang dipilih

Chat Admin

Barang yang telah
di packing

h 4
Barang tersedia ataul
tidak

(319 ueny Y1my| exizewIoU| Uep siusig IN3Isul) DY 191 1w eid

Pengecekan kembali
produk yang telah di

Usulan barang yang
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siap dibeli < packing
eneruskan
5 pesanan konsumen
7 kepada ekspedisi
(=} Pembayaran
[
=
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cy
G.
= Sumber : Toko Bangunan Makmur Abadi, 2023
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B. Rencanaélur Pembelian dan Penggunaan Bahan Persediaan
(=]

aur pengadaan dan penggunaan barang mencakup juga langkah — langkah pengadaan peralatan,
perlengkg)an dan barang penunjang lainnya yang dibutuhkan untuk menjalankan operasi perusahaan. Dalam
hal penggunaannya, penting untuk memastikan penggunaan ini berjalan dengan efisien dan tidak
mengakiBatkan pemborosan. Pembeliaan persediaan yang dimaksud biasanya dilakukan sebelum melakukan
proses operasional usaha.
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Berikut ini alur pembelian dan penggunaan bahan persediaan Toko Bangunan Makmur Abadi :

a3 RS Sy

(3

Alur Pembelian Persediaan
)
7

Pemilik Toko Bangunan Makmur Abadi Pemasok
@ = Pemesanan Kepada Pemasok }I Femasok Memproses Fesanan |
"‘-—-_.___._--""".-._._._-_-_‘_‘-H

o
A
9.
s
s
ot
;.

h 4
» Survey Pemasok Pemasok mengirim barang
yang dipesan

A4
Mendapatkan
Pemasok Terpercaya

Y

Melakukan Barang Sampai di Toko
Megosiasi Harga Bangunan Makmur Abadi
Yes

h

Quality Control
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Melakukan
Pembayaran

Sumber : Toko Bangunan Makmur Abadi, 2023

Kedua Belah Pihak
Mencapai
Kesempakatan
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ns ueyingakuaw uep ueywniuedusw eduey Ul sijNy eAJeY ynanias nele ueibeqgas diynbusw buede)iq |

C. ncangkebutuhan Teknologi dan Peralatan Usaha

e
Jo

Péfiting bagi suatu usaha dalam memiliki teknologi dan peralatan yang memadai guna mendukung

‘uedod

efektivitg' dan efisiensi pekerjaan atau aktivitas yang di lakukan di toko. Toko Bangunan Makmur Abadi
menggunakan komputer yang dilengkapi dengan sofiware guna memudahkan dalam melacak stok, proses
pembaysm, aktivitas pembukuan serta dapat dihubungkan dengan printer thermal. Toko Bangunan Makmur
Abadi juga menggunakan CCTV untuk pengawasan operasional toko sehari — hari sehingga dapat membantu
mencegg perilaku kriminal seperti pencurian dan kerusakan barang dagangan toko, memantau aktivitas
karyawa.ﬁ_)rserta dapat menjadi bukti pendukung apabila terjadi peristiwa yang memerlukan Tindakan hukum.
Teknolo*‘yang ada dapat mendukung operasional toko agar lebih efektif dan efisien sehingga pelanggan pun
merasa ni¥aman.
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&Berlkut ini daftar pembelian teknologi dan peralatan Toko Bangunan Makmur Abadi :

9

@)
S Peralatan
— No EJL Keterangan Jumlah Harga Satuan Total
| o 1 f Komputer ( Software ) 1 Rp §.000.000 | Rp 8.000.000
® 2 G |Mouse Logitech B100 1 Rp 50.500 | Rp 50.500
= @ 3 9 Keyboard Logitech K120 1 Rp 116.000 | Rp 116.000
5 2 4 2 |Printer Bluetooth Termal VSC TM-58V 1 Rp 199.000 | Rp 199.000
> 2 25 x Meja Biro Solid Wood 120 x60x 75 2 Rp 2.600.000 | Rp 5.200.000
o E Q6 wm Etalase Kaca 1.5 Meter 4 Rp 1.350.000 | Rp 5.400.000
E o7 = |CCTVXiaomi C300 Ultra Clear 4 Rp 390.000 |Rp  1.596.000
E % =) § Timbangan Manual Jarum RENKMHE 50 Kg 1 Rp 408.500 | Rp 408.500
e 59 — Rak Besi 5 Susun 40 x 100 x 200 6 Rp 489.500 | Rp 2.937.000
S5 C10 & |Kipas Angin Nasional Plus 16 Inch Wallfan 1 Bp 112.000 | Rp 112.000
b > a & TOTAL Rp 24.019.000
T c C E
é‘ ® é @ Sumber : Toko Bangunan Makmur Abadi, 2023
53 3
©

= CHag_g'a pembelian teknologi dan peralatan diperoleh dengan melakukan survey harga yang didapatkan
SHEIE%JI peémbelian di marketplace Shopee maupun toko yang telah ditentukan oleh Toko Bangunan Makmur

cAbadi se@lumnya Rincian harga di atas merupakan harga yang diperoleh dengan kebijakan harga per 15
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jI\E_E,\lvembeg 2023.
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Strategi Bisnis

A. Rencana Pemasaran
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Segmentasi

3]

buepun-buepungbunpunig eydig sey |,

Geografis

= Toko Bangunan Makmur Abadi beroperasi di JI. Pahlawan Revolusi No.19, RT 03 / RW 08,
Kota Jakarta Timur dikarenakan posisinya strategis, berada di daerah dengan banyak proyek
‘pembangunan termasuk perumahan dan juga karena merupakan lokasi padat penduduk. Selain itu,
?T‘oko Bangunan Makmur Abadi juga aktif secara daring melalui platform seperti Tokopedia agar
dapat melayani konsumen dengan lebih luas.

pemograﬁs

- Segmentasi demografis dari Toko Bangunan Makmur Abadi yaitu masyarakat yang memiliki
dsia produktif (15-64 tahun) yang meliputi baik pria ataupun wanita yang beragam dalam jenis
Pekerjaan, termasuk siswa, pengusaha ataupun profesi lainnya. Dari sisi target berdasarkan komposisi
feluarga, Toko Bangunan Makmur Abadi mencakup seluruh status sosial mulai dari individu lajang
atau belum menikah, pasangan muda tanpa anak, pasangan muda yang telah memiliki anak, orang
dewasa yang belum menikah, orang dewasa yang telah menikah, hingga segmen lainnya. Selain itu,
Efokus target pasar Toko Bangunan Makmur Abadi sendiri adalah individu maupun pemborong yang
sedang atau akan melakukan proyek pembangunan dan renovasi rumah.

Psikografis

= Toko Bangunan Makmur Abadi berfokus pada masyarakat yang menyukai desain rumah,
1ng1n membangun maupun melakukan renovasi rumah dan konsumen yang menyukai hal praktis.
Konsumen yang ditargetkan adalah konsumen dengan kelas sosial menengah kebawah, menengah
ﬁlaupun menengah ke atas karena semua kalangan dapat membeli produk yang ditawarkan.

Strategi Promosi

a.

WMdvertising
j, Menurut Syahbudi et al.,(2022:56), Advertising merupakan penyajian konten secara
~persuasif kepada publik melalui media massa dengan tujuan mempromosikan barang atau jasa yang
Ydihasilkan, Hasil survei yang dilakukan oleh Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII),
jmngguna internet di Indonesia mencapai 215,63 juta orang pada periode 2022-2023, (Admin, 2023).
©Oleh karena itu, Toko Bangunan Makmur Abadi memanfaatkan pemasaran melalui media sosial dan
~e-commerce guna memaksimalkan keuntungan. Media sosial yang digunakan Toko Bangunan
=Makmur Abadi adalah Instagram dan Tiktok untuk pengunggahan konten behind the scene (bts)

dalam proses packaging produk online, edukasi produk yang dijual serta menyediakan /ink yang
ctapat mengarahkan konsumen ke e-commerce melalui bio Instagram dan Tiktok. Selain itu untuk

Joko Bangunan Makmur Abadi juga menggunakan e-commerce yaitu Tokopedia dan melakukan
apromosi TopAds atau ads on top.

&8ales Promotion

, Sales Promotion merupakan program penjualan untuk meningkatkan daya tarik konsumen
gengan cara menawarkan produk atau jasa. Dalam menjalankan usahanya, Toko Bangunan Makmur
“Abadi meningkatkan daya tarik konsumen dengan menerapkan program pemberian hadiah berupa
jaroduk yang dijual saat hari raya dan ulang tahun Toko Bangunan Makmur Abadi
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¢. Personal Selling
Personal selling merupakan strategi pemasaran dengan menawarkan produk / jasa yang
dihasilkan agar konsumen tertarik sehingga dapat meningkatkan penjualan. Penawaran yang
dilakukan juga dapat menjaga hubungan baik dengan konsumen dimana personal selling ini biasanya

o o dilaksanakan oleh helper maupun manager.
S -
@ 2 d. Direct Marketing
§ 3 T ; Hubungan secara langsung yang dijalin dengan kosnumen dapat memberikan efek yang baik
> é % pada hubungan jangka panjang dengan konsumen yang dapat dilakukan melalui media seperti email
g = g @an Whatsapp.
o 0w ;
c5 9
S5 o —
g > 7
i_lf_ént‘:lana‘Organisasi
oo a 3
E ¢ < Toko Bangunan Makmur Abadi memiliki 4 (empat) pekerja dengan berbagai posisi yaitu manajer,

Eh@pé, supir dan kenek. Dalam menjalankan usahanya, manajer Toko Bangunan Makmur Abadi sebagai
jpém«ﬁik usaha akan bekerja di bagian keuangan sembari memonitor aktivitas usaha. Tenaga kerja pada Toko
EB%néman; Makmur Abadi memiliki kewajiban waktu kerja dari hari senin hingga minggu dengan waktu kerja
gﬁgﬂ@ dalfi:jam 08.00 -17.00 WIB terkecuali di hari minggu, Toko Bangunan Makmur Abadi hanya beroperasi

>dari jam 0R.00-14.00 WIB.

eb

2 5
o - -
® 3 Q
25 o
=RencanatKeuangan
=8
Qo A
= ‘
gB%rikut int kebutuhan dana awal Toko Bangunan Makmur Abadi :
5
o g* Keterangan | 2024
53 AKTIVA
> o Aktiva Lancar
< 2 Kas 11.000.000
o e
=3 Persediaan Barang Jadi Langsung 263.309.950
g. 3 Persediaan Barang Jadi Tidak Langsung 3.938.000
-9 — Persediaan Perlengkapan 1.003.000
° S U Total Aktiva Lancar 279.250.950
2 = ; Aktiva Tetap
c = = Peralatan 24.019.000
5> = Akumulasi Penyusutan Peralatan
g = { Tempat usaha 500.000.000
o g_ Ty Alumulasi Penyusutan Tempat Usaha
8 - Mobil 45.000.000
g B n Akumulasi Penyusutan Mobil
- - Total Aktiva Tetap Berwujud 569.019.000
: Aktiva Tidak Berwujud
Aktiva Tidak Berwujud 2.300.000
Akumulasi Amortisasi Aktiva Tidak
Berwujud
Total Aktiva Tidak Berwujud 2.300.000
Total Aktiva Tetap 571.319.000
o Total Aktiva 850.569.950
g PASIVA
Modal sendiri 850.569.950
7 Alkumulasi Laba Ditahan
Total Pasiva 850.569.950

— Sumber : Toko Bangunan Makmur Abadi, 2023
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Untuk mengetahui kelayakan dari pendirian usaha Toko Bangunan Makmur Abadi, dilakukanlah
analisis sebagai berikut :

L Iceterangan Batas Kelayakan Hasil Analisis Kesimpulan
v [PavbackPeriod (PP) > 5 tahun 3 tahun 3 bulan 25 hari Layak
3 (Net Present Valie (NPV) >0 Rp 943.642.293 Lavak
é rofitability Index (Pl) >1 2,11 Lavyak
§ é § = Sumber : Toko Bangunan Makmur Abadi, 2023
3 5 QO
% E = Berdasarkan tabel di atas, dapat disimpulkan bahwa usaha Toko Bangunan Makmur Abadi layak
gugiukjdijalankan dengan penjelasan sebagai berikut :

;mslﬁ analisis Payback Period (PP) menunjukkan bahwa Toko Bangunan Makmur Abadi diproyeksikan
xlr%népal titik balik dari modal dalam kurun waktu 3 tahun 3 bulan 25 hari. Hal ini menunjukan secara Break
EgenEToko Bangunan Makmur Abadi layak untuk dijalankan dengan periode kurang dari 5 tahun.
jH@sﬂjlanahms Net Present Value (NPV) menunjukan bahwa Toko Bangunan Makmur Abadi diproyeksikan
gnfer@apatkan nilai sebesar Rp 943.642.293. Hasil NPV dengan nilai lebih besar dari 0 menunjukan bahwa
u%hgToko Bangunan Makmur Abadi layak untuk dijalankan karena mampu menghasilkan arus kas positif

ad

&:am nilai waktu

%sf? analisis Profitability Index (PI) menunjukan bahwa Toko Bangunan Makmur Abadi diproyeksikan
“mendapatkan nilai sebesar 2,11. Hasil analisis menunjukan bahwa Toko Bangunan Makmur Abadi layak untuk
odijalankafy karena mampu menghasilkan profit dengan indeks melebihi 1.

%@sil analisis Break Even Point (BEP) menunjukan bahwa Toko Bangunan Makmur Abadi diproyeksikan
E'n?ampu nmiendapatkan nilai BEP per tahun yang berbeda dibawah nilai penjualan. Hasil BEP menunjukan bahwa
UTgko Bargunan Makmur Abadi layak untuk dijalankan karena penjualan mampu melebihi biaya — biaya yang

ca@}i dengan nilai BEP < nilai penjualan.

|g)u
A

uad

o
- 3
SX b
Q
g g_ Tahun Biava Variabel (VC) Biava Tetap (FC) Penjualan Break Even Point (BEP)
—| o 2024 4.050.048.765 410.608.800 4.528,377.783.00 3.887.265.244.66
3 3 2025 4.307.271.863 425.113.680 4.825.948.717.50 3.955.404.607.41
2 > 2026 4.581.148.001 440.335.036 5.143.073.776,08 4.030.204.770.37
. < 2027 4.872.764.777 456.308.445 5.481.037.908.73 4.111.711.922.16
o o 2028 5.183.280.505 473.071.258 5.841.210.502.68 4.200.004.272.26
< = —
C x -
0w o .
5 > = Sumber : Toko Bangunan Makmur Abadi, 2023
(1)
c

D. ~P§ngendahan Risiko Usaha

Toko Bangunan Makmur Abadi memiliki dampak positif terhadap masyarakat melalui kegiatan

‘uedod

pemasararr yang bertujuan untuk meningkatkan brand awareness di kalangan masyarakat. Melalui upaya ini,
diharapkan angka penjualan meningkat dan memberikan manfaat ekonomi kepada masyarakat. Selain itu,
operasional toko yang menggunakan sistem hybrid dengan adanya toko fisik dan online, serta pemanfaatan
teknologgsinternet, memberikan kemudahan akses bagi konsumen dalam berbelanja serta memudahkan proses
promosi=dan pemesanan. Dengan jumlah sumber daya manusia yang dimiliki, toko ini juga memberikan
kontribusi positif dalam perekonomian Indonesia dengan menciptakan lapangan kerja dan mendukung mitra
usaha untuk berkembang.

Toko Bangunan Makmur Abadi juga berkomitmen untuk merawat keberlanjutan lingkungan dengan
tidak mefiyebabkan dampak negatif dari operasionalnya. Penanganan limbah dilakukan dengan hati-hati dan
bertanggung jawab, serta rutin membersihkan fasilitas penyimpanan limbah untuk menjaga kebersihan dan
menghindari gangguan terhadap masyarakat sekitar. Selain itu, sebagai antisipasi terhadap risiko usaha seperti



@an pengembangan. Dengan strategi ini, Toko Bangunan Makmur Abadi berupaya untuk tetap

, berkontribusi positif bagi masyarakat, dan menjaga keberlanjutan bisnisnya.

ak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) _—._mnmn:ﬁ Wmu:mm Qm-._ _-...HO__.:._mnm—Am _AE_—A —Qm:

s finansial dan perkembangan teknologi, perusahaan berencana untuk melakukan evaluasi kinerja bisnis
secara rutin, meningkatkan kapabilitas sumber daya manusia, dan mengikuti perkembangan tren melalui

S
@ .ﬂm m Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
- W mf Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ " oa Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF :Ez:ﬁm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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