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ABSTRAK 

Veneta Aimee Natalie/78200044/Rencana Bisnis Pendirian Usaha Yamyam Noodle di Kota 
Blora, Jawa Tengah/Pembimbing Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, S.E., M.E. 
 Penulis membuat rencana bisnis di bidang kuliner ini bermula dari hobi penulis dan 
keluarganya yang suka memasak. Selain itu penulis juga melihat peluang yang besar dalam 
bisnis di bidang kuliner, dimana sekarang ini persaingan bisnis di bidang kuliner sangat 
merajalela dan banyak inovasi baru di bidang kuliner.  
 Penulis memilih nama Yamyam Noodle dengan alasan Yam itu berarti Yamin dan 
Yam kedua berarti Bayam, dan Noodle yang berarti Mie. Pada bisnis kali ini penulis 
memperkenalkan makanan Mie Yamin Bayam yang memiliki warna hijau pada mie nya.  
Penulis melakukan analisis pesaing dengan menggunakan beberapa metode seperti Analisis 
PESTLE, Lima Kekuatan Persaingan Model Porter, Analisis Faktor - Faktor Kunci Sukses, 
dan Analisis Eksternal dan Internal dengan Analisis SWOT. Analisis tersebut akan 
membantu supaya perencanaan bisnis yang sudah dibuat oleh penulis dapat berjalan dengan 
maksimal sehingga penulis dapat melihat proyeksi persaingan yang dimiliki oleh Yamyam 
Noodle.  
 Penulis membuat perencanaan produksi dan kebutuhan operasional sehingga dari itu 
penulis dapat mengetahui alur produksi dari awal hingga jatuh ke tangan konsumen. Selain 
itu penulis juga memberikan beberapa promosi seperti promosi pada saat grand opening 
dengan diskon 30% dan diskon pada hari kemerdekaan. Target pasar dari Yamyam Noodle 
mulai dari anak - anak hingga usia dewasa yaitu mulai umur 5 tahun hingga 60 tahun keatas, 
kelas sosial menengah kebawah maupun kelas sosial menengah keatas. 
 Sumber daya manusia yang dibutuhkan oleh Yamyam Noodle berjumlah 6 orang 
yang terdiri dari manajer, staff dapur, staff pelayan, dan staff pemasaran. Sistem kerja di 
Yamyam Noodle yaitu berupa 2 shift dengan waktu kerja 7 jam sehari sudah termasuk jam 
istirahat. Dalam satu hari jam kerja karyawan terbagi menjadi dua shift yaitu shift pertama 
dimulai pukul 08.00 - 15.00 WIB dan shift kedua dimulai pukul 14.30 - 21.30 WIB.  
Kelayakan usaha pada bisnis Yamyam Noodle dapat dikatakan positif dikarenakan payback 
period dari bisnis ini pada 2 tahun 6 hari sudah bisa mendapatkan Rp268.716.882, hasil 
Profitability Index adalah 5,13% dan hasil dari Internal Rate of Return yaitu 68%.  
 
Kata Kunci : Yamyam Noodle, Mie Yamin, Rencana Bisnis, Food and Beverages 
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ABSTRACT 

Veneta Aimee Natalie/78200044/Business Plan for Establishing a Yamyam Noodle Business 
in Blora City, Central Java/Supervisor Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, S.E., M.E. 
 The author created a business plan in the culinary sector starting from the author 
and his family's hobby of cooking. Apart from that, the author also sees great opportunities 
in business in the culinary sector, where currently business competition in the culinary 
sector is very rampant and there are many new innovations in the culinary sector. 
 The author chose the name Yamyam Noodle for the reason that Yam means Yamin 
and the second Yam means Spinach, and Noodle means Noodles. In this business, the author 
introduces the Yamin Spinach Noodle food which has a green color in the noodles. 
 The author carries out competitor analysis using several methods such as PESTLE 
Analysis, Porter's Five Forces of Competition Model, Analysis of Key Success Factors, and 
External and Internal Analysis with SWOT Analysis. This analysis will help so that the 
business plan that has been made by the author can run optimally so that the author can see 
the projected competition that Yamyam Noodle has. 
 The author makes production plans and operational requirements so that the author 
can understand the production flow from start to fall into the hands of consumers. Apart 
from that, the author also provides several promotions such as promotions at the grand 
opening with a 30% discount and discounts on Independence Day. The target market for 
Yamyam Noodle ranges from children to adults, namely from 5 years old to 60 years old and 
above, lower middle social class and upper middle social class. 
 The human resources required by Yamyam Noodle are 6 people consisting of 
managers, kitchen staff, wait staff and marketing staff. The work system at Yamyam Noodle 
is in the form of 2 shifts with a working time of 7 hours a day including rest hours. In one 
day, employee working hours are divided into two shifts, namely the first shift starts at 08.00 
- 15.00 WIB and the second shift starts at 14.30 - 21.30 WIB. 
The business feasibility of the Yamyam Noodle business can be said to be positive because 
the payback period for this business is 2 years 6 days and you can get IDR 268,716,882, the 
Profitability Index result is 5.13% and the Internal Rate of Return result is 68%. 
 
Keywords: Yamyam Noodle, Mie Yamin, Business Plan, Food and Beverages 
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