"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep iUl siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesinuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

DAFTAR PUSTAKA

JJ>C|'L

= tmoko Bambang Dwi. (2012), Instagram Handbook: Fotografi Ponsel, Edisi 1,
o =Jakarta: PT Transmedia.

3o

éA&prey, Audrey (2016), Strategi Komunikasi Perubahan Logo Melalui Pemosisian
=1 % Produk Sour Sally, Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.

s 9

g'anga‘ra, Hafied. (2017), Perencanaan dan Strategi Komunikasi. Edisi Revisi,

=Depok: PT Rajagrafindo Persada.

(v}

19S neje

nJn

sweII John W. (2013), Research Design: Pendekatan Kualitatif, Kuantitatif dan
*Mlxed Yogyakarta: PT Pustaka Pelajar.

6uepu§’6uepum 16

SNy eAuey

5Doembana, Ismawati, et al (2017), Buku Ajar Manajemen dan Strategi Komunikasi
=Pemasaran, Jogjakarta: Zahir Publishing.

Juaw edue) |

Eﬁendy, Onong Uchjana. (2005), limu Komunikasi Teori dan Praktek, Bandung: PT
-Remaja Rosdakarya.

karina. (2020), Survei KCI: 87% Konsumen Lebih Suka Belanja Merek Dalam
Negeri, diakses pada 25 Oktober 2023,
= https://katadata.co.id/ekarina/brand/5f97832e74050/survei-kic-87-
2 konsumen-lebih-suka-belanja-merek-dalam-negeri.

Estiapa, R., et al (2022), Efektivitas Media Sosial Sebagai Media Promosi pada
= UMKM, Edisi 1, Yogyakarta: CV Budi Utama.

:Jaquins ueingaiuaw ule_H ueywnjue

Ginting, Rahmanita., et al (2021), Etika Komunikasi dalam Media Sosial: Saring
Sebelum Sharing, Edisi 1, Cirebon: Insania.

Haryanhto, Edi. (2008), Teknologi Informasi dan Komunikasi: Konsep dan
tPerkembangannya. Pemanfaatan Teknologi Informasi dan Komunikasi
~:Sebagai Media Pembelajaran. Yogyakarta: Andi.

= 107



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep iUl siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesinuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

| Instagram. 2023, Meta, diakses pada 28 November 2023,

https://help.instagram.com/179980294969821/?helpref=hc_fnav&cms_id=1
719980294969821

Kamus 2016, KBBI Daring, diakses 8 November 2019, dari
ghttps://kbbi.kemdikbud.go.id/entri/strategi.

1na-l

nbuaw buede)

ahtono Rahmat. (2006), Teknik Praktis Riset Komunikasi, Jakarta: PT Kencana
=Perdan.

%
11a emga YeH

treH Regina. (2022), Social Media: How To Engage, Share and Connect, 4%
“Edition, London: The Rowman & Littlefield Publishing Group, Inc.

ynJnies neie uelbeqgas

plin-buepun F@unpul

Quieiil, Dennis, et al (2011), Teori Komunikasi Massa, Edisi 6, Jakarta: Salemba
sHumanika.

=

N1 eAd
bue

oIeong, Lexyy J. (2013), Metode Penelitian Kualitatif, Edisi Revisi, Bandung: PT
~Remaja Rosdakarya.

juesUs W eduegm S|

Morlssan (2019), Riset Kualitatif, Edisi 1, Jakarta: Prenadamedia Group.

rajarini, Dian. (2020), Media Sosial Periklanan — Instagram, Yogyakarta:
Deepublish.

uglybno dan Lestari, Puji. (2021), Metode Penelitian Komunikasi, Bandung:
~Alfabeta.

:Jaquins ueywqa/{uaw ue_%uexum

Suryadl Edi. (2018), Strategi Komunikasi: Sebuah Analisis Teori dan Praktis di Era
2Global, Bandung: Remaja Rosdakarya.

Tatang, S. (2016), Dinamika Komunikasi, Edisi 1, Bandung: CV Pustaka Setia.

Zerfass, A., et al (2017), Excellence In Strategic Communication: How Strategic
2:Communication Deals With The Challenges of Visualisation, Social Bots and
—=Hypermodernity, Berlin: Quadriga Media.

108



	Binder1.pdf
	CamScanner 03-20-2024 23.15_2
	CamScanner 03-20-2024 23.15_3


