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ABSTRAK

_Franklin' Permata / 69200289 / 2024 / Pengaruh Konten Tayangan Podcast “Daniel Tetangga
c](amu Terhadap Personal Branding Daniel Mananta di Kalangan Jemaat GBI Sunter Mall
o/ Dosen Pembimbing : Siti Meisyaroh, S.Sos, M. Soc. Sc.

=
Q
3
o

%Podcast merupakan salah satu karya audio yang isinya adalah rekaman suara host yang

3be“rb|cara sendiri atau dengan orang lain yang dibuat untuk diunggah ke berbagai platform

C

Uomlne Seiring perkembangan teknologi, podcast tidak hanya berbentuk audio namun juga

%beﬁgbentuk audio visual. Daniel Mananta adalah salah satu orang yang memanfaatkan
@pgkembangan yang ada dengan membuat konten audio visual yakni konten tayangan
Dp(ﬁicast “Daniel Tetangga Kamu” yang diunggah di Youtube. Melalui konten tersebut,
8Denlel Mananta terlihat seperti orang yang sangat toleran, dan suka membicarakan
“perjalanan spiritual setiap orang. Oleh karena itu penelitian ini bertujuan untuk menguji

D,

“pengarsih konten tayangan podcast “Daniel Tetangga Kamu” terhadap Personal Branding

]

cD‘acniel Mananta di kalangan Jemaat GBI Sunter Mall.

Jn

Aiey y
epu

]

“Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah teori Stimulus Respons. Teori Stimulus
“RespoAs menunjukan komunikasi sebagai proses aksi reaksi yang sangat sederhana. Teori
sini menjelaskan bahwa suatu pesan dipersiapkan dan di distribusikan dalam skala yang luas
ssehingga secara serempak pesan tersebut sampai kepada orang — orang dalam kapasitas yang
“hesar bukan per-individu. Pesan tersebut merangsang orang lain untuk pada akhirnya
Smemberikan respons dengan cara — cara tertentu.

n

ueous

%Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode deskriptif. Sampel
=penelitian ini adalah Jemaat GBI Sunter Mall yang telah menonton konten tayangan podcast
Z“Daniel Tetangga Kamu”. Total sampel yang digunakan adalah 72 sampel. Teknik
Spengambilan sampel yang digunakan adalah non-probability sampling dengan
Smenggunakan metode purposive sampling. Penelitian ini menggunakan teknik analisis
=regresPdengan bantuan software SPSS.

(o
C

—

=

“Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat diketahui bahwa pada uji t
“menuBjukan bahwa t hitung 7,493 > t tabel 1,994 dan nilai sig. 0,000 < a 0,05 sehingga dapat
cdinyatdkan bahwa “ada pengaruh konten tayangan podcast ‘Daniel Tetangga Kamu’
“terhadap Personal Branding Daniel Mananta di kalangan Jemaat GBI Sunter Mall”. Nilai
koefisien determinan sebesar 0,445 yang mana hal ini menunjukkan bahwa konten tayangan
podcast “Daniel Tetangga Kamu” (variabel X) memberikan pengaruh terhadap Personal
Branding Daniel Mananta (Variabel Y) di kalangan jemaat GBI Sunter Mall sebesar 44,5%.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah konten tayangan podcast “Daniel Tetangga Kamu”
memlerikan pengaruh positif terhadap Personal Branding Daniel Mananta di kalangan
Jemaat.GBI Sunter Mall.

KatazZKunci : Podcast, Konten, Personal Branding
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ABSTRACT

_Franklin Permata / 69200289 / 2024 / The Influence of “Daniel Tetangga Kamu” Podcast
—Content on the Personal Branding of Daniel Mananta among the Congregation of GBI
sSunter-Mall / Supervisor : Siti Meisyaroh, S.Sos, M. Soc. Sc.

gA£odcast is one form of audio content that consists of recorded voices of hosts speaking
<alone or with others, created for uploading on various online platforms. With technological
Sa&ancements podcasts are not only in audio form but also in audio-visual form. Daniel
ml\/@,nanta is one individual who takes advantage of these developments by creating audio-
wwgual tontent, namely the podcast show "Daniel Tetangga Kamu”, uploaded on YouTube.
wTr%ough this content, Daniel Mananta appears to be very tolerant and enjoys discussing the
ﬁsmrltual journey of individuals. Therefore, this research aims to examine the influence of
Cth§ "Daniel Tetangga Kamu" podcast content on Daniel Mananta's Personal Branding

('D

~among the congregation of GBI Sunter Mall.

-]

w bued

n

Y ynd
un-ob

SThe theory used in this research is the Stimulus-Response theory. The Stimulus-Response
S’Ih@ory portrays communication as a highly straightforward process of action and reaction.
gCThis theory explains that a message is prepared and distributed on a large scale, so the
smessage simultaneously reaches people in a broad capacity, not on an individual basis. The
gmessage stimulates others to ultimately respond in certain ways.

Ad

Q

w edu

©This research employs a quantitative approach with a descriptive method. The research
“samplé;consists of members of the GBI Sunter Mall congregation who have watched the

=)
—m

c"Daniel Tetangga Kamu" podcast content. The total sample size is 72. The sampling
=technigue used is non-probability sampling, specifically purposive sampling. Regression
“analysis is utilized for data analysis with the assistance of SPSS software.

W uep ueyuw

gBasedron the results of the conducted research, it can be observed that the t-test indicates
“that tHe calculated t-value of 7.493 is greater than the tabulated t-value of 1.994, and the
signifieance value (sig.) of 0.000 is less than the alpha (a) level of 0.05. Therefore, it can be
“stated=that "there is an influence of the 'Daniel Tetangga Kamu' podcast content on the
%Personal Branding of Daniel Mananta among the congregation of GBI Sunter Mall ”. The
ccoeffigient of determination is 0.445, indicating that the "Daniel Tetangga Kamu" podcast
“contept-(variable X) has an influence on the Personal Branding of Daniel Mananta (Variable
Y) am@ng the congregation of GBI Sunter Mall by 44.5%.

The conclusion drawn from this research is that the "Daniel Tetangga Kamu" podcast
content influences the Personal Branding of Daniel Mananta among the congregation of
GBI Suanter Mall.

KeywaQrds : Podcast, Content, Personal Branding
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; Puji syukur peneliti panjatkan kepada Tuhan yang Maha Esa karena oleh kemurahan

“dan arlugerah-Nya pada akhirnya peneliti dapat menyelesaikan tugas akhir kuliah yang

3 =

%beijudul Pengaruh Konten Tayangan Podcast “Daniel Tetangga Kamu” Terhadap Personal
s 9

“Bfanding Daniel Mananta di Kalangan Jemaat GBI Sunter Mall. Penelitian ini adalah
s 9

%Ia@gkah terakhir dalam proses yang peneliti harus lewati untuk mendapatkan gelar sarjana

5 C

g’diﬂnsu}ut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.

u

S ZMelalui penelitian ini, peneliti dapat menerapkan teori yang selama ini telah peneliti
- ol

3 yninias n

pelajari. dalam perkuliahan. Peneliti menyadari bahwa penelitian ini memiliki banyak

eAJe
b

ckekurahgan karena keterbatasan pengetahuan yang peneliti miliki. Walaupun demikian,

o

!

—

“peneliti telah berusaha memberikan yang paling maksimal selama proses penelitian ini.

Peneliti sangat menyadari bahwa penelitian ini tidak akan selesai tanpa adanya

juesuaw ed

dukungan, bantuan, saran, bimbingan dari berbagai pihak. Oleh karena itu pada kesempatan

B

-ini, peneliti ingin mengucapkan terima kasih dari hati yang terdalam kepada semua pihak —

W ue

=pihakyang telah membantu peneliti dalam penulisan ini, yaitu kepada :

1.20rang Tua dan seluruh keluarga peneliti yang selalu mengerti keadaan peneliti dan

'mendukung baik secara moral maupun melalui materiil selama proses studi yang

:Jaquins ueingaAu

: peneliti jalankan.

2.7 Ketua Program Studi IImu Komunikasi Dr. Imam Nuraryo, S.Sos., M.A. (Comms)
dan seluruh Dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah
memberikan banyak bantuan untuk menyelesaikan studi yang peneliti ambil.

3zbu Siti Meisyaroh, S.Sos, M.Soc.Sc. selaku Dosen pembimbing yang telah
membimbing dengan sabar, banyak meluangkan waktu, memberikan saran dan kritik

7yang membangun untuk peneliti sehingga akhirnya penelitian ini bisa selesai.

Vv
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4.

5.

[0

(=]

Teman — teman peneliti dari komunitas Generation Of Change yang selalu
@1emberikan semangat dan menguatkan peneliti di saat kehilangan motivasi. Terima

u
Zkasih karena sudah mewarnai hari — hari peneliti.

g’CIara Frameta dan David Wirawan selaku mentor peneliti yang selalu membimbing
%dan memberikan kritik dan saran yang membangun, serta menyemangati hidup
D_;;)enelltl Terima kasih sudah selalu hadir membimbing hidup peneliti.

.%Teman — teman terdekat peneliti selama berkuliah yakni TOPTEN. Terima kasih
Ej(arena sudah berjuang bersama — sama dengan peneliti selama hampir 4 tahun ini.

: %Danlel Mananta, pemilik dari konten tayangan podcast “Daniel Tetangga Kamu”.
%erimakasih karena sudah menginspirasi hidup peneliti.

5

.%Berbagai pihak yang tidak dapat peneliti tulis satu per satu, yang telah banyak

Q
%membantu peneliti dengan berbagai bantuan dan dukungannya selama ini.

A
. =Dan pastinya yang terakhir kepada Tuhan Yesus Kristus yang tidak pernah

DI

“meninggalkan hidup peneliti dan selalu menyertai perjalanan kuliah peneliti dari

19

Ssemester awal hingga saat ini.
Akhir kata peneliti menyadari bahwa penelitian ini masih banyak kekurangan

zdan kurang dari kata sempurna. Oleh karena itu, peneliti memohon saran dan kritik

£yang sifatnya membangun. Semoga penelitian ini dapat menjadi manfaat dan berkat

=)
wbagi pembaca serta menjadi bahan masukan dalam dunia pendidikan.

Jakarta, 07 Februari 2024

Peneliti
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