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ABSTRAK 

 

Kensen Kenjaya / 60200262 / 2024 / Pengaruh Terpaan Iklan Tanggal Kembar Terhadap Brand 

Awareness Shopee di Kalangan Mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie 

/Dosen Pembimbing: Siti Meisyaroh S.Sos., M.Soc.Sc. 

 

Iklan tanggal kembar adalah hal yang tidak familiar di Indonesia namun memiliki 

dampak yang sangat positif terutama bagi Shopee. Berdasarkan hal tersebut penelitian ini 

memiliki tujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh terpaan iklan tanggal kembar 

terhadap kesadaran merek Shopee. 

Konsep yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsep terpaan iklan yang 

dikemukakan oleh William Wells, William Wells mengemukakan bahwa ada 3 indikator dalam 

terpaan iklan yaitu durasi, frekuensi, dan intensitas. Penelitian ini juga menggunakan konsep 

brand awareness yang dikemukakan oleh David Aaker, David Aaker mengemukakan bahwa 

ada 4 tingkatan dalam brand awareness yaitu: unaware brand, brand recognition, brand recall, 

dan top of mind. 

Penelitian ini dilakukan dengan survei eksplanatori yang memiliki ukuran sample 94 

responden yang sudah memenuhi kriteria untuk mengisi kuisioner dalam penelitian ini. 

Pengujian yang dilakukan dalam penelitian ini mencakup: Uji validitas, Reliabilitas, 

Normalitas, Linearitas, T, Koefisien Determinasi (R2), dan Statistik Deskriptif. Menggunakan 

rangkaian pengujian tersebut peneliti berhasil menemukan pengaruh dari terpaan iklan tanggal 

kembar terhadap brand awareness Shopee. 

Hasil penghitungan yang dilakukan menggunakan software IBM SPSS menyatakan 

bahwa terpaan iklan tanggal kembar memiliki pengaruh terhadap brand awareness Shopee di 

kalangan mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. Hal tersebut ditunjukan 

lewat hasil pengujian uji T yang menunjukan bahwa variable X (terpaan iklan) memiliki 

Pengaruh terhadap variable Y (brand awareness) hal tersebut sekaligus membuat hipotesis 

yang diterima dalam penelitian ini adalah Ha. Pengaruh yang diberikan variable X (terpaan 

iklan) terhadap variable Y (brand awareness) terbukti positif setelah melakukan pengujian 

koefisiensi determinasi (R2) 

Setelah semua rangkaian pengujian dilakukan, penelitian ini membuktikan bahwa 

terpaan iklan berpengaruh terhadap brand awareness dan dalam kasus ini iklan tanggal kembar 

yang di miliki oleh Shopee dan brand awareness Shopee di kalangan mahasiswa Institut Bisnis 

dan Informatika Kwik Kian Gie. 
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ABSTRACT 

 

Kensen Kenjaya / 60200262 / 2024 / The Influence of Twin Date Advertisements Exposure on 

Shopee Brand Awareness Among Students at Kwik Kian Gie Institute of Business and 

Informatics / Supervisor: Siti Meisyaroh S.Sos, M.Soc.Sc. 

 

Twin date advertising is something that is not familiar in Indonesia but has a very 

positive impact, especially for Shopee. Based on this, this research aims to find out how much 

influence exposure to twin date advertising has on Shopee brand awareness. 

The concept used in this research is the concept of advertising exposure proposed by 

William Wells. William Wells stated that there are 3 indicators in advertising exposure, namely 

duration, frequency and intensity. This research also uses the concept of brand awareness 

proposed by David Aaker. David Aaker stated that there are 4 levels of brand awareness, 

namely: unaware brand, brand recognition, brand recall, and top of mind. 

This research was conducted with an explanatory survey which had a sample size of 94 

respondents who met the criteria for filling out the questionnaire in this research. Tests carried 

out in this research include: Validity, Reliability, Normality, Linearity, T, Determination 

Coefficient (R2), and Descriptive Statistics tests. Using this series of tests, researchers 

succeeded in finding the effect of exposure to twin date advertisements on Shopee brand 

awareness. 

The results of calculations carried out using IBM SPSS software stated that exposure to 

twin date advertisements had an influence on Shopee brand awareness among students at the 

Kwik Kian Gie Institute of Business and Informatics. This is demonstrated by the results of the 

T test which shows that variable X (advertising exposure) has an influence on variable Y (brand 

awareness). The influence that variable X (advertising exposure) has on variable Y (brand 

awareness) is proven to be positive after testing the coefficient of determination (R2) 

After all the series of tests were carried out, this research proved that advertising 

exposure had an effect on brand awareness and in this case the twin date advertisements owned 

by Shopee and Shopee brand awareness among students of the Kwik Kian Gie Institute of 

Business and Informatics. 
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