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LAMPIRAN 

 

LAMPIRAN 1: Pra-Kuesioner 

 

PRA-KUESIONER 

Kepada Yth : 

Bapak/Ibu/Sdr/i 

Di tempat. 

 

Saya mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk menjawab pernyataan pada lembar 

kuesioner mengenai “ PENGARUH VIRAL MARKETING SOSIAL MEDIA, 

KETERSEDIAAN PRODUK DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PELANGGAN MIXUE”. Atas Waktu dan Kesediaan 

Bapak/Ibu/Sdr/i dalam mengisi kuesioner, saya mengucapkan banyak terimakasih 

 

A. Identitas Responden  

Mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i mengisi dan memberikan tanda check list (√) 

pada pertanyaan berikut :  

Email:…………………… 

 

Jenis Kelamin :  

    Laki-laki       Perempuan  

 

Apakah Anda mengakses sosial media? 

    Ya       Tidak   

 

B. Petunjuk Pengisian  

Dibawah ini akan ditampilkan beberapa pernyataan, dan untuk setiap pertanyaan 

akan diberikan 5 opsi pilihan jawaban, isilah setiap kolom pernyataan dengan satu 

jawaban yang paling sesuai dengan perspektif dan pengalaman yang anda rasakan. 

Setiap orang dapat mempunyai jawaban yang berbeda dan tidak ada jawaban yang 

salah 

Keterangan Jawaban :  

1 = Sangat tidak setuju 

2 = Tidak setuju 

3 = Cukup setuju 

4 = Setuju 

5 = Sangat setuju 

Persepsi Harga 

Dibawah ini ditampilkan beberapa pernyataan yang berhubungan dengan perspektif anda 

terhadap harga produk mixue 

No Pernyataan STS TS RR S SS 

1 Harga Produk Mixue Terjangkau 1 2 3 4 5 
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2 Harga produk Mixue kompetitif 1 2 3 4 5 

3 Harga produk Mixue relatif lebih murah 

dibanding pesaing 

1 2 3 4 5 

4 Harga produk Mixue sesuai dengan kualitas 

yang diberikan 

1 2 3 4 5 

 

Viral Marketing 

Dibawah ini ditampilkan beberapa pertanyaan yang berhubungan dengan perspektif anda 

terhadap Viral Marketing Mixue di Sosial Media  

No Pernyataan SS S RR TS STS 

1 Konten sosial media mixue yang disebarkan 

oleh influencer dapat dipercaya 

1 2 3 4 5 

2 Konten sosial media mixue yang disebarkan 

oleh influencer dapat dipercaya 

1 2 3 4 5 

3 Konten sosial media mixue yang saya tonton 

cukup menghibur 

1 2 3 4 5 

4 Konten Sosial Media Mixue membuat saya 

tertarik untuk mengetahui lebih lanjut soal 

brand mixue 

1 2 3 4 5 

5 Konten sosial media mixue diperbincangkan 

secara luas disekitar anda 

1 2 3 4 5 

6 Konten sosial media mixue sangatlah menarik 

untuk di share kepada teman dan saudara 

1 2 3 4 5 

 

Ketersediaan Produk 

No Pernyataan SS S RR TS STS 

1 Gerai Mixue dapat diakses di tempat sekitar 

saya 

1 2 3 4 5 

2 Produk Mixue sangat mudah dibeli 1 2 3 4 5 

3 Mixue memiliki banyak variasi produk 1 2 3 4 5 

4 Saya dapat membeli produk mixue dimanapun 1 2 3 4 5 
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Minat Beli 

No Pernyataan SS S RR TS STS 

1 Saya ingin mengetahui lebih lanjut mengenai 

produk yang ditawarkan Mixue 

1 2 3 4 5 

2 Saya Ingin Mengunjungi tempat produk Mixue 

Dijual 

1 2 3 4 5 

3 Saya ingin membeli produk Mixue 1 2 3 4 5 

4 Produk Mixue adalah preferensi utama saya 1 2 3 4 5 

 

LAMPIRAN 2: Data Pra-kuesioner Responden 

 

Variabel Persepsi Harga (X1) 

 

No PH1 PH2 PH3 PH4 

1 5 5 5 4 

2 5 4 5 5 

3 5 5 5 5 

4 5 4 4 4 

5 5 4 4 4 

6 4 3 4 4 

7 3 3 4 4 

8 4 4 3 5 

9 4 4 4 4 

10 5 5 5 5 

11 5 5 5 5 

12 4 4 4 3 

13 5 5 5 5 

14 5 4 4 5 

15 5 4 3 4 

16 5 5 5 4 

17 4 4 3 4 

18 5 5 5 5 

19 4 4 3 5 

20 4 4 4 4 

21 5 4 3 5 

22 5 4 3 4 

23 3 2 2 2 

24 4 4 4 4 

25 5 4 3 3 

26 5 5 5 5 

27 4 4 3 4 

28 5 4 4 5 

29 4 3 2 5 
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30 4 4 3 4 

 

Variabel Viral Marketing (X2) 

 

No VM1 VM2 VM3 VM4 VM5 VM6 

1 5 4 5 5 5 4 

2 4 4 4 4 5 4 

3 5 5 4 5 5 4 

4 5 5 4 4 3 3 

5 4 4 4 4 4 3 

6 5 3 2 3 3 1 

7 4 3 4 4 5 4 

8 4 5 5 5 2 3 

9 4 4 4 4 4 4 

10 5 5 5 5 5 5 

11 5 5 5 5 5 5 

12 3 3 4 4 3 2 

13 5 3 3 3 3 3 

14 5 5 5 4 4 4 

15 5 3 3 3 2 4 

16 4 2 3 2 2 2 

17 4 4 3 4 3 4 

18 5 5 5 5 5 5 

19 4 4 5 5 4 4 

20 3 4 4 4 3 3 

21 1 5 1 5 5 1 

22 4 4 3 4 3 4 

23 4 4 4 4 4 4 

24 4 3 4 4 4 5 

25 4 4 4 4 4 4 

26 4 5 4 5 5 5 

27 4 4 4 4 4 4 

28 3 3 3 4 4 3 

29 5 5 4 2 2 1 

30 4 4 4 4 4 4 

 

Variabel Ketersediaan Produk (X3) 

 

 

No KP1 KP2 KP3 KP4 

1 5 5 4 5 

2 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 

6 4 4 5 2 
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7 4 5 3 3 

8 4 4 5 5 

9 5 5 5 4 

10 5 5 5 5 

11 5 5 5 5 

12 4 4 4 4 

13 5 5 3 5 

14 5 5 5 5 

15 5 5 4 4 

16 5 5 4 5 

17 3 4 4 3 

18 5 5 5 5 

19 5 5 5 4 

20 5 5 4 5 

21 5 3 5 5 

22 5 5 5 5 

23 4 4 4 4 

24 4 4 5 4 

25 5 5 5 4 

26 4 5 4 4 

27 4 4 4 4 

28 5 5 5 5 

29 5 5 5 5 

30 4 4 4 4 

 

Variabel Minat Beli (Y) 

 

No MB1 MB2 MB3 MB4 

1 5 5 5 4 

2 5 5 5 5 

3 4 4 5 5 

4 3 3 3 3 

5 4 3 4 3 

6 1 2 2 1 

7 3 3 3 3 

8 4 2 4 4 

9 4 4 4 4 

10 5 5 5 5 

11 5 5 5 5 

12 3 4 4 3 

13 4 3 3 3 

14 4 5 5 4 

15 4 3 5 3 

16 2 2 4 1 

17 3 4 4 3 

18 5 5 5 5 
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19 5 5 5 4 

20 4 4 4 5 

21 1 5 2 5 

22 4 4 4 4 

23 4 4 4 2 

24 4 5 5 5 

25 5 5 5 4 

26 4 3 5 4 

27 4 4 4 4 

28 3 3 4 4 

29 5 5 5 4 

30 4 4 4 3 

 

LAMPIRAN 3: Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

 

1. Variabel Persepsi Harga (X1) 

 

 
  



75 

 

2. Variabel Viral Marketing (X2) 

 

  

 
 

3. Variabel Ketersediaan Produk (X3) 
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4. Variabel Minat Beli (Y) 

 

 

 

LAMPIRAN 4: Kuesioner 

 

KUESIONER 

Kepada Yth : 

Bapak/Ibu/Sdr/i 

Di tempat. 

 

Saya mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk menjawab pernyataan pada lembar 

kuesioner mengenai “ PENGARUH VIRAL MARKETING SOSIAL MEDIA, 

KETERSEDIAAN PRODUK DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PELANGGAN MIXUE”. Atas Waktu dan Kesediaan 

Bapak/Ibu/Sdr/i dalam mengisi kuesioner, saya mengucapkan banyak terimakasih 

 

C. Identitas Responden  

Mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i mengisi dan memberikan tanda check list (√) 

pada pertanyaan berikut :  

Email:…………………… 

 

Jenis Kelamin :  

    Laki-laki       Perempuan  

 

Apakah Anda mengakses sosial media? 

    Ya       Tidak   

 

D. Petunjuk Pengisian  

Dibawah ini akan ditampilkan beberapa pernyataan, dan untuk setiap pertanyaan 

akan diberikan 5 opsi pilihan jawaban, isilah setiap kolom pernyataan dengan satu 

jawaban yang paling sesuai dengan perspektif dan pengalaman yang anda rasakan. 
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Setiap orang dapat mempunyai jawaban yang berbeda dan tidak ada jawaban yang 

salah 

Keterangan Jawaban :  

1 = Sangat tidak setuju 

2 = Tidak setuju 

3 = Cukup setuju 

4 = Setuju 

5 = Sangat setuju 

Persepsi Harga 

Dibawah ini ditampilkan beberapa pernyataan yang berhubungan dengan perspektif anda 

terhadap harga produk mixue 

No Pernyataan STS TS RR S SS 

1 Harga Produk Mixue Terjangkau 1 2 3 4 5 

2 Harga produk Mixue kompetitif 1 2 3 4 5 

3 Harga produk Mixue relatif lebih murah 

dibanding pesaing 

1 2 3 4 5 

4 Harga produk Mixue sesuai dengan kualitas 

yang diberikan 

1 2 3 4 5 

 

Viral Marketing 

Dibawah ini ditampilkan beberapa pertanyaan yang berhubungan dengan perspektif anda 

terhadap Viral Marketing Mixue di Sosial Media  

No Pernyataan SS S RR TS STS 

1 Konten sosial media mixue yang disebarkan 

oleh influencer dapat dipercaya 

1 2 3 4 5 

2 Konten sosial media mixue yang saya tonton 

cukup menghibur 

1 2 3 4 5 

3 Konten Sosial Media Mixue membuat saya 

tertarik untuk mengetahui lebih lanjut soal 

brand mixue 

1 2 3 4 5 

4 Konten sosial media mixue diperbincangkan 

secara luas disekitar anda 

1 2 3 4 5 

5 Konten sosial media mixue sangatlah menarik 

untuk di share kepada teman dan saudara 

1 2 3 4 5 
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Ketersediaan Produk 

No Pernyataan SS S RR TS STS 

1 Gerai Mixue dapat diakses di tempat sekitar 

saya 

1 2 3 4 5 

2 Produk Mixue sangat mudah dibeli 1 2 3 4 5 

3 Saya dapat membeli produk mixue dimanapun 1 2 3 4 5 

 

Minat Beli 

No Pernyataan SS S RR TS STS 

1 Saya ingin mengetahui lebih lanjut mengenai 

produk yang ditawarkan Mixue 

1 2 3 4 5 

2 Saya Ingin Mengunjungi tempat produk Mixue 

Dijual 

1 2 3 4 5 

3 Saya ingin membeli produk Mixue 1 2 3 4 5 

4 Produk Mixue adalah preferensi utama saya 1 2 3 4 5 

 

 

LAMPIRAN 5: Data Kuesioner Responden 

 

 

Variabel Persepsi Harga (X1) 

 

No PH1 PH2 PH3 PH4 

1 5 4 5 4 

2 4 4 2 4 

3 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 

6 2 2 3 2 

7 4 4 3 4 

8 4 3 4 5 

9 4 5 4 5 

10 4 4 4 4 

11 5 5 1 5 

12 4 3 3 5 

13 4 3 3 4 

14 5 5 5 5 

15 4 4 2 3 

16 4 4 3 4 

17 4 3 1 3 
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18 5 4 5 4 

19 4 4 3 4 

20 4 4 3 4 

21 5 5 5 5 

22 4 4 3 4 

23 5 5 5 5 

24 5 5 3 4 

25 4 4 2 4 

26 5 5 4 4 

27 5 5 4 5 

28 4 4 4 4 

29 4 4 4 4 

30 4 4 4 4 

31 4 4 3 4 

32 4 4 4 4 

33 5 5 4 4 

34 5 3 5 5 

35 4 4 4 4 

36 4 4 4 4 

37 4 4 3 4 

38 4 4 5 1 

39 4 4 3 5 

40 5 5 4 5 

41 3 3 3 3 

42 5 3 5 5 

43 4 4 3 4 

44 5 5 5 5 

45 4 4 4 4 

46 5 5 4 5 

47 5 5 5 5 

48 4 4 4 5 

49 5 5 3 4 

50 3 3 3 3 

51 4 4 4 4 

52 4 4 3 3 

53 4 4 4 4 

54 5 5 4 5 

55 4 4 4 4 

56 2 4 2 3 

57 5 4 4 5 

58 5 5 4 3 

59 4 4 4 4 

60 4 4 5 3 

61 4 4 3 3 

62 5 4 5 5 
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63 5 4 5 4 

64 4 4 4 4 

65 4 4 4 4 

66 3 3 3 3 

67 5 5 3 5 

68 4 4 5 4 

69 5 4 5 5 

70 5 4 5 5 

71 5 5 4 5 

72 5 4 5 5 

73 2 2 3 3 

74 4 5 5 5 

75 4 4 5 4 

76 5 4 4 5 

77 5 5 4 4 

78 4 5 5 4 

79 4 5 4 4 

80 4 5 4 4 

81 5 4 5 4 

82 5 5 4 5 

83 5 4 5 5 

84 5 5 5 5 

85 5 4 5 5 

86 5 5 5 4 

87 4 5 4 5 

88 5 5 4 5 

89 4 5 5 4 

90 5 5 4 4 

91 4 5 5 4 

92 5 4 4 5 

93 5 4 4 5 

94 5 4 5 5 

95 4 5 5 4 

96 5 4 4 5 

97 4 4 5 4 

98 5 5 4 5 

99 4 5 5 4 

100 4 4 5 4 
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Variabel Viral Marketing (X2) 

 

No VM1 VM2 VM3 VM4 VM5 

1 4 4 4 5 4 

2 4 4 4 5 4 

3 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 4 4 

5 4 4 4 4 4 

6 4 4 4 4 3 

7 5 4 4 5 4 

8 5 4 5 5 4 

9 5 5 5 4 5 

10 3 4 3 4 4 

11 5 4 4 2 5 

12 5 5 5 4 4 

13 3 4 5 3 4 

14 5 5 5 5 5 

15 3 4 4 3 3 

16 4 3 4 3 2 

17 2 2 2 4 3 

18 3 3 3 2 3 

19 4 4 4 3 3 

20 4 4 4 4 4 

21 5 5 5 5 5 

22 4 4 4 3 4 

23 5 5 5 5 5 

24 4 4 4 4 4 

25 2 4 4 3 2 

26 4 5 4 4 4 

27 2 4 4 2 2 

28 4 4 4 4 4 

29 4 4 4 3 4 

30 4 5 4 4 5 

31 4 4 4 4 4 

32 4 4 4 5 4 

33 3 3 4 5 4 

34 1 5 5 3 1 

35 5 5 4 5 4 

36 3 3 3 3 3 

37 3 4 5 5 4 

38 4 4 4 4 4 

39 4 4 4 3 4 

40 5 4 4 4 5 

41 3 3 2 2 2 

42 2 3 3 5 5 
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43 5 4 3 5 3 

44 3 4 4 3 4 

45 4 4 4 4 4 

46 5 5 5 4 3 

47 5 5 5 5 5 

48 4 4 4 4 4 

49 4 4 3 3 3 

50 3 4 3 3 3 

51 3 4 3 3 3 

52 2 3 2 3 2 

53 4 4 4 4 4 

54 4 4 5 4 4 

55 4 3 4 4 4 

56 4 3 4 4 4 

57 4 4 4 4 4 

58 4 4 5 3 3 

59 4 4 4 4 4 

60 4 4 4 4 3 

61 3 3 3 4 3 

62 4 5 5 5 4 

63 4 4 4 3 3 

64 4 4 4 4 3 

65 4 4 4 3 4 

66 3 2 4 2 2 

67 4 2 3 1 2 

68 4 4 5 5 5 

69 4 5 5 4 4 

70 5 4 4 5 5 

71 4 4 5 5 4 

72 4 4 5 5 4 

73 3 2 2 2 2 

74 5 4 4 4 4 

75 4 5 4 4 5 

76 5 5 4 5 4 

77 4 4 5 5 5 

78 5 4 5 4 4 

79 5 5 4 5 4 

80 5 5 4 5 5 

81 4 5 5 4 5 

82 5 4 4 5 5 

83 4 5 4 5 5 

84 4 4 5 4 5 

85 4 4 4 4 4 

86 5 4 5 4 5 

87 4 4 5 4 5 
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88 4 5 4 4 5 

89 5 5 4 5 4 

90 5 4 5 5 4 

91 5 4 4 5 5 

92 4 4 5 5 4 

93 4 5 4 5 5 

94 4 4 5 4 4 

95 5 4 5 4 5 

96 4 5 5 4 5 

97 5 5 4 5 4 

98 4 4 5 4 5 

99 5 4 4 5 4 

100 5 5 4 5 4 

 

Variabel Ketersediaan Produk (X3) 

 

No KP1 KP2 KP3 

1 5 5 5 

2 5 5 5 

3 5 5 5 

4 5 5 5 

5 4 4 4 

6 4 4 3 

7 4 5 5 

8 5 5 5 

9 5 5 5 

10 4 4 3 

11 5 5 5 

12 3 4 5 

13 5 5 5 

14 5 5 5 

15 5 5 5 

16 3 4 3 

17 4 4 3 

18 4 4 4 

19 4 3 3 

20 5 5 4 

21 5 5 5 

22 4 4 4 

23 5 5 5 

24 5 5 5 

25 4 4 4 

26 5 5 5 

27 5 5 5 

28 4 4 4 
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29 5 5 5 

30 3 4 2 

31 5 5 4 

32 5 5 4 

33 5 5 5 

34 5 1 5 

35 5 5 5 

36 4 4 4 

37 4 5 4 

38 4 4 4 

39 4 4 4 

40 5 5 5 

41 4 4 4 

42 5 4 5 

43 5 4 3 

44 5 5 5 

45 4 4 4 

46 5 5 5 

47 5 5 5 

48 5 5 4 

49 5 5 5 

50 3 3 3 

51 5 5 5 

52 4 4 4 

53 4 4 4 

54 5 5 4 

55 5 5 5 

56 2 3 2 

57 5 5 5 

58 5 5 5 

59 5 5 4 

60 4 4 4 

61 4 4 4 

62 5 5 5 

63 5 5 5 

64 5 4 4 

65 4 4 3 

66 3 4 3 

67 4 3 1 

68 4 4 5 

69 5 5 5 

70 4 5 5 

71 5 4 5 

72 4 5 4 

73 2 2 2 
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74 4 5 5 

75 5 4 4 

76 5 4 5 

77 4 5 5 

78 5 4 5 

79 5 4 4 

80 5 5 4 

81 4 5 4 

82 5 5 5 

83 4 5 4 

84 5 5 5 

85 5 5 5 

86 4 4 5 

87 4 4 5 

88 4 5 5 

89 4 5 4 

90 5 4 5 

91 4 4 5 

92 5 4 5 

93 4 5 5 

94 5 5 5 

95 5 5 4 

96 4 5 5 

97 4 5 4 

98 5 4 5 

99 5 5 4 

100 4 5 5 

 

Variabel Minat Beli (Y) 

 

No MB1 MB2 MB3 MB4 

1 4 4 5 4 

2 4 4 4 4 

3 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 

5 4 4 4 4 

6 2 3 2 4 

7 4 4 5 5 

8 4 4 5 3 

9 5 5 5 5 

10 4 4 4 3 

11 4 2 4 2 

12 3 3 3 3 

13 5 4 5 4 

14 5 5 5 5 
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15 3 4 4 2 

16 3 3 3 3 

17 4 4 4 1 

18 3 3 2 2 

19 4 4 3 3 

20 4 4 4 3 

21 5 5 5 5 

22 4 4 4 4 

23 5 5 5 5 

24 4 3 4 3 

25 2 2 2 2 

26 4 4 4 4 

27 2 3 5 3 

28 4 4 4 4 

29 4 4 4 4 

30 4 4 4 5 

31 4 3 3 4 

32 4 4 4 4 

33 4 4 5 4 

34 1 3 5 1 

35 4 4 4 4 

36 3 4 4 4 

37 4 4 4 3 

38 4 4 4 4 

39 5 4 4 4 

40 4 4 5 4 

41 1 1 2 2 

42 3 3 4 3 

43 2 4 3 1 

44 4 3 5 5 

45 4 4 4 4 

46 3 3 3 5 

47 5 5 5 5 

48 3 1 3 5 

49 3 3 3 3 

50 3 3 3 3 

51 3 4 4 3 

52 2 2 3 1 

53 4 4 4 4 

54 4 4 5 5 

55 4 4 4 4 

56 4 4 3 3 

57 4 4 5 4 

58 3 4 3 3 

59 4 4 4 4 
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60 4 4 4 4 

61 3 3 3 2 

62 5 4 4 4 

63 4 4 5 4 

64 4 4 4 4 

65 4 4 4 4 

66 2 2 2 1 

67 4 1 3 3 

68 5 4 5 5 

69 5 5 4 5 

70 5 4 4 5 

71 4 5 4 5 

72 5 5 4 5 

73 2 2 2 2 

74 4 5 5 4 

75 5 5 4 5 

76 4 5 4 5 

77 4 5 5 5 

78 4 5 5 4 

79 5 4 5 4 

80 4 5 5 5 

81 4 5 5 4 

82 4 5 5 5 

83 4 5 4 5 

84 5 4 4 4 

85 4 5 4 4 

86 4 5 4 4 

87 4 5 5 4 

88 4 5 4 5 

89 5 5 4 4 

90 4 4 5 5 

91 4 5 5 4 

92 4 4 5 5 

93 4 5 4 4 

94 4 5 5 4 

95 4 5 5 4 

96 5 5 4 4 

97 5 5 4 5 

98 4 4 5 4 

99 5 4 4 5 

100 4 5 4 4 
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LAMPIRAN 6: Analisis Deskriptif 

 

1. Variabel Persepsi Harga (X1) 

 

 

2. Variabel Viral Marketing (X2) 

 

 

3. Variabel Ketersediaan Produk (X3) 
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4. Variabel Minat Beli (Y) 

 
 

 

LAMPIRAN 7: Estimasi Regresi Linear Berganda 

 

 

 

LAMPIRAN 8: Uji Asumsi Klasik 

 

Uji Normalitas 
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Uji Multikolinearitas 

 
 

Uji Heteroskedastisitas 

 
 

LAMPIRAN 9: Uji Asumsi Klasik (Setelah tranformasi data) 

 

Uji Normalitas 

 

 
 

  



91 

Uji Multikolinearitas 

 
 

 

Uji Heteroskedastisitas 

 

 
 

 

LAMPIRAN 10: Estimasi Regresi Linear Berganda (Setelah transformasi data) 
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LAMPIRAN 11: Hasil Uji Kelayakan Model  

Uji F 

 

Koefisien Determinasi 
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LAMPIRAN 12: Hasil Uji Turnitin 

 


