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ABSTRAK

Syanne”” Emmanuella Xzyfanequo/ 21200003/ 2024/ Aspek-Aspek Giveaway yang
. -Mempengaruhi Niat Beli Konsumen Minuman Menantea Melalui Daya Tarik/

sPembimbing: Prof. Dr. Ir. Bilson Simamora, M.M.

-Menantea menggunakan sales promotion non-monetary, dengan format giveaway,
csepagat: bagian dari strategi pemasaran. Belum diketahui apakah giveaway berpengaruh
pada penjualan. Penelitian ini, bertujuan untuk mengetahui apakah giveaway berpengaruh

—

terhadap niat beli konsumen sebagai indikator penjualan. Apabila giveaway berpengaruh
DIe@adap niat beli, giveaway berpengaruh terhadap penjualan. Penelitian ini menggunakan
Ztegri Elaboration Likelihood Model (ELM) sebagai teori dasar. Teori lain yang digunakan
“adalahiteori sales promotion dan niat beli.

2 9s diynbusw bued

S neje
un 1bu

~Objek adalah konsumen dengan usia minimal 15 tahun ke atas yang pernah melihat
catgu mengikuti Giveaway Menantea, mayoritas usia 21-25 tahun dan mahasiswa sebagai
Ekéompok utama. Desain penelitian menggunakan studi formal dengan metode
~pengumpulan data studi komunikasi melalui kuesioner online. Penelitian ini menggunakan
Est@Ldi descriptive dengan dimensi waktu studi cross-sectional, dan lingkungan penelitian
gdifakukan dalam kondisi lapangan (field conditions). Variabel penelitian melibatkan aspek-
zaspek Giveaway, daya tarik, dan niat beli.

“Analisis data dilakukan menggunakan WarpPLS 8.0 dan SPSS 25 dengan
-=menggunakan metode SEM (Structural Equation Model). Validitas diverifikasi mencakup
sverifikasi validitas konten dan struktur internal konstruk.

uel 1u

Penelitian menunjukkan aspek ketidakpastian tidak memiliki pengaruh signifikan
cterhadap daya tarik Giveaway. Aspek Giveaway yang berpengaruh terhadap daya tarik
=Giveaway adalah nilai hadiah, kesesuaian dengan kebutuhan, dan syarat memperoleh.
“Selain itu, daya tarik Giveaway berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli

“minuman Menantea.
3
g = Disarankan bagi Menantea untuk terus memberikan hadiah bernilai, kongruen, dan

¢mudaliidiperoleh agar dapat meningkatkan daya tarik dan niat beli konsumen. Bagi peneliti
“selanjutnya, disarankan untuk mengeksplorasi aspek kepastian dalam konteks Giveaway
%untuk mendapatkan pemahaman yang lebih komprehensif.

c

“Kata Kunci: Giveaway, daya tarik, niat beli, minuman Menantea, nilai hadiah, kesesuaian
“dengan.kebutuhan, syarat memperoleh, ketidakpastian.

ueous
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ABSTRACT

~Syanne”Emmanuella Xzyfanequo/ 21200003/ 2024/ Giveaway Aspects that Influence
~Consumer Purchase Intention of Menantea Drinks through Attractiveness/ Adivisors: Prof.
eDr. Ir.-Bilson Simamora, M.M.

W bued

-Menantea uses non-monetary sales promotion, with a giveaway format, as part of
gltgﬂmarketing strategy. It is not yet known whether giveaway has an effect on sales. This
‘estady aims to determine whether giveaway affects consumer purchase intention as an
clrrﬁlcator of sales. If giveaway affects purchase intention, giveaway affects sales. This
Dregearch uses the Elaboration Likelihood Model (ELM) theory as the basic theory. Other
<~theories used are sales promotion theory and purchase intention.

9S

eje el
Ibunp@m)

Respondents are consumers with a minimum age of 15 years and up who have seen
coGCar{lmpated in Menantea Giveaways program, majorly 21-25 years and university
Sstadents. The research is a formal study with a survey to collect data through an online
cquestighnaire. This research is also descriptive with a cross-sectional approach. The

;\-regearch is conducted in field. The variables of the research involved aspects of giveaway,
Qatgractlveness and purchase intention.

JNn)g9s

exy

—
c

= The data are analyzed using SEM (structural equation modeling) utilizing
WarpPLS 8.0. Validity was verified including verification of content validity and internal
sstructure of the construct.

]
o
Q

Research shows that the aspect of uncertainty does not have a significant influence
%on the~attractiveness of Giveaways. Giveaway aspects that affect the attractiveness of
§Giveaways are the value of the prize, suitability to needs, and conditions of obtaining. In

caddition, Giveaway attractiveness has a positive and significant effect on the purchase
=intention of Menantea drinks.

uep ueyw

This is research recommends that Menantea continue to provide valuable,
scongruent, and easily obtainable prizes to increase consumer attractiveness and purchase
)

zintention. Future researchers are expected to explore aspects of certainty in the context of
cGiveatays to gain a more comprehensive understanding.

§Keywords: Giveaway, attractiveness, purchase intention, Menantea drink, prize value,

ssuitahitity to needs, conditions of obtaining, uncertainty.
3 .
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@ exd
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