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ABSTRAK 

Billy Marcello/ 77200061/ Rencana Bisnis Pendirian Usaha Minuman Susu Murni 

MilkyRush Di Jakarta/ Dosen Pembimbing: Dr. M.Budi Widiyo Iryanto,S.E,M.E) 

MilkyRush adalah usaha yang bergerak di bidang food and beverage berbahan dasar 

susu segar dimana usaha tersebut akan menjual berbagai macam varian susu yang menarik  

yang dibuat secara handmade. Alasan penulis mendirikan usaha MilkyRush karena penulis 

memiliki ketertarikan terhadap minuman yang berbahan dasar susu murni dan juga adanya  

peluang untuk masuk kedalam pasar dan juga menjadikan inovasi usaha baru. MilkyRush 

berlokasi di Mangga Besar 7 no 4, Jakarta barat. MilkyRush berfokus untuk mengola susu 

dengan kualitas yang baik dan menggunakan packaging yang bisa digunakan secara 

berulang. MilkyRush pada awalnya akan meluncurkan 4 varian rasa yaitu coklat, matcha, 

vanilla, dan strawberry. 

Visi MilkyRush hingga tahun 2035 akan menjadi penyedia minuman susu nomor satu 

di Indonesia dengan kualitas harga yang tinggi dan bergizi yang bisa di nikmati seluruh 

kalangan. MilkyRush memiliki tiga misi untuk mencapai visi tersebut yaitu menyediakan 

produk susu yang fresh dan berkualitas, memberikan pelayanan yang memuaskan 

konsumen, dan menjaga kualitas minuman dan terus melakukan inovasi. Modal awal yang 

diperlukan oleh MilkyRush adalah sebesar Rp 62.845.060 yang digunakan sebagai kas awal, 

biaya peralatan, biaya perlengkapan, dan biaya bahan baku. MilkyRush masuk ke dalam 

kategori badan usaha kecil karena memiliki aset lebih dari Rp 50.000.000 dan kurang dari 

Rp 500.000.000. 

Perkembangan yang cukup pesat terjadi didalam dunia kuliner terutama bisnis dalam 

sector beverages atau minuman. Hal ini dapat dilihat dari berkembangnya tempat-bisnis 

yang mengusung minuman yang bervariasi. Saat ini banyak sekali bisnis minuman yang 

berkembang, sehingga dapat bersaing. MilkyRush juga tentunya akan mempersiapkan 

berbagai strategi promosi dengan cara membuat akun media sosial.Tentunya MilkyRush 

akan memanfaatkan segala fitur media sosialnya dengan mengiklankan produknya, 

membuat konten yang menarik berupa foto atau video untuk media sosialnya, melakukan 

endorsement dengan influencer, adanya giveaway, potongan harga, promo beli 1 gratis 1, 

dan lain-lain.  

Target pasar MilkyRush yaitu masyarakat daerah Jakarta Barat, dari anak – anak 

hingga dewasa baik laki – laki. MilkyRush memiliki diferensiasi produk susu dari pesaing  

dari segi bahan baku yang dimana MilkyRush menggunakan susu yang bebas Laktosa yang 

dimana dapat di konsumsi oleh orang yang alergi terhadap laktosa. MilkyRush menetapkan 

harga berdasarkan pesaing karena strategi ini cocok digunakan pada bidang kuliner. 

memiliki 2 tenaga kerja yang terdiri dari 1 manajer dan 1 karyawan.  

Selain itu, perencanaan bisnis ini dibuat untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, 

peluang, ancaman, segmentasi, dan menghitung nilai kelayakan bisnis MilkyRush. Dengan 

nilai Investasi awal sebesar Rp 62.845.060. Berdasarkan dari studi kelayakan, didapatkan 

payback period dapat dicapai dalam kurun waktu 3 tahun 9 bulan 19hari, NPV juga lebih 

besar dari 0, yang berarti NPV positif. Hasil PI MilkyRush sebesar 1,59 lebih besar dari 1,0 

, yang berarti PI positif dan usaha layak untuk dijalankan. Penjualan MilkyRush setiap 

tahunnya lebih besar dari nilai BEP. Untuk itu dapat dikatakan bisnis layak untuk dijalani. 

Serta dituliskan juga analisis dampak dan resiko usaha MilkyRush 
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ABSTRACT 

Billy Marcello / 77200061 / Business Plan for Establishing a MilkyRush Pure Milk Beverage 

Business in Jakarta / Supervisor: Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, S.E, M.E) 

MilkyRush is a business engaged in food and beverage made from fresh milk where the 

business will sell a variety of interesting milk variants made by handmade. The reason the 

author founded the MilkyRush business was because the author had an interest in drinks 

made from pure milk and also the opportunity to enter the market and also make new 

business innovations. MilkyRush is located at Mangga Besar 7 no 4, West Jakarta. 

MilkyRush focuses on managing milk with good quality and using packaging that can be 

used repeatedly. MilkyRush will initially launch 4 flavors: chocolate, matcha, vanilla, and 

strawberry. 

MilkyRush's vision until 2035 will be the number one provider of milk drinks in Indonesia 

with high quality prices and nutrition that can be enjoyed by all groups. MilkyRush has three 

missions to achieve this vision, namely providing fresh and quality dairy products, providing 

services that satisfy consumers, and maintaining the quality of drinks and continuing to 

innovate. The initial capital required by MilkyRush is IDR 62,845,060 which is used as 

initial cash, equipment costs, equipment costs, and raw material costs. MilkyRush falls into 

the category of small business entities because it has assets of more than Rp 50,000,000 and 

less than Rp 500,000,000. 

Quite rapid development has occurred in the culinary world, especially businesses in the 

beverages sector. This can be seen from the development of business places that carry a 

variety of drinks. Currently, there are many beverage businesses that are developing, so they 

can compete. MilkyRush will also certainly prepare various promotional strategies by 

creating social media accounts. Of course, MilkyRush will take advantage of all its social 

media features by advertising its products, creating interesting content in the form of photos 

or videos for its social media, doing endorsements with influencers, giveaways, discounts, 

buy 1 free 1 promos, and others.  

MilkyRush's target market is the people of the West Jakarta area, from children to adults, 

both men. MilkyRush has differentiation of dairy products from competitors in terms of raw 

materials where MilkyRush uses lactose-free milk which can be consumed by people who 

are allergic to lactose. MilkyRush sets prices based on competitors because this strategy is 

suitable for use in the culinary field. has 2 workforces consisting of 1 manager and 1 

employee.  

In addition, this business plan is made to determine the strengths, weaknesses, opportunities, 

threats, segmentation, and calculate the value of MilkyRush's business feasibility. With an 

initial investment value of Rp 62,845,060. Based on the feasibility study, the payback period 

can be achieved within 3 years 9 months 19 days, the NPV is also greater than 0, which 

means that the NPV is positive. MilkyRush's PI result of 1.59 is greater than 1.0, which 

means that PI is positive and the business is feasible to run. MilkyRush sales each year are 

greater than the BEP value. For this reason, it can be said that the business is feasible. Also 

written is an analysis of the impact and risk of the MilkyRush business.  
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