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ABSTRAK 

Lisset Yolanda / 26199069 / 2024 / Pengaruh Frekuensi Perdagangan Terhadap Return 

Saham Yang Dimoderasi Oleh Sentimen Investor (Studi Kausu Pada Perusahaan Manufaktur 

yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode 2020 – 2022 / Pembimbing: Dr. M. Budi 

Widiyo Iryanto, M.E  

Perkembangan pasar modal di Indonesia menunjukan nilai positif dengan kenaikan IHSG 

dalam 10 tahun terakhir. Investor melakukan investasi dengan tujuan mendapatkan return. 

Suatu saham akan dinilai aktif jika frekuensi perdagangan tinggi sehingga akan meningkatkan 

return saham. Selain berdasarkan frekuensi perdagangan, investor akan menggunakan 

sentiment mereka berdasarkan laporan keuangan yang didapat oleh Perusahaan atau 

berdasarkan kondisi eksternal lainnya. Telah banyak dilakukan penelitian yang 

menggambarkan dampak frekuensi perdangan dan sentiment investor akan return saham 

namun belum dapat menghasikan datl yang konsisten, oleh sebab itu peneliti ingin mengkaji 

ulang penelitian ini. 

Teori yang digunakan adalah teori hipotesis pasar dan teori sinyal. Teori Hipotesis 

Pasar menjelaskan apabila nilai pasar menggambarkan kondisi rill pada Perusahaan. Harga 

saham akan menggambarkan semua informasi baik secara privat ataupun public maka apabila 

frekuensi perdagangan tinggi maka Perusahaan dinilai baik dan return saham akan naik. Teori 

sinyal menginformasikan cara kerja Perusahaan menyampaikan informasi atau sinyal kepada 

pemegang saham. Apabila Perusahaan memberikan sinyal positif maka akan direspon oleh 

investor dengan menaikan jumlah investasi. Perusahaan yang terdaftar di BEI sektor 

manufaktur periode 2020-2022 yang tidak pernah mengalami delisting menjadi objek pada 

penelitian ini. Penelitian ini menggunakan metode purposive sample dengan jumlah 

Perusahaan sejumlah 39 perusahaan. Analisis metode yang dilakukan pada penelitian saat ini 

merupakan analisis regresi linier berganda yang diperluas menggunakan Moderated 

Regression Analysis (MRA). 

Hasil dari penelitian menunjukan sesungguhnya data penelitian telah lulus uji asumsi 

klasik. nilai Uji t mendapatkan hasil nilai signifikansi (Sig.) sebesar 0.012 < 0.05 sehingga 

Frekuensi Perdagangan mempunyai pengaruh yang signifikan dan positif terhadap Return 

Saham, maka H1 diterima. Pada hipotesis kedua nilai Uji t mendapatkan hasil nilai signifikansi 

(Sig.) sebesar 0.815 > 0.05 sehingga dapat disimpulkan Sentiment Investor tidak berpengaruh 

signifikan dan negatif terhadap Return Saham, maka H2 ditolak. Uji F menunjukkan nilai 

signifikansi (Sig.) untuk pengujian kedua variabel mendapatkan nilai 0.040 > 0.05, sehingga 

didapatkan kesimpulan bahwa untuk variabel Frekuensi Perdagangan dan Sentiment Investor 

secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Return Saham, maka H3 diterima. Sementara 

itu pada uji MRA nilai Adjusted R2 menjadi naik dari 0.055 atau 5.5% ke nilai 0.066 atau 6.6%, 

dengan kata lain variabel Sentiment Investor memperkuat hubungan antara Frekuensi 

Perdagangan terhadap Return Saaham, dengan begitu H4 diterima. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah (1) Frekuensi perdangan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap return saham. (2) sentiment investor tidak memiliki pengaruh yang 

signifikan dan negatif terhadap Return Saham. (3) sentiment investor memperkuat hubungan 

antara frekuensi perdangan terhadap return saham. 

Kata Kunci: Frekuensi perdangan, Sentiment investor, Return saham 
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ABSTRACT 

Lisset Yolanda / 26199069 / 2024 / The Effect of Trading Frequency on Stock Returns 

Moderated by Investor Sentiment (Casuary Study of Manufacturing Companies Listed on the 

Indonesian Stock Exchange for the Period 2020 – 2022 / Supervisor: Dr. M. Budi Widiyo 

Iryanto, M.E  

The development of the capital market in Indonesia shows mark positive with IHSG 

increase in last 10 years. Investors do investment with objective get returns. Stock will assess 

active If frequency trading high so that will increase stock returns. Apart from based on 

frequency trade, investors will be using their sentiments based on report finance obtained by 

the Company or based on condition external other. There has been many done research that 

explains influence frequency trading and investor sentiment towards stock returns However 

Not yet obtained consistent results, therefore That researcher want to repeat this research. 

The theory used is Efficient market hypothesis and signaling theory. Efficient market 

hypothesis Theory explains if market value depicts real condition of the Company. Stock price 

will describe all information Good in a way private or public so if frequency trading high then 

the Company is assessed good and stock returns will go up. Signaling theory explain how the 

Company delivers signal or information to shareholder. If the Company provides signal 

positive so will investors responded with raise amount investment. Object of this research is a 

company listed on the IDX sector manufacture 2020-2022 period which is not Once experience 

delisting. Method used is a purposive sample with the number of companies is 39 companies. 

The analytical method used in the research is analysis multiple linear regression use Moderated 

Regression Analysis (MRA). 

Research result showing that research data has passed the classical assumption test. 

Based on T test gets results significance (Sig.) is 0.012 < 0.05 so Frequency Trading significant 

and positive influence on Stock Returns, then H1 is accepted. On hypothesis second T test get 

results significance (Sig.) of 0.815 > 0.05 so can concluded Investor Sentiment is not influential 

significant and negative on Stock Returns, then H2 is rejected. The F test shows significance 

(Sig.) for testing second variable get value 0.040 > 0.05, so can concluded for variable 

Frequency Trading and Investor Sentiment simultaneous influential significant on Stock 

Returns, then H3 is accepted. Temporary that's on the MRA test value Adjusted R2 to increase 

from 0.055 or 5.5% to value 0.066 or 6.6%, in other words the Investor Sentiment variable 

strengthens connection between Frequency Trading on Stock Returns, with once H4 is 

accepted. 

Conclusions of this research are (1) Frequency trade influential positive and significant 

on stock returns. (2) investor sentiment does not significant and negative influence on Stock 

Returns. (3) investor sentiment strengthens connection between frequency trade on stock 

returns. 

 

 

 

Keywords: Frequency trade, investor sentiment, stock returns 
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