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h yang membahas mengenai alasan-alasan masalah yang dikemukakan dalam penelitian
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ap>menarik, penting, dan perlu diteliti. Identifikasi masalah menjelaskan masalah

B

n
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mbuat penjelasan yang dapat diukur. Identifikasi ini dilakukan sebagai langkah awal
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Rasi
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.Memilih pertanyaan yang dipilih sesuai dengan masalah yang telah diungkapkan

e yrn

ga-dapat membentuk batasan masalah. Batasan penelitian memberi gambaran bahwa
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jujMep s

%m ek
w&o

melakukan penelitian, diperlukan waktu dan biaya yang tidak sedikit.

umusan masalah dapat di definisikan sebagai pertanyaan yang akan dicari

ewae

gl eduey 1ul

A
abanrﬁéa berupa kebenaran dengan cara melakukan penelitian atau mengumpulkan data

X
g aday Tujuan penelitian sendiri merupakan solusi dari pertanyaan - pertanyaan yang
)

barkak pada batasan masalah. Manfaat dari penelitian membahas mengenai hal untuk

@eaua

ep u-gmun

§n§nyelidiki keadaan, alasan, dan konsekuensi terhadap suatu keadaan khusus.

=
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A. Eatar Belakang Masalah
[ =

e

-
Nilai perusahaan merupakan kondisi tertentu yang telah dicapai oleh suatu perusahaan
7]

> sebagai gambaran dari kepercayaan masyarakat terhadap perusahaan setelah melalui suatu

Q.
prosg kegiatan selama beberapa tahun, yaitu mulai dari perusahaan tersebut didirikan

Jagwins uexingaAua

‘uedode) ueunsnAuad 'y

samla.i dengan saat ini (Hery, 2017). Nilai perusahaan yang dibentuk melalui indikator
o
q

pasaijsaham, sangat dipengaruhi oleh peluang-peluang investasi. Nilai perusahaan yang
Q
-

tinggirakan membuat pasar percaya tidak hanya pada kinerja perusahaan saat ini namun
)

juga?da prospek perusahaan di masa depan. Nilai perusahaan juga dapat diartikan sebagai

uku@ keberhasilan manajemen perusahaan dalam operasi masa lalu dan prospek dimasa

= 1
@

o
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yang akan datang untuk meyakinkan pemegang saham yang diindikatori oleh rasio-rasio

sepe@narket book value dan price earning ratio (PER).

- T
o =
3 Nilai perusahaan sangat berkaitan dengan kinerja perusahaan untuk memperoleh
@ Y
3 keuntiingan dan meningkatkan kekayaan para pemegang saham. Menurut Prihadi (2013)
2% %
_é*. thjuans utama perusahaan adalah memberikan kemakmuran kepada pemegang saham
0w o A
%(fnves?vr). Ukuran kemakmuran yang utama adalah value (nilai). Tujuan manajemen
Q > —
3 & 5
;l@ua@an korporat adalah bagaimana membantu perusahaan untuk memaksimumkan
e c S
@@luegiDengan semakin tinggi value perusahaan maka pemilik atau investor semakin
53 3
e 1 (7]
5lgakngg.lr.
5 W =)
< 3 —
]
UET N%nurut Dewi et al. (2014) nilai perusahaan sangat penting untuk dibahas karena
3. o
- menggambarkan kondisi perusahaan yang dapat mempengaruhi pandangan investor
=) L
©
W A
3 terhadap perusahaan, sehingga setiap pemilik perusahaan akan berusaha menunjukkan
o Py
>
o A
S kiner@' yang baik agar calon investor tertarik dan menanamkan modal. Selain itu, Nurlela
5 o
o & IsHaluddin (2008a) menyatakan bahwa nilai perusahaan akan mampu memberikan
5
Q.
5 kesejahteraan bagi pemegang saham secara maksimal apabila harga saham meningkat.
3
D ]
2 Nilaaperusahaan dapat menggambarkan seberapa besar manfaat yang akan diperoleh
=3 -
§ inve'c;l:or dari suatu perusahaan.
! @
3 Igrikut adalah fenomena yang terjadi di Indonesia mengenai adanya Covid-19 yang
. al

sanga- mempengaruhi pertumbuhan Nilai Perusahaan. Lebih dari satu tahun Indonesia

=

dilarida pandemi Covid-19. Covid-19 (Coronavirus disease 2019) merupakan jenis
=h

pen)gdt yang disebabkan oleh salah satu varian coronavirus baru yaitu severe acute

respghtory syndrome coronavirus 2 (SARS-CoV-2). Sampai dengan tanggal 20 Mei 2021
)

terda*at 3.412.032 kematian akibat Covid-19 atau 2,07% dari jumlah kumulatif kasus

terkomtirmasi positif yang pastinya mengganggu mata pencaharian miliaran orang. Dengan

3| uepy
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adanya pandemi Covid-19 ini menyebabkan krisis kesehatan, selain itu juga memicu

terja@ya krisis ekonomi. Di sisi lain, pengaruh Covid-19 yang cenderung negatif juga
T

terja(ﬁ- di pasar modal yang tentunya juga akan mempengaruhi nilai perusahaan sektor
(o]

a’l

©
manufaktur. Hal ini dikarenakan investor menghadapi tingkat ketidakpastian yang tinggi
3

Ir =
mengenai dampak yang ditimbulkan oleh Covid-19, baik secara fisik maupun finansial

A
1idghdio
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o ., 2020).
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@ 5 =

Q g— =

;{ 2 F’é_:nomena yang terjadi ini sangat mempengaruhi nilai perusahaan Baek et al., (2020)
e c S

@ b?gnygnya perusahaan yang mengalami krisis dan kebangkrutan menyebabkan nilai
s3a 3

g @;rusghaan melemah pada saat itu. Covid-19 memberikan dampak negatif yang sangat luar
5 W =)

§ biasa ferhadap perusahaan terutama sektor manufaktur, seperti penurunan harga saham dan
c o

jkinerﬁ keuangan, yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Jumlah angka kasus

11Ul S

=

=
umuigtif pasien Covid-19 semakin hari semakin bertambah, hal tersebut tentu
2

memlg_:_:ngaruhi para investor dan membuat mereka khawatir. Kondisi ekonomi yang selalu
L

=)
mengalami perubahan berdampak pada nilai perusahaan dan mempengaruhi kinerjanya.
()

~—

Informasi yang termuat dalam laporan keuangan merupakan faktor internal yang dapat
mengengaruhi harga saham dan faktor eksternal seperti pandemi Covid-19 juga dapat
7]

menﬁengaruhi pergerakan harga saham yang tentunya mempengaruhi nilai Perusahaan.

=
Er

Ipdustri manufaktur adalah industri pengolahan, yaitu suatu usaha yang mengolah atau

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwniuesusw edue

=

mengibah bahan mentah menjadi barang jadi ataupun barang setengah jadi yang
o9

mempunyai nilai tambah, yang dilakukan secara mekanis dengan mesin, ataupun tanpa
S

meng@unakan mesin (BPS). Bursa Efek Indonesia sendiri membagi manufaktur menjadi
q

tiga,gektor industri barang konsumsi, sektor industri dasar & kimia, dan sektor aneka
-

indu@i. Sama halnya dengan sektor ekonomi lainnya perusahaan manufaktur juga

meniiliki kinerja keuangan dan laporan keuangan, oleh sebab itu dengan adanya pandemic

3| uepy )
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covid-19 ini perusahaan sektor manufaktur juga merasakan dampak negatifnya yaitu

men@mi kerugian dan penurunan nilai perusahaan yang sangat signifikan. Menurunnya

T
permﬁ’ntaan terhadap kebutuhan barang mengganggu stabilitas produksi industri sehingga

©
perputaran bisnis berjalan tidak sesuai dengan harapan sementara kewajiban para

r 2

Ii'énglis'aha harus tetap optimal.

©

-

= Kinerja industri manufaktur nasional mulai mengalami penurunan secara signifikan

a 35

pada % lan Maret 2020, yang ditandai dengan melemahnya angka Manufacturing PMI

c S

@u rchasing Managers’ Index) pada sektor manufaktur dari level 51,9 pada bulan Februari

a 3.

2@20 :1?11 njadi 45,3 pada bulan Maret 2020 dan terjun bebas ke level terendah menjadi 27,5

& 3

pjad ulan April 2020. (angka di bawah level 50 merupakan kontraksi pada aktivitas
O

manugaktur). Hal ini diperkuat oleh pernyataan resmi pemerintah melalui kementerian
=

perin&lstrian pada bulan April 2020 yang menyebutkan bahwa beberapa sektor industri
2

manug_aktur mengalami penurunan kapasitas produksi hingga 50 persen, terkecuali industri

QL

=)
alat-alat kesehatan dan obat-obatan.

~—

Adapun variabel - variabel yang mempengaruhi nilai perusahaan bermacam-macam,
diangranya ukuran perusahaan, profitabilitas, struktur modal, dan harga saham yang
dilaklii(an pada penilitian Nurawidawiyah & Susilawati (2020) dan juga dapat dipengaruhi
olehgariabel perencanaan pajak dan kepemilikan manajerial (Hidayat & Pesudo, 2019)
sertai.(epemilikan institusional, kepemilikan manajerial, dan pengungkapan corporate
soci% responsibility (Dewi & Sanica,2017). Pada penelitian ini akan menggunakan tiga
Vari%él independent yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan, yakni perencanaan pajak,
pen%ngkapan corporate social responsibiloity, dan ukuran perusahaan. Ketiga variabel

yan@ipilih memiliki hasil penelitian terdahulu yang tidak konsisten dan diharapkan

A
dengan dilakukannya penelitian ini dapat mengungkapkan informasi lebih banyak dan
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diharapkan perusahaan dapat lebih memperhatikan variabel-variabel yang dipergunakan

dalal@enelitian ini agar lebih siap dalam menghadapi situasi yang mungkin akan terjadi

- T
= kedeﬁ’annya
2
Y
T \%rlabel pertama yang digunakan pada penelitian ini adalah perencanaan pajak.
= ~
Péreneanaan pajak adalah suatu kapasistas yang di miliki oleh wajib pajak untuk menyusun
5 =
ag;tivfas keuangan guna mendapat pengeluaran (beban) pajak yang minimal. Perusahaan
a 5
@elalélkan perencanaan pajak dalam upaya meminimalkan pembayaran pajak. Menurut
c S
Iﬁhakg.nternal perusahaan, pajak dianggap sebagai beban dan dapat mengurangi laba yang
a 2.
cG_;'}kuésigniﬁkan, maka jumlah pajak yang dibayar perusahaan dapat ditekan serendah
& 3
1‘1=ji'ung'1_§in agar tidak banyak mempengaruhi nilai perusahaan.
[=]
:
Upaya pemerintah untuk mengurangi dampak pandemi Covid-19 terhadap

e

=
perekénomian Indonesia dengan menerapkan berbagai kebijakan. Salah satu kebijakan
~

=
yang gékukan oleh pemerintah yaitu memberikan program insentif pajak kepada pelaku

)
usahd®yang mengalami penurunan omset. Kebijakan tersebut termuat dalam Peraturan

Menteri Keuangan Nomor 86/PMK. 03/2020 tentang Insentif Pajak untuk Wajib Pajak

Terdanpak Pandemi Corona Virus Disease 2019 (Kementrian Keuangan RI, 2020).
-

Denén adanya insentif perpajakan yang dikeluarkan pemerintah justru disalahgunakan

olehgaerusahaan untuk melaksanakan perencanaan pajak dengan melakukan upaya
=

pen@ndaran pajak selama pandemi covid-19 berlangsung (Firmansyah & Ardiansyah,

:1agquins ueyingaAuauw uep ueywniuedusw eduey 1ul sijny eAJey ynanias nele ueibeqgas diynbusw buele)l

[+)
20209

lgrencanaan pajak diukur dengan menggunakan Effective Tax Rate atau tarif pajak
efek%, Effective Tax Rate adalah penerapan keefektifan suatu perusahaan dalam mengelola
o]
beba*pajaknya dengan membandingkan beban pajak dengan total laba sebelum pajak

(Ambparukmi & Diana, 2017). Penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Yuono &

D uep)y

9l
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posit@erhadap nilai perusahaan. Sementara itu, penelitian yang telah dilakukan oleh

—_

_ T
g(Hida%‘at & Hairi, 2016) dan (Hanlon, 2005) menunjukkan bahwa perencanaan pajak

lingk@ngan seperti polusi, limbah, keamanan produk dan tenaga kerja. UUPT pasal 1 ayat
(]

-

3 jugg menyatakan bahwa tanggung jawab sosial (CSR) adalah komitmen perseroan untuk

ey

berperan serta dalam pembangunan ekonomi berkelanjutan guna meningkatkan kualitas

B A,

@ o e}

% 2 berpengaruh negatif signifikan terhadap nilai perusahaan.

=4 - 3

QL 3 Q —

i = ~ X

o = £ Variabel Independen kedua yang digunakan pada penelitian ini adalah pengungkapan

o X =1 _—

-~ a Q N

% % a%zrpc;ate social responsibility. Corporate Social Responibility (CSR) adalah suatu konsep

2 = 55 =

§25%3 3

;z)_ < @hwé. organisasi, khususnya perusahaan adalah memiliki suatu tanggung jawab terhadap
) - c

X 0 g -

% S konsuinen, karyawan, pemegang saham, komunitas dan lingkungan dalam segala aspek

= S 3 5

53 < @

a @ dﬁeragional perusahaan seperti terhadap masalah-masalah yang berdampak pada

$5338 3

57 7

5

@

~

~

@

M

kehidgpan dan lingkungan yang bermanfaat, baik bagi perseroan sendiri, komunitas
L

=)
setempat, maupun masyarakat pada umumnya.
()

Jenis kegiatan CSR (Corporate Sosial Responibility) terbagi menjadi beberapa hal

sepea sosial, lingkungan, Kesehatan, peningkatan daya beli, infrastruktur, sarana dan
-

prasé:::ana keagamaan, dan lain-lain. Pengungkapan CSR akan meningkatkan citra dan

kep%‘ayaan masyarakat terhadap produk dan jasa perusahaan sehingga masyarakat akan
=

men@lirkan dananya ke perusahaan yang dapt mempengaruhi nilai perusahaan. CSR

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e
:1agquins ueyingaAuauw uep ueywniuesuaw eduey 1ul sijny eAJey ynan)as neje ueibeqas diynbusw buele

)
dianggap sebagai investasi sosial yang dilakukan oleh perusahaan (Wahyudi & Azheri,

=
2008)yang menghasilkan keuntungan.
q

3

0
Rénelitian mengenai pengaruh pengungkapan CSR terhadap kinerja keuangan dan nilai
X

)
peru*haan telah banyak dilakukan namun menunjukkan hasil yang beraneka ragam.

Penelitian terdahulu yang menyatakan pengungkapan corporate social responsibility

3| uepy
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berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan ditunjukkan oleh hasil penelitian
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Sulb@i (2021), Umbara & Suryanawa (2014) serta D’Amato & Falivena (2020) Hasil
sebalﬁ':nya yakni berpengaruh negatif signifikan terhadap nilai perusahaan ditunjukkan

oleh hasﬂ penelitian Rukmana et al. (2020) serta Anwar et al. (2021)

éﬂ!l!w

iabel independent ketiga yang digunakan adalah ukuran perusahaan. Ukuran

& edig sen

) S0 |

rusahaan menurut Machfoedz (1994)adalah skala ukuran yang dilihat dari total asset

atucperusahaan atau organisasi yang menghubungkan dan mengorganisasikan berbagai

un 1fénpul

'Ea inigsuj

68
3
Sa

daya dengan tujuan untuk memproduksi barang atau jasa untuk dijual. Besar

a perusahaan akan mempengaruhi kemampuan dalam menanggung risiko yang

uep@—ﬁu
uagsms

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad
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g‘Kln timbul dari berbagai situasi yang dihadapi perusahaan yang jelas akan

meméengaruhi nilai perusahaan itu sendiri. Ukuran perusahaan dipilih sebagai variabel

indep;anen karena berdasarkan penelitian terdahulu tidak konsisten. Pada penelitian yang

dilakli(an oleh Pratama & Wiksuana (2016) dan Novari & Lestari (2016) menunjukkan
o

bahw%ukuran perusahaan berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun

~—

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

berbeda hasil penelitian yang dilakukan oleh Safaruddin et al. (2023) dan Prastuti &
Sudi%ﬁtha (2016) yang menyatakan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh negatif

7]
signﬁkan terhadap nilai perusahaan.
-

Igrdasarkan uraian di atas, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
=

peregb:anaan pajak, pengungkapan corporate social responsibility, dan ukuran perushaan

:Jagquins ueyingakuauw uep ueywniuedusw eduey Ul sijny eAJey ynanias nele ueibeqgas diynbusw buede)iq |

terha%ap nilai perusahaan sektor manufaktur yang terdaftar di BEI pada saat pandemi covid
periéb 2019-2022. Penelitian ini juga dilakukan dengan harapan agar kedepannya pada
saat &engalami pandemi hal yang sama atau berbeda dengan tingkat resiko yang sama
den@ sektor ekonomi dan financial yang akan kembali menurun, perusahaan akan mampu

untul€mempersiapkan dalam menghadapi pandemic agar tidak menjadi kendala mengenai

3|9 uepy )|
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perpajakan maupun nilai perushaan yang bisa menjadi menurun secara signifikan seperti

padt pandemic covid-19 berlangsung.

u
Q
=~

Mengingat pemerintah telah memberlakukan wajib pajak bagi pelaku usaha yang

}

» O
o8
RS
23 8
é*- 3 tguta@_la yang kita bahas adalah perusahaan sektor manufaktur, dimana apa bila perusahaan
t8% =
njé tidak 5siap dalam peraturan pajak, pengungkapan corporate social responsibility, dan
S o A
S % n?eng;tahui ukuran perusahaan juga akan sangat menyulitkan pada saat akan membayar
g s =
x~ o g— >
é? gi@jakgdan ditambah dengan adanya pandemi maka akan sangat menyusahkan dalam
2 c §
>S5 (o
S % mengtasi hal tersebut.
S € 2 3
S5 c 5 Y
T T C a
D x 3
2 © B: Identifikasi Masalah
55 2 =
5 >
i ?Berdz@arkan latar belakang yang telah dibahas sebelumnya, peneliti mengidentifikasi
™ 3 Q
iy = S
“masalah sgbagai berikut:
=
1. A%:akah perencanaan perpajakan dapat mempengaruhi Nilai perusahaan ?
=

2. Agakah pengungkapan corporate social responsibility dapat mempengaruhi Nilai
)
pgfusahaaan ?

Apakah ukuran perusahaan dapat mempengaruhi Nilai perusahaaan ?
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4. Apakah perencanaan perpajakan, pengungkapan corporate social responsibility, dan

-
1ﬁuran perusahaan secara simultan berpengaruh terhadap Nilai perusahaan ?
cy
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C. ]%tasan Masalah

Q.
Penegti membatasi masalah penelitian dengan mempertimbangkan masalah sebelumnya,
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sebagai %rikut:
q
1. %akah perencanaan pajak memiliki pengaruh terhadap nilai dari perusahaan ?

-
2. %akah pengungkapan corporate social responsibility memiliki pengaruh terhadap
1 perusahaan?

3. ‘gakah ukuran perusahaan memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan?
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D. Batasan Penelitian

Penu@menetapkan batasan penelitian untuk mempermudah proses pengumpulan data dan
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* F. ﬁrjuan Penelitian

Q.
Tugan dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh Perencanaan Pajak,
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Q;grgahsm dﬁta Oleh karena itu, penulis membatasi ruang lingkup penelitian sebagai berikut:
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o % Ic (%:Jyek Penelitian Penelitian ini dibatasi pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di
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237 T Pl;lrsa Efek Indonesia Periode 2019-2022.
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=8 Z S@lmber data yang diteliti didapat dari IDX terkait topik penelitian.
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%; = 3, \%riabel yang diteliti adalah perencanaan perpajakan, pengungkapan corporate social
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% = § rgﬁponsibility, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan menggunakan data
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= 5 E. Rumusan Masalah
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3 % Berdasarkan batasan masalah dan batasan penelitian di atas, maka rumusan masalah yang
QU O
—
m§i1§etapkan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: “Apakah Perencanaan Perpajakan,
E
anélgunﬁapan Corporate Social Responsibility, dan Ukuran Perusahaan berpengaruh terhadap
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Nilai Pex%sahaan Sektor Manufaktur Periode 2019-20227?”
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Pengun%ipan Corporate Social Responsibility, dan Ukuran Perusahaan terhadap nilai
1

Perusahgn dengan melakukan meta analisis dengan tujuan antara lain :
-

x
1. I;htuk mengetahui apakah perencanaan pajak memiliki pengaruh terhadap nilai

;Erusahaan.
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2. Untuk mengetahui apakah pengungkapan corporate social responsibility memiliki

aruh terhadap nilai perusahaan.
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o 93, Untuk mengetahui apakah ukuran perusahaan memiliki pengaruh terhadap nilai
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© 3  perusahaan.
° 5 T =
S é ~ x
o =G Manfaat Penelitian
5 U O —
S o o A
c g W) é
“Pénelitian.ini diharapkan dapat memberikan manfaat kepada beberapa pihak, yaitu :
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gl)ﬂlagapkg_n hasil penelitian ini dapat menambah pengetahuan pembaca mengenai cara
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%Iﬁnéltulgn perencanaan perpajakan yang baik, mengetahui pengungkapan corporate social
s =
c o
;ponszlﬁlzty yang baik, serta menetapkan ukuran perusahaan yang baik terhadap nilai
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sahaé;n agar pembaca dapat lebih cermat dan berhati-hati.
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ulis berharap hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi dalam menambah bahan
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ormasi mengenai perencanaan perpajakan, pengungkapan corporate social responsibility,
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3. Bagi Favestor

5

§ Q.
o

Penulis ierharap hasil penelitian ini dapat membantu para investor dalam menentukan
=

perusahz:c:n yang tepat untuk menanamkan modalnya, serta memperhatikan aspek-aspek yang

ada seperti perencanaan pajak, pengungkapan CSR, dan ukuran perusahaan untuk mengukur

n

nilai perisahaan.
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