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ABSTRAK

_Gabrille Hartman/65200146/2024/Creative brief ~ Chef Lenny Widjaja dalam
cMemperkenalkan Konten Belajar Baking melalui Media Sosial
“Instagtam/Pembimbing: Siti Meisyaroh, S.Sos, M.Soc.Sc

Peralihan seorang koki ke media sosial seringkali muncul sebagai respons terhadap
“treh petubahan perilaku konsumen. Salah satu individu yang sukses dalam memanfaatkan
:mgdia sosial untuk memperkenalkan konten belajar masak adalah Chef Lenny Widjaja. Oleh
Ekﬁ‘ena itu tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganilisis creative brief apa yang
gdiErapkan dalam memperkenalkan konten belajar baking melalui media sosial Instagram
“(@cheflennywidjajaofficial).

@ Zpenelitian ini didasarkan pada konsep creative brief yaitu creative brief. Dengan
imgmbahas elemen-elemen yang tercakup dalam creative brief diantaranya adalah tujuan,
Etaﬁ;et audience, pesan dan tone, riset, pengaturan batasan, pengukuran keberhasilan, dan
ireierensi Creative brief adalah pendekatan yang digunakan dalam pemasaran dan
gktﬁnumkam untuk menciptakan konten atau kampanye yang unik, menarik, dan
3m€mbedakan merek atau pesan dari pesaing. Ini adalah kombinasi antara elemen strategis
gdan kegatif, di mana tujuan utamanya adalah untuk menarik perhatian audiens sambil
“mencapai tujuan bisnis atau komunikasi tertentu.

Subjek penelitian ini adalah konten belajar baking Chef Lenny Widjaja dengan
sdesaingenelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif kualitatif.
STeknik-pengumpulan data menggunakan wawancara semi terstruktur dan dokumentasi.
Hasil Penelitian yang didapatkan adalah seluruh informasi terkait creative brief yang
disusuft untuk membuat konten belajar baking. Dalam creative brief tersebut juga
Sdipaparkan seluruh elemen yang tercakup dalam creative brief seperti tujuan membuat
§konten belajar baking, target audience dari konten belajar baking, pesan dan tone yang
Stercakup dalam caption konten yang telah diunggah, hasil riset tren-tren makanan terbaru,
=pengaturan batasan seperti kendala waktu, pengukuran keberhasilan atau metriks untuk
cmengetahui keberhasilan konten yang telah diunggah dan mengevaluasi setiap kontennya
Sserta feferensi yang berfokus kepada visual konten seperti food photography, food styling
cdan feod videography yang dimana seluruh elemen tersebut digunakan dan berjalan sesuai
odengafl creative brief yang telah disusun.

8 Berdasarkan penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa creative brief Chef Lenny
Widjaja dalam memperkenalkan konten belajar baking melalui media sosial Instagram sudah
sesuai=dengan konsep creative brief yaitu penggunaan seluruh elemen creative brief dalam
seluruh pembuatan kontennya sehingga hasil konten yang disajikan tetap menarik, jumlah

penoriton yang stabil dan peserta kursus yang banyak.
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Keywaord : Creative Brief, Creative brief , Konten.
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ABSTRACT

Gabrifle Hartman/65200146/2024/Chef Lenny Widjaja's Creative Strategy for
_Introducing Baking Learning Content via Instagram Social Media/Advisors: Siti
—Meisyaroh, S.Sos, M.Soc.Sc

A chef's shift to social media often comes in response to changing consumer behavior
rends..One individual who has been successful in utilizing social media to introduce cooking
é’le;afrning content is Chef Lenny Widjaja. Therefore, the aim of this research is to analyze
cwhat creative strategies are applied in introducing baking learning content via social media
?D,Ingtagram (@cheflennywidjajaofficial). This research is based on the concept of creative
gstétegy, namely creative brief. By discussing the elements included in the creative brief,
sineluding goals, target audience, message and tone, research, setting boundaries, measuring

-]
=siyecess; and references.

e

as ne
epun

Fhe subject of this research is Chef Lenny Widjaja's baking learning content with the
gre%earch design used being qualitative with a qualitative descriptive approach. Data
gc@ection techniques use semi-structured interviews and documentation. A creative brief is
ﬁaéapproach used in marketing and communications to create content or campaigns that are
cunique; interesting, and differentiate a brand or message from competitors. It is a
gcombination of strategic and creative elements, where the main goal is to attract the

sattentigh of the audience while achieving specific business or communication goals.

n

The research results obtained are all information related to the creative brief that was
Sprepared to create baking learning content. The creative brief also explains all the elements
Sincludéd in the creative brief such as the purpose of creating baking learning content, the
%target audience for the baking learning content, the message and tone included in the caption
Sof the content that has been uploaded, research results on the latest food trends, setting
§boundaries such as time constraints, measuring success or metrics to determine the success
Sof content that has been uploaded and evaluating each content as well as references that
=focus;gn visual content such as food photography, food styling and food videography where

call these elements are used and run in accordance with the creative brief that has been
Sprepared.

n

§ Based on this research, it can be concluded that Chef Lenny Widjaja's creative
Sstrategy in introducing baking learning content through the social media Instagram is in
accordance with the concept of creative strategy, namely the use of all creative brief
elemetits in all content creation so that the content presented remains interesting, the number
of viewers is stable and many course participants.

aw edu

Keyw®rd : Creative Brief, Creative Strategy, Content.
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; ?Segala puji dan syukur peneliti panjatkan kepasa Tuhan Yesus Kristus, atas kasih

“dan ahugerah-Nya yang telah menuntun peneliti dalam mengkerjakan penelitian ini dengan
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membimbing dan juga memberikan arahan dalam penyusunan penelitian ini.

4. Bapak Deavvy MRY Johassan, S.Soc., M.Si., serta para dosen IImu Komunikasi

dan seluruh pihak yang ikut terlibat dalam kampus Institut Bisnis dan Informatika

2. Kwik Kian Gie yang telah bersedia memberikan waktu dan ilmunya saat

== berlangsungnya sesi perkuliahan.



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV SIMY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

SEAR

i

o

Chef Lenny Widjaja, Catrine Suryadi, dan Kezia Emmanuela yang telah bersedia
melakukan wawancara selama proses penelitian berlangsung.

Jessica Hartman selaku kakak kandung yang telah memberikan semangat, doa
dan dukungan dalam penulisan penelitian ini.

Christian Nehemia Wibisono yang telah memberikan dukungan, kasih, arahan,
motivasi, serta waktunya pada peneliti dalam menyelesaikan penelitian ini.
Seluruh anggota TOPTEN selaku teman-teman semasa kuliah yang telah
memberikan bantuan, dukungan dan semangat selama menjalani semester akhir

bersama.

uep siusig INMISYY 9K 181 YY1 exdideH (J)

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

=Akhir kata, peneliti menyadari bahwa hasil penelitian ini masih jauh dari Kkata

1n1 eAJBY ynan)as neje ueibeqgas diynbuaw buede)iq ‘|

0}

TSempu;ﬁa dan masih banyak kekurangan. Oleh karena itu, untuk memperbaiki penelitian ini,

gpenelig sangat terbuka terhadap masukan dari para pembaca yang berupa kritik dan saran

k5 =

3 s .

oyang b;'rsﬁat membangun.

O

S =

2 5

3 Q

x D

Q N

5

Q- -

5 Jakarta, 6 Februari 2024
: 3

® 7]

- 2

9 c

> n -

o o9 Gabrille Hartman
g —

@

Vi

31D uen] MIM)| e)iew.ioju] uep sius



Vil

DAFTAR ISl
Vil

JUAN PENEIITIAN ...

2. Komunikasi Melalui KONEN ....ooovveeeeeeee

1. Konsep Creative Drief ...

1AENTITIKAST MASAIAN ...t e e

E.

(9]
B
A. Latar Belakang Masalah ..o

EB Belajar BaKiNG .......covecvevieeiiiiceeiiceeie et

A?PENGANTAR
B._RUMUSAN MasSalah ...........cccoviiiiieiice e
ESManfaat Penelitian............ccoeviiiiiiiiicccc e

A LANAASAN TEOTILIS +..vevveveeee e eee e eer e e e e e e e e et e s e e e e er e e e e es e s e e eeeraeaaeenens

x@m (Ins ._Am s Qm.mzﬁ

IB O_Em%_ _:QEA_ Undadg- C:Qmﬂ@

U;mﬂm:@ Bmmmczt m%mm@_m: atau seldruh xm@m tulis Thi tanpa Bm:nmmchxm: dan menyebutkan sumber:

@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

G.
=8
BABg KAJIAN PUSTAKA L.

;

In t x Kian Gie

=
7
(=
(= )

[ =
D™ Tu
@
7

rm

C

F
AFT@R LAMPIRAN .....ovvrriiiiniineineesesisnssssssssssssnsssesssessssssssssssssssssnsssensss X

ENGESAHAN
TRAK
AFT%R GAMBAR e

D
D
D

Q
>
3
Pu_



17
20
23
24
24
24
25
26
28
58
58
59

31
31
31
32
33
53
61
63

viii

ASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN .....ooovoeieeeeeeeeeeen
AMDAIAN UIMUIM .ot e e et e e e e e e e e e e eeees

eknik Pengumpulan Data ..........cccocviiiiiiiieieec e

ESAIN PENEIILIAN ...t

UDJEK PENEIILIAN ..ot e e
SIMPULAN DAN SARAN ...cooiiti ettt

eknik ANGIISIS DAL ... eeeeeeeeneneennennnnnnnens

METODE PENELITIAN .ot
JBINES DIALA. ..ottt

I

_unmus,____x _@_ _Axmcsmmcﬂ mlm:_m dan _3_"W_‘3m:mum _A
g O 0 i

xi Profil Chef Lenny Widjaja .......ccccovevveiieiieie e
:2 Perjalanan Usaha KUISUS ............covveiieieiicie e

4. Pemilihan Media PrOMOSH .......eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenanees

C. PeMBDANASAN ..o e

C. xKerangka PeMIKITAN ...
B.‘Hasil PENEIITIAN. ..ot

B@enelitian TerdanUIU ...ttt

m_u.ms_m dartinformatika Kwik Kian Gie

A
-E
Bl

A Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang <

gl 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tu ﬁB_m ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

DAFTAR PUSTAKA ..o
L AMBI R AN o

B
BAB



20

|
L :
o m
<
» m
e m x
< :
- :
LL :
< m
a :
S
=
=
[
=
T
e
o
=
c
[}
a
—
@L._mx cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan _Sﬂcﬂam.ﬂm—hm Kwik Kian Gie
@
| Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
_J. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:Em.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



41
44
49
49
52
52
53

< S S m : w : :
D i S : ©c © : : :
nd = 3 PR ® : m
< g =2 T Z i i
Q s i 2 8 =2 = 45 i
> 5 : c S > > = o :
: L} =] c c = :
< = 4 £ g 5§ 2 35 |
e n 6 € % ® & g2 o
< © : S < £ n o =
= D : © — = = o Ll c
LL = P 9 ¢ 8 &8 £ = B
< s 2 6 5 ®» € =2 o
(@] c : 2 ] 8 ) D »
= s = E B ®» o X W
5 £ £ & £ = o ¢
g £ 5§ £ 2 2 £ £ £
=2 2] <} o) o
g & 2 =  § § ¥
E & 2 8§ &8 & B B s
5 oy e = <= <= c c =
= c o < < < o <
< < = o) o)) D 5 5 >
I o S > )] o @ N >
1+ (] 3] [ [ [ (<5 (<5 [
@) X o D D D o o D
- — A N o« < Lo «© ™~
" d S

Hgk ci mik stitug Bisriis daridnformatika Kwik Kian Gie H fen 0 e °

(© Hgk cirg itk 181 8KG (fgstitg Bisrig dargnforg ) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
m m IWA O_Um U___vmc:@_m:am:ﬂmcjam@ m
P_W O ) (@) U] ©) 0.
\ 17 Dilarang mengutip mmcm@_m: atad seluFuh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



65
85

z
z I
X 2
= g
> z
< < % =
- x 2
@ < Z
< g =
- =z
LL < g
< 3z 3
a N
= <
z >
m ]
o =
Z D
g S
[0
O
—
Zz =2
g g
@ _W_A ﬂmMmﬂm milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
< < Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
j_D:mlﬁ_m:@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmmw b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



