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ABSTRAK 

Gabrille Hartman/65200146/2024/Creative brief  Chef Lenny Widjaja dalam 

Memperkenalkan Konten Belajar Baking melalui Media Sosial 

Instagram/Pembimbing: Siti Meisyaroh, S.Sos, M.Soc.Sc 

 Peralihan seorang koki ke media sosial seringkali muncul sebagai respons terhadap 

tren perubahan perilaku konsumen. Salah satu individu yang sukses dalam memanfaatkan 

media sosial untuk memperkenalkan konten belajar masak adalah Chef Lenny Widjaja. Oleh 

karena itu tujuan dari penelitian ini  adalah untuk menganilisis creative brief  apa yang 

diterapkan dalam memperkenalkan konten belajar baking melalui media sosial Instagram 

(@cheflennywidjajaofficial).  

Penelitian ini didasarkan pada konsep creative brief yaitu creative brief. Dengan 

membahas elemen-elemen yang tercakup dalam creative brief diantaranya adalah tujuan, 

target audience, pesan dan tone, riset, pengaturan batasan, pengukuran keberhasilan, dan 

referensi. Creative brief  adalah pendekatan yang digunakan dalam pemasaran dan 

komunikasi untuk menciptakan konten atau kampanye yang unik, menarik, dan 

membedakan merek atau pesan dari pesaing. Ini adalah kombinasi antara elemen strategis 

dan kreatif, di mana tujuan utamanya adalah untuk menarik perhatian audiens sambil 

mencapai tujuan bisnis atau komunikasi tertentu. 

Subjek penelitian ini adalah konten belajar baking Chef Lenny Widjaja dengan 

desain penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif kualitatif. 

Teknik pengumpulan data menggunakan wawancara semi terstruktur dan dokumentasi. 

Hasil Penelitian yang didapatkan adalah seluruh informasi terkait creative brief yang 

disusun untuk membuat konten belajar baking. Dalam creative brief tersebut juga 

dipaparkan seluruh elemen yang tercakup dalam creative brief seperti tujuan membuat 

konten belajar baking, target audience dari konten belajar baking, pesan dan tone yang 

tercakup dalam caption konten yang telah diunggah, hasil riset tren-tren makanan terbaru, 

pengaturan batasan seperti kendala waktu, pengukuran keberhasilan atau metriks untuk 

mengetahui keberhasilan konten yang telah diunggah dan mengevaluasi setiap kontennya 

serta referensi yang berfokus kepada visual konten seperti food photography, food styling 

dan food videography yang dimana seluruh elemen tersebut digunakan dan berjalan sesuai 

dengan creative brief yang telah disusun. 

Berdasarkan penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa creative brief  Chef Lenny 

Widjaja dalam memperkenalkan konten belajar baking melalui media sosial Instagram sudah 

sesuai dengan konsep creative brief  yaitu penggunaan seluruh elemen creative brief dalam 

seluruh pembuatan kontennya sehingga hasil konten yang disajikan tetap menarik, jumlah 

penonton yang stabil dan peserta kursus yang banyak. 

Keyword : Creative Brief, Creative brief , Konten. 

 

 



iv 
  

ABSTRACT 

Gabrille Hartman/65200146/2024/Chef Lenny Widjaja's Creative Strategy for 

Introducing Baking Learning Content via Instagram Social Media/Advisors: Siti 

Meisyaroh, S.Sos, M.Soc.Sc 

A chef's shift to social media often comes in response to changing consumer behavior 

trends. One individual who has been successful in utilizing social media to introduce cooking 

learning content is Chef Lenny Widjaja. Therefore, the aim of this research is to analyze 

what creative strategies are applied in introducing baking learning content via social media 

Instagram (@cheflennywidjajaofficial).This research is based on the concept of creative 

strategy, namely creative brief. By discussing the elements included in the creative brief, 

including goals, target audience, message and tone, research, setting boundaries, measuring 

success, and references.  

The subject of this research is Chef Lenny Widjaja's baking learning content with the 

research design used being qualitative with a qualitative descriptive approach. Data 

collection techniques use semi-structured interviews and documentation. A creative brief is 

an approach used in marketing and communications to create content or campaigns that are 

unique, interesting, and differentiate a brand or message from competitors. It is a 

combination of strategic and creative elements, where the main goal is to attract the 

attention of the audience while achieving specific business or communication goals. 

The research results obtained are all information related to the creative brief that was 

prepared to create baking learning content. The creative brief also explains all the elements 

included in the creative brief such as the purpose of creating baking learning content, the 

target audience for the baking learning content, the message and tone included in the caption 

of the content that has been uploaded, research results on the latest food trends, setting 

boundaries such as time constraints, measuring success or metrics to determine the success 

of content that has been uploaded and evaluating each content as well as references that 

focus on visual content such as food photography, food styling and food videography where 

all these elements are used and run in accordance with the creative brief that has been 

prepared. 

Based on this research, it can be concluded that Chef Lenny Widjaja's creative 

strategy in introducing baking learning content through the social media Instagram is in 

accordance with the concept of creative strategy, namely the use of all creative brief 

elements in all content creation so that the content presented remains interesting, the number 

of viewers is stable and many course participants. 

Keyword : Creative Brief, Creative Strategy, Content. 
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