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ABSTRAK 

Ryo Andika Putra / 76200316 / 2024 / Rencana Pendirian Usaha Snack cemilan “ Jawara 

Ngemil “ / Dosen Pembimbing Drs. Tony Sitinjak, M.M. 

Penulis membuat rencana bisnis snack (makanan ringan ) dikarenakan hobby dan 

gemar mengkomsumsi snack( Makanan ringan ) dan snack ini juga mampu membuat 

setiap orang yang mengkomsumsi nya menjadi ikut bahagia.  

Penulis memilih nama “ Jawara Ngemil “ yang pasti memiliki arti yang berarti 

jawara ialah jagoan dan ngemil dalam bahasa jawa artinya makanan ringan. sehingga 

kalau disatukan akan menjadi jagoan makanan ringan. nama tersebut juga mudah di ingat 

oleh seseorang ketika ingin mencari cemilan. 

Penulis membuat rancangan analisis bisnis dengan metode Pestel (Politik, economi, 

sosial, teknologi dan legal), dan juga menggunakan analisa swot, analisis model five 

forces porter .untuk mengatahui proyeksi persaingan dalam industri makanan ringan. 

Penulis mengambil bagian dalam analisis kebutuhan operasional dan pembuatan 

rencana produksi. Ringkasan rencana produksi akan memberi tahu Anda tentang riset 

pasar, dan rencana aliran produk akan memberi tahu Anda kapan klien datang dan kapan 

produk selesai diproduksi. Dan juga membutuhkan tenaga kerja sebanyak 5 Sesuai dengan 

kebutuhan tenaga kerja Jawara Ngemil. penulis juga membuat perencanaan sumber daya 

manusia dan organisasi. 

Dengan adanya perhitungan analisis kelayakan bisnis maka bisa mengetahui apakah 

bisnis tersebut bisa dijalankan atau tidak bisa dijalankan . Ada beberapa metode yang 

digunakan untuk menganalisis kelayakan usaha seperti , payback period yang digunakan 

untuk mengetahui return balik modal, oleh karena itu payback period diperoleh dengan 

hasil 1 tahun 6 bulan 24 hari dengan batas maksimal 5 tahun,  net present value juga 

memperoleh nilai lebih dari 0 yaitu  Rp567.495.756, dan Profitability Index diperoleh 

sebesar 5,08% bernilai lebih besar dari angka 1, dan juga Break Event Point yang 

dianalisis juga menunjukan angka yang positif. 

  

 

 

Kata Kunci : Jawara Ngemil , Makanan Ringan , Rencana Pendirian Bisnis 
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ABSTRACK 

Ryo Andika Putra / 76200316 / 2024 / Plan  for Establishing a Snack Food Business 

"JAWARA NGEMIL" / Supervisor Drs. Tony Sitinjak, M.M. 

The author created a snack business plan because he is a hobby and likes 

consuming snacks and these snacks are also able to make everyone who consumes them 

happy. 

The author chose the name "Jawara Ngemil" which definitely has a meaning 

which means jawara is a champion and snacking in Javanese means snack. so that when 

put together it will become a snack hero. This name is also easy for someone to 

remember when they want to look for snacks. 

The author makes a business analysis plan using the Pestel method (Political, 

economic, social, technological and legal), and also uses SWOT analysis, Porter's five 

forces model analysis to find out competition projections in the snack food industry. 

The author took part in analyzing operational needs and creating production 

plans. The production plan summary will tell you about market research, and the 

product flow plan will tell you when clients come in and when the product is finished 

production. And also requires a workforce of 5 in accordance with the workforce needs 

of the Snacking Champion. The author also makes human resource and organizational 

planning. 

By calculating a business feasibility analysis, you can find out whether the 

business can be run or not. There are several methods used to analyze the feasibility of 

a business, such as the payback period which is used to determine the return on 

investment, therefore the payback period is obtained with a result of 1 year 6 month 24 

day with a maximum limit of 5 years, the net present value also obtains a value of more 

than 0, namely IDR 567.495.756, and the Profitability Index obtained was 5,08%, which 

is greater than number 1, and also the Break Event Point analysis also showed a positive 

number. 
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