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ABSTRAK 

Sherlen / 76200073 / 2024 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Makaroni Panggang “Ell 

Grillen”  Di Cakung, Jakarta Timur / Dosen Pembimbing : Dr.Sylvia Sari Rosalina,S.Sos., 

M.Si. 

 Ell Grillen merupakan bisnis yang bergerak di bidang kuliner yang menyajikan 

makaroni panggang yang dibuat oleh penulis langsung dikarenakan hobi memasak. Selain 

itu ada peluang untuk membuka usaha ini yang dijalankan dengan konsep pembuatan 

makanan home made yang beroperasi secara online melalui aplikasi layanan pesan antar. 

 Penulis melakukan analisis pesaing dengan menggunakan beberapa metode seperti 

Analisis PESTLE, Lima Kekuataan Persaingan Model Porter, Analisis Faktor – Faktor 

Kunci Sukses serta Analisis Internal dan Eksternal dengan Analisis SWOT. Analisis 

tersebut akan membantu supaya perencanaan bisnis yang sudah dibuat oleh penulis dapat 

berjalan dengan baik dan maksimal.  

 Penulis membuat perencanaan produksi dan kebutuhan operasional sehingga dari 

itu penulis dapat mengetahui alur produksi dari awal hingga ke tangan konsumen. Penulis 

juga memberikan promosi seperti promo grand opening dengan buy 1 get 1, diskon 

kemerdekaan dan diskon tanggal kembar. Target pasar dari Ell Grillen mulai dari anak – 

anak hingga lansia, kelas sosial menengah dan menengah keatas. 

 Sumber daya manusia yang dibutuhkan sebanyak 4 orang yang terdiri dari 1 

manajer, 2 staff dapur dan 1 helper.  Kebutuhan modal awal dari usaha ini sebesar Rp 

31.427.000. Dana ini dipergunakan untuk membiayai pembukaan usaha dan sebagian dari 

dana tersebut digunakan untuk dana darurat.  

 Analisis kelayakan usaha usaha ini dikatakan positif dikarenakan payback period 

dari bisnis ini pada 2 Tahun 4 Bulan 21 hari sudah bisa mendapatkan Rp 240.135.626. 

Hasil Profitability Index adalah 8,6% dan IRR 94%. 

Kata Kunci : Ell Grillen, Pendirian Bisnis, Makaroni Panggang, Food and Beverages. 
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ABSTRACT 

Sherlen / 76200073 / 2024 / Business Plan for Establishing a Baked Macaroni Business 

"Ell Grillen" in Cakung, East Jakarta / Supervisor: Dr.Sylvia Sari Rosalina,S.Sos., M.Si. 

Ell Grillen is a business operating in the culinary sector that serves baked macaroni which 

was made by the author directly because of his hobby of cooking. Apart from that, there is 

an opportunity to open this business which is run with the concept of making home made 

food which operates online via a delivery service application. 

The author carried out competitor analysis using several methods such as PESTLE 

Analysis, Porter's Five Competitive Forces Model, Analysis of Key Success Factors and 

Internal and External Analysis with SWOT Analysis. This analysis will help so that the 

business plans that have been made by the author can run well and optimally. 

The author makes production plans and operational needs so that the author can understand 

the production flow from the beginning to the hands of consumers. The author also 

provides promotions such as grand opening promos with buy 1 get 1, independence 

discounts and twin date discounts. Ell Grillen's target market ranges from children to the 

elderly, middle and upper middle social classes. 

The human resources needed are 4 people consisting of 1 manager, 2 kitchen staff and 1 

helper. The initial capital requirement for this business is IDR 31,427,000. These funds are 

used to finance the opening of a business and part of these funds are used for emergency 

funds. 

The feasibility analysis for this business is said to be positive because the payback period 

for this business is 2 years 4 months 21 days and you can get IDR 240,135,626. The 

Profitability Index result is 8.6% and IRR 94%. 

Keywords: Ell Grillen, Business Establishment, Baked Macaroni, Food and Beverages. 
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