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amacf; /22170051 / 2024/ Pengaruh Persepsi Harga, Kulitas Produk dan Pemasaran Digital
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Lampu Hannochs Di Jakarta Utara/ Pembimbing : Dr.
ggulah Rakhman, S.TP.,M.M
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; Dalam persaingan yang kompetitif, faktor-faktor seperti persepsi harga, kualitas
produk; pemasaran digital dan keputusan pembelian adalah hal pentlng dalam menunjuang
DDJk%uks;fsan suatu produk. Dengan menentukan harga yang sesuai dengan kualitas produk
g‘bfgndté;rsebut, maka akan meningkatkan keputusan pembelian konsumen sehingga dapat
éteaadiﬁ)embelian dan jika kualitas yang dimiliki produk Hannochs ini baik, maka tentu
gpeénasaran digital akan berdampak positif bagipara konsumen yang mempercayai branding
Syang di buat dalam pemasaran digital sehingga dapat meningkatkan keputusan dari para
Zkahsumen. Oleh karena itu, penulis tertarik untuk melakukan penelitian tentang pengaruh
%pgsepﬁ harga, kualitas produk dan pemasaran digital terhadap terhadap keputusan
cpembelian pada lampu Hannochs di Jakarta Utara.
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=Teori yang digunakan untuk mendukung penulisan ini adalah teori persepsi harga,
kualitas produk, pemasaran digital dan keputusan pembelian. Dalam penelitian ini, persepsi

arga, kualitas produk dan pemasaran digital sebagai variabel independen dan keputusan
cpembelian sebagai variabeldependen.
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~Obyek penelitian ini adalah produk lampu Hannochs. Metode pengumpulan data
=dalam penelitia ini menggunakan metode komunikasi, maka dari itu kuisioner online disebar
iimelalui Google Form sebanyak 133 responden yang mengetahui, menggunakan produk. Alat
“ukur dalam penelitian adalah uji validitas, uji realibilitas, persentase, skala likert, uji asumsi
3k1a51k dan uji regresi linier berganda. Alat bantu yang digunakan adalah SPSS 25.0.
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= Output yang dihasilkan menunjukan bahwa persep51 harga dan kualitas produk
n Sedangkan
~pemasaran digital tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Hannochs.
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- ‘Kesimpulan dari penelitian ini adalah ada satu hipotesis yang tidak terbukti memiliki
“penganih positif dan signifikan. Dan ada dua hipotesis yang ada telah terbukti memiliki
pengdfuh yang positif dan signifikan.

Jaquin

Kata Kunci : Persepsi Harga, Kualitas Produk, Pemasaran Digital, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

steH (J)

H.E]!CI 1

amadi /22170051 / 2024/ The Influence of Price Perceptions, Product Quality and Digital
arketing on Purchasing Decisions on Hannochs Lamps in North Jakarta/ Supervisor : Dr.
bdulah Rakhman, S.TP.,M.M

Qiue

Al

wln competitive competition, factors such as price perception, product quality, digital
rkePEng and purchasing decisions are important in supporting the success of a product.
etérmzmng prices in accordance with the quality of the brand's products, it will increase
surter purchasing decisions so that purchases can occur and if the quality of Hannochs
@dugs is good, then of course digital marketing will have a positive impact on consumers
cwho trust the branding created in digital marketing so that they can improve consumer
@d%lsugzs. Therefore, the author is interested in conducting research on the influence of price
Cp@cep&ions product quality and digital marketing on purchasing decisions for Hannochs
i]a@ps in North Jakarta.
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T I& theory used to support this writing is the theory of price perception, product quality,
igitalemarketing and purchasing decisions. In this research, price perception, product
Squalitysand digital marketing are independent variables and purchasing decisions are the
gdepemgént variable.
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=
SThe oéect of this research is Hannochs lamp products. The data collection method in this

Zreseareh uses communication methods, therefore online questionnaires are distributed via
S N ! .
>Googlé Form to 133 respondents who know and use the product. Measuring tools in

—

Sreseareh are validity tests, reliability tests, percentages, Likert scales, classical assumption
n;)_tests, and multiple linear regression tests. The tool used is SPSS 25.0.

Q.
Q
2 The resulting output shows that perceptions of price and product quality have a significant
ginﬂuﬁe on purchasing decisions for Hannochs products. Meanwhile, digital marketing has

sno influence on purchasing decisions for Hannochs products.
lon

-
—

-
QZJ_T he cﬁrclusion of this research is that there is one hypothesis that is not proven to have a

¢positive and significant influence. And there are two existing hypotheses that have been

cproveﬁ to have a positive and significant influence.
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Keywards: Price Perception, Product Quality, Digital Marketing, Purchasing Decisions
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