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ABSTRAK 

Yolita Marsha / 75200010 / 2023 / Recana Bisnis Pendirian Usaha Makanan “Your 

Mentai”, di Boulevard Hijau, Harapan Indah, Bekasi / Dosen Pembimbing: Dr. M. Budi 

Widiyo Iryanto, M.E. 

Your Mentai merupakan sebuah usaha yang berjalan di bidang kuliner yang 

menyajikan makanan Jepang, bisnis ini memfokuskan pada hidangan mentai. Your Mentai 

didirikan berdasarkan hobi penulis dalam memasak, dunia kuliner dan juga antusiasme 

penulis terhadap makanan Jepang.  

Visi dari bisnis ini adalah “Menjadi perusahaan ikon untuk hidangan mentai, melalui 

cita rasa dan kreativitas yang luar biasa”, usaha yang dilakukan oleh Your Mentai untuk 

mencapai visi tersebut tertuang dalam misi your Mentai, yaitu:  Menciptakan hidangan 

Mentai yang berkualitas dan cita rasa yang lezat ; Merekrut Sumber Daya Manusia yang 

berkualitas dan terlatih sehingga terjaga konsistensi cita rasa produk ; Menawarkan menu 

dengan harga terbaik dengan memberikan promo atau potongan harga ; Menjaga kepuasan 

dan kepercayaan konsumen dengan memberikan pelayanan yang cepat dan baik ; 

Mengembangkan variasi menu dengan cara terus berinovasi. 

Your Mentai menggunakan beberapa jenis analisis untuk menganalisa pesaing atau 

kompetitornya, seperti analisis PESTEL, analisis Lima Kekuatan Persaingan Model Porter, 

analisis CPM dan analisis SWOT. Analisis ini dilakukan dengan tujuan untuk memahami 

kekuatan pesaing, kelemahan, ancaman dan juga peluang yang mungkin akan dihadapi. Your 

Mentai memiliki pesaing yang akan dianalisa sebagai tolak ukur, pesaing tersebut adalah 

Mentai by Rassa, Momo Mentai dan Rena Foodies. 

Produk yang ditawarkan oleh Your Mentai adalah Salmon Mentai Rice, Chicken 

Mentai Rice, Beef Mentai Rice, Ebi Furai Mentai Rice dan Dimsum Mentai. Your Mentai 

menargetkan penjualan produknya pada konsumen usia 6-45 Tahun, memiliki hobi atau 

antusias dengan budaya Jepang atau memiliki hobi untuk mencoba kuliner baru dan 

menyukai hal praktis. 

Strategi pemasaran yang digunakan oleh Your Mentai seperti, menggunakan media 

sosial Instagram, Tiktok dan Facebook untuk mengiklankan produk. Your Mentai juga 

menggunakan jasa endorsement dan memberikan program promosi menarik seperti promo 

potongan harga, promo gratis ongkir, giveaway dan promo tanggal kembar. 

Tenaga kerja atau sumber daya manusia yang dibutuhkan oleh Your 

Mentaiberjumlah 7 orang. Terdiri dari 1 manajer, 4 staff produksi dan 2 staff kasir. 

Kebutuhan dana awal yang dibutuhkan oleh Your Mentai adalah sebesar Rp 

459.743.750. Dana tersebut akan digunakan oleh Your Mentai untuk memenuhi keperluan 

usahanya seperti untuk biaya persediaan, peralatan, tempat usaha, hak paten, pemasaran dan 

kas minimum. 

Hasil perhitungan analisis kelayakan keuangan usaha Your Mentai menunjukkan 

bahwa Your Mentai layak untuk dijalankan karena perhitungan Payback Period (PP) Your 

Mentai akan diperoleh dalam waktu 1 tahun 9 bulan 12 hari, untuk Net present Value (NPV) 

didapatkan hasil sebesar Rp 1.498.930.545, sedangkan untuk Profitability Index (PI) Your 

Mentai adalah sebesar 4,26 (> 1) dan hasil penjualan Your Mentai lebih besar dibandingkan 

BEP Your Mentai. 
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ABSTRACT 

Yolita Marsha / 75200010 / 2023 / Business Plan for the Establishment of “Your 

Mentai” Food Business, at Boulevard Hijau, Harapan Indah, Bekasi / Supervisor: Dr. M. 

Budi Widiyo Iryanto, M.E. 

Your Mentai is a culinary business specializing in Japanese cuisine, that focus on 

Mentai dishes. The establishment of Your Mentai is driven by the author’s passion for 

cooking, culinary world, and author’s enthusiasm for Japanese food.  

The business’s vision is to become an inconic company for Mentai dishes, 

Characterized by extraordinary taste and creativity. Your Mentai’s efforts to achieve this 

visio are outlines in its mission, which is: Creating high-quality and delicious Mentai dishes; 

Recruiting qualified and trained human resources to maintain consistency in product taste; 

Offering the best priced menu through promotions or discounts; ensuring customer 

satisfaction and trust through fast and excellent service; Developing menu variations through 

continuous innovation.  

Your Mentai uses various analyses to assess its competitos, such as PESTEL 

analysis, Porter’s Five Force Competitive Model analysis, CPM analysis, and Swot 

Analysis. These analyses are performed to understand the strengths, weakness, threats, and 

opportunitues that Your Mentai may encounter in the future. Competitors analyzed ad 

benchmarks include Mentai by Rassa, Momo Mentai, and Rena Foodies. 

Products offered by Your Mentai include Salmon Mentai Rice, Chicken Mentai Rice, 

Beef Mentai Rice, Ebi Furai Mentai Rice, and Dimsum Mentai. The target market for Your 

Mentai’s producst are consumers aged around 6-45 yeard old, who have intereset in 

Japanaese culture or enjoy trying new cuisines and prefer practical options. 

Marketing strategies that is used by Your Mentau include the use of social media 

platform such as Instagram, TikTok, and Facebook for product advertising purposes. 

Endorsement services are utilized, and attractive promotional programs such as discount 

promotion, free shipping promotion, giveaways, and twin date promotions are offered. 

Your Mentai requires a workforce of 7 individuals, consisting of 1 manager, 4 

production staff, and 2 cashier sttaff. 

The initial capital needed by Your Mentai is Rp 459.743.750. This capital will be 

used fot business needs such as inventory costs, equipment, business premises, patents, 

marketing, and minimum cash reserves. 

Financial feasibility analysis results indicate that Your Mentai is viable. The Payback 

Period (PP) is calculated to be 1 year 9 months and 12 days. The Net Present Value (NPV) 

is Rp 1.498.930.545, and the Profitability Index (PI) is 4,24 (>1). Additionally, Your 

Mentai’s sales exceed the Break Even Pront (BEP). 
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