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LAMPIRAN

Lampiran 1

—_

u
Q
=~

Kuesioner

1'd

~Selamat Pagi/Siang/Sore/Malam
=Kepadd Yth
BB@akBbu/Saudara/i/Teman-teman Responden

nbua
ye

~Pég°kermlkan saya Tarsicia Tanya Tessalonica mahasiswa tingkat akhir Program Studi
o«Admimistrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. Saat ini saya sedang
Sm‘aka’i(an penelitian pada kegiatan pemasaran atau promosi produk skincare N'pure di
ﬁT&ToE Penelitian yang sedang saya lakukan berjudul "Pengaruh Live Streaming
38@)pp;pg dan Content Marketing Terhadap Niat Beli Ulang Produk Skincare N'pure di
ETikTok".

o)

>3
(2]
o <

9s di

c

gKﬁesiéler ini ditujukan bagi mereka yang memenuhi syarat berikut ini:

1. @erwa minimal 17 tahun.

22. gollowers akun TikTok @npureofficial.

“3<perrigh melihat konten dan Live Streaming Shopping di akun TikTok @npureofficial

. pen@guna produk skincare N'pure di daerah JABODETABEK.

0

n

U .

”Sehub&hgan dengan alasan tersebut, maka dengan rendah hati saya mohon bantuan dan
Tkesedigan dari Bapak/lbu/Saudara/i/Teman-teman responden sekalian untuk mengisi
3kU|S|oﬁer di bawabh ini. Segala informasi dalam kuisioner ini bersifat rahasia dan hanya akan
Ddlguna;kan untuk kepentingan akademis saja.

ue

%ruu

tas ba‘ntuan dan kesediaan dari Bapak/Ibu/Saudara/i/teman-teman responden sekalian saya
ucapkéh terima kasih.

p ug

Profil Responden

Auaw _ue

Nama:
enis ﬁelamin:
=
o~rLaki-laki

@
owperempuan
S

quins uex}nga

L)

“Usia: m
om17 — 20 tahun
=
0521 — 25 tahun
0:0:26 — 30 tahun
03> 30 tahun

je
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Pekerjaan:

o Pelajar / Mahasiswa

— o sKaryawan Swasta

(w) A

5 O ~Wiraswasta

N =1

2 o olbu Rumah Tangga

3

oFoHowers sehingga pernah melihat konten dan Live Streaming Shopping di akun TikTok

«a X

“@zpureofficial?

T~ = -

n

% g o %Ya

) éo §T1dak (pengisian kuesioner berhenti sampai disini)
=1 -+

;?Péélggﬁha produk skincare N’pure?

0w 2 -

© 5O zYa

538 3

= Z'C)o ZTidak (pengisian kuesioner berhenti sampai disini)

A L.

ZDomilisi Responden:

5 a 5

c o oJakarta

& 3

5 o aBogor

% o @epok

3 o=

g o ;_Tangerang

g o ;ﬁSekasi

5 o

2. L

SPetunjuk pengisian

Ep

;Pada masing-masing peryataan terdapat lima pilihan jawaban.
gKriteﬁ penilaiannya yaitu:
(9]

£l = Sa'gat Tidak Setuju

x~

%) = Tidak Setuju

c o)

33 = Ngtral

g =

"4 = Sefuju

5= S%gat Setuju
=
2
(=]
NO Live Streaming Shopping 1 2 3 4 5

1 Saya merasa Live Streaming Shopping adalah
ebagai wadah interaksi antara penjual dan pembeli
secara online.

2 aya mendapatkan informasi secara rinci produk
skincare N'pure melalui Live Streaming Shopping di
TikTok

75

319 uel



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV MY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

Live Streaming Shopping

Dengan adanya Live Streaming Shopping saya dapat
:r@:rtanya dengan mengajukan pertanyaan tentang
aproduk skincare N'pure melalui fitur komen.

N

%’enjual responsif terhadap pertanyaan pada Live
=Streaming Shopping.

egas dinbuauwl bueieng -

Promo yang ditawarkan pada saat Live Streaming
g%opping sangat menarik untuk membeli produk
#skincare N'pure.

o Content Marketing

ZKonten pada akun TikTok @npureofficial dapat
gnudah dipahami

“Konten pada akun TikTok @npureofficial
;:i'nemberikan informasi penting tentang produk
~skincare N'pure.

§(onten pada akun TikTok @npureofficial dapat
amengedukasi saya tentang produk skincare N'pure.

&Konten pada akun TikTok @npureofficial dapat
“mendorong saya menjadi pelanggan setia.

ofuept)-6uun 1bumlnid®idig ey <

g(onten pada akun TikTok @npureofficial dapat
-membujuk saya untuk membeli produk skincare
“N'pure.

2Konten pada akun TikTok @npureofficial dapat
gnendorong pengambilan keputusan untuk membeli
sproduk skincare N'pure.

12

“Saya melihat konten pada akun TikTok
npureofficial di rekomendasikan oleh teman saya
ang menggunakan produk skincare N'pure.

Niat Beli Ulang

13

Saya akan melakukan pembelian ulang produk
skincare N'pure.

14

4¥Saya akan merekomendasikan produk skincare

N'pure kepada orang lain.

:laguins ueyingakuaul uep ueMuiniuedyaul edue) Ul SNy eAIRY Yninjas neye uel

15

aya akan memberikan tanggapan positif supaya
rang lain tertarik untuk membeli produk skincare
'pure.

16

S IE

Saya akan mengutamakan untuk membeli produk
skincare N'pure dibanding merek skincare lainnya.

17

aya tertarik untuk membeli varian produk lain yang
ditawarkan oleh N'pure.
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Lampiran 2

@

SCHOOL OF BUSINESS

@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie)

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
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Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) _Bmﬁﬂ:n Wmmsmm nm: _-.-.moq.smﬁm—nm —AE_—A —Ammz mmm
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
gl 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



>
T
Colo|o/~lo|/t|lo|olv|rn|lo|w|olololm/wlm o d| | d/«/wv|oo|olalon
JdA|NN|dA A N|ANNNNN AN NN AN A NN NN NN NN N
» |3
I
= Ty
M W544445345444344453445555544445
- 2
S
- <
4 —
nm W345334345544344552434343544544
s S =
s <y
N ~
=5 s
- = W345445445544344552444443555555
8= Z
172}
=
=< N
Dv..au W445345445445444553534545554555
~ 2
N
<
= —
W444345445544344453444445545444
2
@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) _Smﬁnr_n Wmm-:u QN: _-.-.moq.amﬁm—nm —A<<_—A —Amms mmm
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
\ 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



Lampiran 5
Hasil Output Uji Validitas Live Streaming Shopping

LSS2 LSS3 LSS4 LSS5 LSS

Correlations

LSS1

@ Hak cip

KWIK KIAN GIE
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*. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

80

Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

* *
an dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

tanpa izin IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Lampiran 6

Hasil Output Uji Validitas Content Marketing

Correlations

:1aquins uexingaAuaw uep ueyuiniuejuawl eduey 1ul sijn} BAIEY yninias neje ueibeqas dixnbuaw byedeyiq ‘|

CM1 CM2 CM3 CM4 CM5 CM6 CMm7 CM

CM1 1 ,260 ,402° ,323 ,309 ,296 ,000 522"
§ iorrelation

_g- Eig. (2-tailed) ,165 ,027 ,082 ,097 112 1,000 ,003

g § 30 30 30 30 30 30 30 30

CM2 -Rearson ,260 1 4817 5217 6717 ,327 ,243 ,709”
%L gl‘:orrelation

% §ig. (2-tailed) ,165 ,007 ,003 ,000 ,078 ,195 ,000

ug)' ;5,3 30 30 30 30 30 30 30 30

C§3 ;’earson 402" 481" 1 ,520™ 4707 , 745" 4197 823"
=2 %orrelation

é §ig. (2-tailed) ,027 ,007 ,003 ,009 ,000 ,021 ,000

e 30 30 30 30 30 30 30 30

CM4 %earson ,323 5217 ,520™ 1 ,544™ ,5017 247 ,760™
;%orrelation

Eig. (2-tailed) ,082 ,003 ,003 ,002 ,005 ,189 ,000

ﬁ 30 30 30 30 30 30 30 30

CM5 §earson ,309 6717 4707 ,544™ 1 ,566™ ,267 ,765™
%orrelation

Sig. (2-tailed) ,097 ,000 ,009 ,002 ,001 ,153 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30

CM6 =Rearson ,296 ,327 ,745™ ,501™ ,566" 1 ,271 ,739”
ﬁorrelation

ESig. (2-tailed) 112 ,078 ,000 ,005 ,001 147 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30

CM7 %earson ,000 ,243 419 247 ,267 ,271 1 ,546™
Eorrelation

&ig. (2-tailed) 1,000 ,195 ,021 ,189 ,153 147 ,002

gl 30 30 30 30 30 30 30 30

CM ?earson ,522" ,709” ,823" ,760™ ,765” 739" ,546" 1
aorrelation

§Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,002
AN 30 30 30 30 30 30 30 30

uépeldp JeH @
@
o
5

*. Cor§=ation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**, Coxlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 7

Hasil Output Uji Validitas Niat Beli Ulang

= I Correlations
;S‘ ?_:_ NBU1 NBU2 NBU3 NBU4 NBUS NBU
§ NBU1 E. Pearson Correlation 1 499™ 551" ,556" 585" 787"
«
3 - 3 Sig. (2-tailed) ,005 ,002 ,001 ,001 ,000
D —
a 2 =N 30 30 30 30 30 30
Sons
< NBU2 % Pearson Correlation ,499™ 1 ,562" ,584" 448" 785"
n ~
5 o 7 Sig.(2taild) ,005 ,001 ,001 013 ,000
S 3 =N 30 30 30 30 30 30
> < 7
o NBU3 <. Pearson Correlation ,551™ 562" 1 ,816™ ,311 ,849™
S
S S ; Sig. (2-tailed) ,002 ,001 ,000 ,095 ,000
D- —

=2 @N 30 30 30 30 30 30
aoQ -
g—N&U4 3 Pearson Correlation ,556" 584" ,816™ 1 ,322 860"
x 2 O
3 g,' 3 Sig. (2-tailed) ,001 ,001 ,000 ,082 ,000
=2 3N 30 30 30 30 30 30
%'NBU5 3 Pearson Correlation ,585" 448" 311 ,322 1 ,645"
5 o
Q:;' ; Sig. (2-tailed) ,001 ,013 ,095 ,082 ,000
S 2N 30 30 30 30 30 30
% NBU §_ Pearson Correlation 787" ,785™ ,849™ ,860 ,645™ 1
=)
5 2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
-
g N 30 30 30 30 30 30
3 =
2 **. CorfBlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
-}
%*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
>
3
3
3 7]
- 2
5 £
m H 3 . oo 3 K . 3 .
5 % Lampiran 8 Hasil Output Uji Reliabilitas Live Streaming Shopping
g 35 .- -
" Y Reliability Statistics

Q. Cronbach's

g Alpha Based on

5 Cronbach's Standardized

o Alpha Items N of Items

1

5 ,855 ,865 5

T

.

x

)

)

x

o

= 82
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Lampiran 9

Hasil Output Uji Reliabilitas Content Marketing

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha

,807

N of ltems

,823 7

ltems

Lampiran 10 Hasil Output Reliabilitas Niat Beli Ulang
Reliability Statistics

Cronbach's

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

Alpha Based on
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Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
845 ,846 5
Lampiran 11
Data Profile Responden
Jenis Domilisi

no Kelamin Usia Pekerjaan Responden
3 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
g_ Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
3 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
@ Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
§- Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta

Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
) Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
3‘ Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
9 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
10 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
3 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
% Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta

Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
% Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi

Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
16 Perempuan 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Jakarta
§, Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
18 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
)
)
= 83
@
=
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Jenis Domilisi
no Kelamin Usia Pekerjaan Responden
19 Perempuan 26 - 30 tahun Karyawan Swasta Jakarta
- 20 Perempuan > 30 tahun Karyawan Swasta Jakarta
= 2% Perempuan 26 - 30 tahun Karyawan Swasta Jakarta
o 22 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
Q@ 23 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
- 24 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
s =~ 25 Laki - laki 21 - 25 tahun Wiraswasta Jakarta
= § 26 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Tangerang
o o 2F Perempuan 17 - 20 tahun Karyawan Swasta Jakarta
S S 28 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
S c 29 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
o2 30 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
o o 31 Perempuan 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Bekasi
-5 32 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
< . 33 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Tangerang
B § 34 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
S 2 35 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Tangerang
c 36 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
- 37 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
= 38 Perempuan 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Bekasi
= 39 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
3 49 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
5 41 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Tangerang
S 42 Perempuan 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Jakarta
3 43 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
& 44 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
o 45 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bogor
> 46 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Depok
§ 47 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
3 48 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
= 49 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
S 20 Laki - laki 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
c 50 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Tangerang
S 5 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
- 53 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
54 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bogor
99 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
56 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
57 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Tangerang
58 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Depok
59 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Tangerang
60 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
61 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
62 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
63 Laki - laki 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
64 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Depok
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Jenis Domilisi
no Kelamin Usia Pekerjaan Responden
65) Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
- 6§ Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Tangerang
= 67 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
E 68 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bogor
a 69 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Depok
- - 78 Laki - laki 17 - 20 tahun Freelancer Bekasi
@ =~ 7% Perempuan | 21-25tahun | Pelajar/Mahasiswa Bekasi
= § 72 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
o o 13 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
S S 74 Perempuan 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Bogor
5 c 78 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
o2 78 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
o o T2 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Depok
-5 78 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
S .79 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
B § 80 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
5 2 8% Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
c 82 Perempuan 21 - 25 tahun Wiraswasta Jakarta
- 83 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Depok
= 84 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
S 85 Perempuan 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Bekasi
5 88 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
5 81 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Bekasi
S 88 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
3 89 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Bogor
& 90 Laki - laki 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
o 91 Laki - laki 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Jakarta
> 92 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
§ 93 Perempuan 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Jakarta
2 94 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
= 95 Perempuan 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa Depok
S 96 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
c 97 Laki - laki 21 - 25 tahun Karyawan Swasta Bekasi
?Dr 98 Perempuan 17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa Jakarta
- 99 Perempuan 17 - 20 tahun Karyawan Swasta Bekasi
100 Perempuan > 30 tahun Karyawan Swasta Jakarta
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Lampiran 12

Hasil Output Profil Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

@

JENIS_KELAMIN

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid laki-laki 17 17,0 17,0 17,0
perempuan 83 83,0 83,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Lampiran 13

Hasil Output Profil Responden Berdasarkan Usia

USIA
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 17 - 20 tahun 16 16,0 16,0 16,0

21 - 25 tahun 80 80,0 80,0 96,0

26 - 30 tahun 2 2,0 2,0 98,0

> 30 tahun 2 2,0 2,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

(319 uery MImy exizewioju] uep siusig InHIsu]) o} 191 A1jiw eadid yeH

Lampiran 14

3

a Hasil Output Profil Responden Berdasarkan Pekerjaan

;.

E PEKERJAAN

W Cumulative
E. Frequency Percent Valid Percent Percent

=

@alid  pelajar / mahasiswa 83 83,0 83,0 83,0
% karyawan swasta 15 15,0 15,0 98,0
= wiraswasta 2 2,0 2,0 100,0
?Il Total 100 100,0 100,0

(=]

2

T

=4

x

)

)

x

7]

= 86
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Lampiran 15

DOMILISI_RESPONDEN

Hasil Output Profil Responden Berdasarkan Domisili

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Jakarta 57 57,0 57,0 57,0
Bogor 5 5,0 5,0 62,0
Depok 7 7,0 7,0 69,0
Tangerang 8 8,0 8,0 77,0
Bekasi 23 23,0 23,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

il Output Analisis Deskriptif Rata-Rata Variabel Live Streaming Shopping

Lampiran 16

Statistics
LSS1 LSS2 LSS3 LSS4 LSS5
N Valid 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0
Mean 4,13 4,19 4,11 3,94 4,19
Median 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
Mode 4 4 4 4 4
Std. Deviation , 706 677 J77 ,862 ,748

-
. Haﬂl Output frekuensi Respon pernyataan 1 variabel Live Streaming Shopping

319 uen] JIM) exiew.oju] uep sjusig ynl

LSS1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 1 1,0 1,0 1,0

3 16 16,0 16,0 17,0
4 52 52,0 52,0 69,0
5 31 31,0 31,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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b. Hasil Output frekuensi Respon pernyataan 2 variabel Live Streaming Shopping

&
Buepun-buepun 16ugpunig exdio yey
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LSS2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 15 15,0 15,0 15,0
4 51 51,0 51,0 66,0
5 34 34,0 34,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Output frekuensi Respon pernyataan 3 variabel Live Streaming Shopping

LSS3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 2 2 2,0 2,0 2,0

g 19 19,0 19,0 21,0

4 45 45,0 45,0 66,0

5 34 34,0 34,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Output frekuensi Respon pernyataan 4 variabel Live Streaming Shopping

LSS4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 1 1,0 1,0 1,0

2 4 4,0 4,0 5,0
g 22 22,0 22,0 27,0
4 46 46,0 46,0 73,0
5 27 27,0 27,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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e. Hasil Output frekuensi Respon pernyataan 5 variabel Live Streaming Shopping
_©
o O e Cumulative
s E % Frequency Percent Valid Percent Percent
=)
e 3 g valid 2 1 1,0 1,0 1,0
= 3
B2 F = 3 17 17,0 17,0 18,0
5
«Qa X ~
2359 w 4 44 44,0 44,0 62,0
5o T -
S0 o X 5 38 38,0 38,0 100,0
co 9 3J
29 = 2 Total 100 100,0 100,0
c L 5 —
x~ o 2 =]
=2 ° 2
3 52a =
o2 - £
g” n 2 o]
o & = .
@z 3 @ Lampiran 17
L5 S
> | " . 3 . . . . .
S 5 ¢ ~Hasil Output Analisis Deskriptif Rata-Rata Variabel Content Marketing
225 3
a5 3 5 _
e o Statistics
i 2 3 CM1 CM2 CM3 CM4 CM5 CM6 CM7
® 3 Q
2 =N <. Valid 100 100 100 100 100 100 100
2 3
g-g —= Missing 0 0 0 0 0 0 0
- %Mean ; 3,96 4,13 4,11 3,83 4,09 4,16 3,93
® >
2 8Mediar§. 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
= 3
8 %’ Mode = 4 4 4 4 4 4 4
Z 7 'std. Ddiation 710 677 737 753 712 692 913
<2 3
Q0 O
—
5 3
g. sa. Hasil Output Frekuensi Respon Pernyataan 1 Variabel Content Marketing
?g =
©
2 & cM1
< 5 =S .
S = =] Cumulative
c
2 3 - Frequency Percent Valid Percent Percent
5 c w
53 @ Valid 2 2 2,0 2,0 2,0
T o :
SHle m— g 21 21,0 21,0 23,0
% n
: o 4 56 56,0 56,0 79,0
o)
3 5 21 21,0 21,0 100,0
5 Total 100 100,0 100,0
=h
(=]
=
Q
=i
x
)
)
x
o
= 89
7]
o®
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2

&

b. Hasil\Output Frekuensi Respon Pernyataan 2 Variabel Content Marketin
P P y g

- I
o ) CM2
& o, Cumulative
<
é o Frequency Percent Valid Percent Percent
3 - 3vaid 3 17 17,0 17,0 17,0
> Q —
e = ~ 4 53 53,0 53,0 70,0
=L mw
© 35 = 5 30 30,0 30,0 100,0
n A
@D o P
S = @ Total 100 100,0 100,0
Q 5 =
2 35
5SS @
g'c.‘glasﬁ Output Frekuensi Respon Pernyataan 3 Variabel Content Marketing
c
9 a X
c 5 4 CM3
a o« —
5 c 2 Cumulative
= 3
& g Frequency Percent Valid Percent Percent
< 3 —
; «“ \%Iid 3 22 22,0 22,0 22,0
G 3 4 45 45,0 45,0 67,0
] Q
- e © 33 33,0 33,0 100,0
o x
S & Total 100 100,0 100,0
3 =3
=d. Hasﬁ Output Frekuensi Respon Pernyataan 4 Variabel Content Marketing
Q fa
S Q
£ - cM4
> o Cumulative
-}
& Frequency Percent Valid Percent Percent
>
3 Valid 2 1 1,0 1,0 1,0
@D —
% a 3 35 35,0 35,0 36,0
= e 4 44 44,0 44,0 80,0
5 e
o = 5 20 20,0 20,0 100,0
= o Total 100 100,0 100,0
3 4
on
@ =
e. Hag! Output Frekuensi Respon Pernyataan 5 Variabel Content Marketing
o)
= CM5
5 Cumulative
=
(=] Frequency Percent Valid Percent Percent
=
B\Ialid 8 21 21,0 21,0 21,0
gt. 4 49 49,0 49,0 70,0
] 5 30 30,0 30,0 100,0
AN Total 100 100,0 100,0
=,
x
o
= 90
0]
(]
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f. Ha@)utput Frekuensi Respon Pernyataan 6 Variabel Content Marketing

19s neje ueibeqgas dipnbuaw buedse)iq |
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CM6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 2 1 1,0 1,0 1,0

3 14 14,0 14,0 15,0

4 53 53,0 53,0 68,0

5 32 32,0 32,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Output Frekuensi Respon Pernyataan 6 Variabel Content Marketing

CM7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1 3 3,0 3,0 3,0

2 2 2,0 2,0 5,0

3 21 21,0 21,0 26,0

4 47 47,0 47,0 73,0

5 27 27,0 27,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Lampiran 18

Hasil Output Analisis Deskriptif Rata-Rata Variabel Niat Beli Ulang

Statistics
NBU1 NBU2 NBU3 NBU4 NBUS
N Valid 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0
Mean 4,07 4,21 4,08 3,87 4,14
Median 4,00 4,00 4,00 4,00 4,00
Mode 4 4 4 4 4
Std. Deviation ,624 , 701 74 ,837 ,667
91
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2

B

&

a. Hasil Output Frekuensi Respon Pernyataan 1 Variabel Niat Beli Ulang

@ NBU1
; ::;;_ Cumulative
QE o Frequency Percent Valid Percent Percent
o)) ©
a Vdlid S 16 16,0 16,0 16,0
3 32 4 61 61,0 61,0 77,0
> Q —
e * NSNS 23 23,0 23,0 100,0
= = o)
; = i Total 100 100,0 100,0
o Y
(?_a’bglass_l Output Frekuensi Respon Pernyataan 2 Variabel Niat Beli Ulang
2a =
e c §
9 § @ NBU2
p— 7]
E a 3. Cumulative
> & 2 .
= o Frequency Percent Valid Percent Percent
Q Q.
2 5 vald 3 16 16,0 16,0 16,0
c S 4 47 47,0 47,0 63,0
n
5 g 5 37 37,0 37,0 100,0
o = Total 100 100,0 100,0
> —_—
©
5 =
3 ) . . . .
oc. Hasif Output Frekuensi Respon Pernyataan 3 Variabel Niat Beli Ulang
2 3
= 5 NBU3
)
Q3>;— LT;; Cumulative
g_ Frequency Percent Valid Percent Percent
Q
; Valid 2 1 1,0 1,0 1,0
= 5 3 23 23,0 23,0 24,0
D 7]
§ -4 4 43 43,0 43,0 67,0
= 8 5 33 33,0 33,0 100,0
> -
0 Total 100 100,0 100,0
c o
: 8
“d. Hasil Output Frekuensi Respon Pernyataan 4 Variabel Niat Beli Ulang
Q.
= NBU4
5 Cumulative
;," Frequency Percent Valid Percent Percent
§ Valid 2 6 6,0 6,0 6,0
2 B 24 24,0 24,0 30,0
— 4 47 47,0 47,0 77,0
]
= ) 23 23,0 23,0 100,0
E Total 100 100,0 100,0
x
o
= 92
7]
o®
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e. Hasil Output Frekuensi Respon Pernyataan 5 Variabel Niat Beli Ulang
NBUS
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 3 16 16,0 16,0 16,0
4 54 54,0 54,0 70,0
) 30 30,0 30,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

:Jaquuns ueyingaiuaw uep ueyuwniuedsuaw eduey 1ul sin} eAJey ynanyas neje ueibeqas diynbuaw buede)iq |

Lampiran 19

Hasil Output Asumsi Klasik Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

(319 uery MImy exizewioju] uep siusig InHIsu]) O} 191 A1jiw eadid yeH @

Residual
N 100
Normal Parameters2® Mean ,0000000
Std. Deviation 2,07570662
Most Extreme Differences Absolute ,085
Positive ,045
Negative -,085
Test Statistic ,085
Asymp. Sig. (2-tailed) ,070¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

5 c. Lilliefors Significance Correction.
n
:I‘_ .
= Lampiran 20
=
; Hasil Output Asumsi Klasik Uji Multikolinearitas
2 Coefficients®
7} Unstandardized Standardized Collinearity
% Coefficients Coefficients Statistics
= Toleranc

Model3 B Std. Error Beta t Sig. e VIF

O

1 gConstant) 4,920 2,001 2,459 ,016

B.IVE STREAMING ,246 ,083 250 2,978 ,004 ,886 1,128
=8HOPPING
§ONTENT ,368 ,062 497 5,918 ,000 ,886 1,128
AMARKETING

a. De;gndent Variable: NIAT BELI ULANG

93
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Lampiran 21

Hasil Output Asumsi Klasik Uji Heterokedastisitas

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuinjuedsuaw eduey 1ul SNy eAJEY yninjas neje ueibeqas diinbuaw buedeyiq ‘|

a.

buepundh

>
ependent Variable: ABRES

Lampiran 22

Hasil Output Analisis Berganda Uji F

(31D ueny XIm) exIEW.IOU] URP

ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 276,763 2 138,381 31,469 ,000P
Residual 426,547 97 4,397
Total 703,310 99

1g INISU|
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a. Dependent Variable: NIAT BELI ULANG
b. Predictors: (Constant), CONTENT MARKETING, LIVE STREAMING SHOPPING

94

? Coefficients®
o Standardize
'§ Unstandardized d Collinearity
; Coefficients Coefficients Statistics
% ;; Toleranc
Model @ B Std. Error Beta t Sig. e VIF
1 g ?onstant) 2,224 1,258 1,768 ,080
S HIVE STREAMING ,020 ,052 ,041 ,380 , 705 ,886 1,128
g- §!—IOPPING
% §ONTENT -,036 ,039 -,100 -,933 ,353 ,886 1,128
% WMARKETING
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= Coefficients®

o Standardize

g Unstandardized d Collinearity
Y

3 Coefficients Coefficients Statistics

T =.

v = Toleranc
Model @ B Std. Error Beta t Sig. e VIF
12, @onstant) 4,920 2,001 2,459 016

= o

S HIVE STREAMING ,246 ,083 250 2,978 ,004 ,886 1,128

a 35

S S8HOPPING

Q &

c EONTENT ,368 ,062 497 5,918 ,000 ,886 1,128

=)

S MARKETING

2 5
a‘Dependent Variable: NIAT BELI ULANG

s &

o 5 .
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° Hasil Output Uji Analisis Berganda Koefisien Determinasi R2
3
= Model Summary®
=
L Adjusted R Std. Error of the
=
§_ Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
=
= 1 6272 ,394 ,381 2,097 1,568
g a. Predictors: (Constant), CONTENT MARKETING, LIVE STREAMING SHOPPING
()
5
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