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ABSTRAK 

Elisabeth Cika Tan / 70200318 / 2023 / Rencana Bisnis Pengembangan Usaha 

Makanan “Mie Ayam IGE” di Cileungsi / Dosen Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

Usaha Mie Ayam IGE merupakan bisnis kuliner yang menonjolkan mie ayam 

sebagai menu utamanya. Pengembangan usaha dilakukan atas dasar peluang yang cukup 

besar di pasar, didorong oleh kegemaran masyarakat Indonesia terhadap mie. Lokasi 

pengembangan dipilih di Ruko Metland Cileungsi dengan keyakinan bahwa usaha ini akan 

diterima dengan baik, terutama dengan inovasi menu mie ayam pelangi yang menggunakan 

bahan baku premium dan pewarna alami dari sayuran serta buah, semuanya dibuat 

homemade oleh penulis. Variasi tiga topping ayam juga diharapkan dapat menjadi daya tarik 

utama dari produk Mie Ayam IGE. 

Mie Ayam IGE memiliki visi menjadi usaha mie ayam yang dikenal di Indonesia, 

menyajikan menu yang membawa kebahagiaan dan kepuasan bagi pelanggan. Produk utama 

meliputi mie ayam dan variasi menu lainnya seperti kwetiau ayam, bihun ayam, mie cendol 

beras/sagu ayam, nasi tim ayam, semuanya dijamin halal. Target pasar Mie Ayam IGE 

melibatkan segala kalangan dari balita hingga dewasa, serta kalangan menengah ke atas.  

Untuk strategi pemasaran yang dilakukan oleh Mie Ayam IGE akan difokuskan pada 

diferensiasi dan positioning, yaitu dengan menawarkan produk inovasi mie ayam pelangi 

yang berbeda dari para pesaing dan untuk positioning-nya Mie Ayam IGE sebagai salah satu 

penyedia makanan untuk produk yang dijual dengan jargon “Makan Enak? Ya Makan Mie 

Ayam IGE!” percaya bahwa dengan para customer mencoba menu pada Mie Ayam IGE 

akan membuat mereka merasa puas atas menu yang disantap dan akan datang kembali untuk 

memesan dan memakan hidangan pada Mie Ayam IGE. 

Sumber daya manusia yang dibutuhkan Mie Ayam IGE adalah lima orang yang 

terdiri dari satu orang manajer, dua orang koki dan dua orang pelayan (serving dan bersih-

bersih). 

Pendanaan awal untuk usaha Mie Ayam IGE adalah sebesar Rp 165.000.000. 

Berdasarkan analisis bisnis termasuk konsep, visi, misi, produk, persaingan, target pasar, 

strategi pemasaran, manajemen, dan kelayakan keuangan, Mie Ayam IGE diperkirakan akan 

mencapai titik balik modal dalam waktu 1 tahun 6 bulan 5 hari. Nilai Net Present Value 

(NPV) lebih besar dari 1 (Rp 768.445.637), Profitability Index (PI) lebih besar dari 1 (5,66), 

dan Break Even Point (BEP) menunjukkan penjualan per tahun Mie Ayam IGE lebih tinggi 

dari nilai BEP, sehingga bisnis ini direkomendasikan dan layak dijalankan.  

Kata Kunci: Mie Ayam IGE, e-commerce, mie pelangi 
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ABSTRACT 

Elisabeth Cika Tan / 70200318 / 2023 / Business Development Plan for "Mie Ayam 

IGE" in Cileungsi / Advisor: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M.  

Mie Ayam IGE is a culinary business that highlights chicken noodles as its main 

menu. The business development is based on a significant market opportunity, driven by the 

Indonesian people's fondness for noodles. The chosen development location is Ruko Metland 

Cileungsi, with the belief that the business will be well-received, especially with the 

innovative rainbow chicken noodle menu using premium ingredients and natural coloring 

from vegetables and fruits, all homemade by the author. The three variations of chicken 

toppings are also expected to be the main attraction of Mie Ayam IGE's products. 

Mie Ayam IGE envisions becoming a well-known noodle business in Indonesia, 

offering menus that bring happiness and satisfaction to customers. The main products 

include chicken noodles and various other menu options such as chicken flat noodles, 

chicken vermicelli, rainbow rice/cassava flour chicken cendol noodles, chicken rice 

porridge, all guaranteed halal. Mie Ayam IGE's target market involves people of all ages 

from toddlers to adults and the upper-middle class. 

The marketing strategy employed by Mie Ayam IGE will focus on differentiation and 

positioning, offering the innovative rainbow chicken noodle product that sets it apart from 

competitors. For positioning, Mie Ayam IGE aims to be recognized as a food provider with 

the slogan "Delicious Food? Eat Mie Ayam IGE!" Believing that customers trying the menu 

at Mie Ayam IGE will feel satisfied and return to order and enjoy dishes at Mie Ayam IGE.  

The human resources required for Mie Ayam IGE are five individuals, consisting of 

one manager, two chefs, and two servers (serving and cleaning).  

The initial funding for Mie Ayam IGE is Rp 165,000,000. Based on business analysis, 

including concepts, vision, mission, products, competition, target market, marketing 

strategy, management, and financial feasibility, Mie Ayam IGE is expected to break even 

within 1 years, 6 months, and 5 days. The Net Present Value (NPV) is greater than 1 (Rp 

768,445,637), the Profitability Index (PI) is greater than 1 (5.66), and the Break Even Point 

(BEP) indicates that Mie Ayam IGE's annual sales surpass the BEP value, recommending 

the business as viable and worth pursuing.  

Keywords: Mie Ayam IGE, e-commerce, rainbow noodles 
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