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ABSTRAK 
 

Christina Meilinda / 77200117 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Sambal Kemasan “Sambal 

Ny.Tompul” di Kemayoran Jakarta Pusat /  Pembimbing :   Brastoro, S.E.,M.M. 

Sambal Ny.Tompul merupakan usaha dibidang makanan dan minuman yang menawarkan 

produk sambal kemasan sehat dengan cita rasa Nusantara yang dipasarkan secara online. 

Variasi produk yang dimiliki saat ini oleh Sambal Ny.Tompul yaitu, sambal bawang, sambal 

baby cumi dan sambal andaliman. 

Sambal Ny.Tompul berbentuk usaha mikro dan memiliki lokasi operasional secara offline di 

Jl.A1, No.21B, Sumur Batu, Kemayoran, Jakarta Pusat. 

Sambal Ny.Tompul melakukan analisis competitive profile matrix dengan dua perusahaan 

pesaing. Dalam hasil analisis ini, Sambal Ny.Tompul berada di posisi kedua dengan total 

nilai 3,34. 

Sambal Ny.Tompul melakukan pemasaran secara online dengan memanfaatkan media sosial 

dan marketplace.  

Sambal Ny.Tompul merencanakan alur produksi dan operasi dengan baik untuk 

meningkatkan efisiensi usaha dan menjaga hubungan dengan para pemasok yang tentunya 

berpengaruh pada kualitas pelayanan serta kegiatan operasional usaha. 

Dalam menjalankan usahanya, Sambal Ny.Tompul membutuhkan tenaga kerja sebanyak   

empat orang untuk membantu kegiatan operasional khususnya pada posisi manajer, staf      

administrasi dan staf produksi. Sambal Ny,Tompul memilih tenaga kerja yang dibutuhkan 

melalui proses rekrutmen, wawancara dan seleksi. Selain itu terdapat juga pelatihan tenaga 

kerja yang sesuai dengan SOP (Standard Operating Producer). 

Sambal Ny.Tompul diperkirakan membutuhkan kebutuhan dana diawal atau modal sebesar 

Rp 62.346.868. Dana ini dipergunakan untuk membiayai pembukaan usaha dan sebagian 

dari dana tersebut dipergunakan sebagai dana darurat. 

Sambal Ny.Tompul melakukan analisis kelayakan usaha yang memiliki hasil sebagai berikut 

: Payback Period (PP) Sambal Ny.Tompul diperkirakan akan melakukan pengembalian 

investasi dalam jangka waktu 2 tahun 6 bulan. Net Present Value (NPV) yang dimiliki 

berjumlah Rp 190.158.170, Profitability Index (PI) berjumlah 4,05 dan Break Even Point 

(BEP) yang memiliki nilai penjualan diatas BEP (Penjualan >BEP). Melalui hasil analisis 

kelayakan usaha ini, menunjukkan bahwa usaha Sambal Ny.Tompul layak dijalankan dan 

direkomendasikan. 

Kata Kunci : Rencana Bisnis, Sambal  Ny.Tompul, Sambal Kemasan, Makanan Pendamping. 
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ABSTRACT 

 

Christina Meilinda / 77200117 / Business Plan for Establishing a Packed Sambal Business 

“Sambal Ny.Tompul” in Kemayoran, Central Jakarta / Supervisor : Brastoro, S.E., M.M. 

Sambal Ny.Tompul is a business in the food and beverage sector that offers healthy            

packaged chilli products with Indonesian flavors which are marketed online. The product 

variations that Sambal Ny.Tompul currently has are garlic chili sauce, baby squid chilli 

sauce and andaliman chili sauce. 

Sambal Ny.Tompul is a micro business and has an offline operational location on Jl.A1, 

No.21B, Sumur Batu, Kemayoran, Central Jakarta. 

Sambal Ny.Tompul conducted a competitive profile matrix analysis with two competing 

companies. In the results of this analysis, Sambal Ny.Tompul is in second place with a total 

score of 3,34. 

Sambal Ny.Tompul does online marketing by utilizing social media and marketplaces. 

Sambal Ny.Tompul plans production and operational flows well to increase business             

efficiency and maintain relationships with suppliers which of course have an impact on       

service quality and operational activities. 

In running this business, Sambal Ny.Tompul requires a workforce of four people to help with 

operational activities, especially in the position of manager, administrative staff and 

production staff. Sambal Ny.Tompul selects the required workforce through a recruitment, 

interview and selection process. Apart from that, there is also workforce training in 

accordance with SOP (Standard Operating Producer). 

Sambal Ny.Tompul is estimated to require initial funding or capital of Rp 62.346.868. These 

funds are used to finance the opening of a business and part of these fund are used as 

emergency funds. 

Sambal Ny.Tompul conducted a business feasibility analysis which had the following results 

: Payback Period (PP) Sambal Ny.Tompul is estimated to make a return on investment within 

a period of 2 years and 6 months. The Net Present Value (NPV) owned is Rp 190.158.170, 

the profitability Index (PI) is 4,05 and the Break Even Point (BEP) has a sales value above 

BEP (sales > BEP). Through the results of this business feasibility analysis, it shows that 

Sambal Ny.Tompul business is worth running and recommended. 

Keywords : Business Plan, Sambal Ny.Tompul, Packaged Sambal, Accompanying Food. 
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