=
e
&
4
= > 5 Z
[72]
< < /M T v
= = =
< Z 2 & < > E B 3 2
< g = = " E 2 = - S
2 & S X = £ = 5 z & < -
- Q@ - Z » < = a) [ 3
2 &8 3 =z & z = g
7z = = = = g & & g <2 S £ 8
I = £ 8 2 s & & = ~ 2 =
=2 N = S £ B ! 28 5 A : = o >
N - Z Z © £ = < ) o < 7 o = M <
ot = < < — < 7z < -}
< = = @) S o S £ — Z.
4 < O = 0 L = = -
7)) == e Z Z 2 0 N 5 @ Z. <
z = £ S g z s 5 g £ N S < =
R 2=z g g 5 § 3 — T a
< nn < Z =4 5, 5 M @) n
Z. 72 > 2 o, o by Z
: m Y-
i 4 =
g =
2 =
[
wn
Z
[
@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) _ZMﬁmﬁCﬁ Wmm-._mm n_m-.- _BﬂOHBNHH_Am Kwik —Qm: mmm
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1y 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. nm:@c.:um: r.m.:<m c:ﬁcw kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF wc:,,mmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



=
]
&)
< 4
= > S
< < 2
N N -
z , = p - &
= % =2 E z 3 ~ z
Z Z 0 =2 = Q = —
< s M o ‘D ~ Q =
a o = = — — = 0 s <
5> = 2 = £ = £ = «
< Z = < S = S S S 3 1 e
n =8 2 S = £ 8§ £ s £ % S m S -
<3 zZ 7 = Z o~ — = 5 - = =)
G m__u > = m - - - g e Z. N
< = 3 = & £ £ B 5 i
m w =) M @) a . M = m A 2 M )
[~ g M ] X s
= S = g = ) S
< <« < = 22
< un < z Z
z 4 = &
< * m =
@) ==
4 o =
a =
= =
[
W
Z
]
@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) _Bmﬁnr_n Wmu_.:u Qm-.- _BﬁO—.Bmﬁm—Am —A<<_—A —Qm: mmm
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%Mw a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
W&m_ﬁm_mmwﬂmmﬂ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



‘9yVIg] uiz! edue

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV MY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

KATA PENGANTAR

Puji Syukur kepada Tuhan Yang Masa Esa atas berkat dan Rahmat-Nya yang

e;dlq_Uer @

uanE? edeyq |
eH O,
5
"2
=g
wn
o)
=3
=
aQ
aQ
o
=)
S
g
n
=
)
=
o
c
=
)
=1
<
e,
)
w2
=
=3
o
=1
=]
)
g
w2
b=
=
oo
=
-
o
=1
8
=
o
o
7]
=
w2
o
1)
=1
S
=}
—
£
=

%
Ly

ca& Bisnis Pendirian Usaha Sambal Kemasan “Sambal Ny.Tompul” Di Kemayoran

s di
1di

R
£
DN 19

rta=Pusat. Penyusunan rencana bisnis ini dilakukan untuk memenuhi salah satu syarat

un

n sehingga penulis dapat menyandang gelar Sarjana Strata Satu (S1) Administrasi

E.

%s!u5|&;nlllgU|)

nis Instltut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.

]a%jnew él\_E!ﬁE

pun-buepgn 16

ada kesempatan ini, Penulis ingin memberikan rasa hormat dan ucapan terima kasih

e
1ewof] ue

esarsbesarnya kepada seluruh pihak yang telah membimbing, membantu dan mendukung

1Ny eAiex ynan

enuhs: dalam penyusunan rencana bisnis ini sehingga penulis dapat menyelesaikannya

ey

dengalgbaik. Ucapan terima kasih ini secara khusus ditunjukan kepada :

1. EBapak Brastoro, S.E.,M.M. selaku dosen pembimbing yang telah berkenan

DU

omeluangkan banyak waktu dan penuh kesabaran dalam membimbing, mengarahkan,
serta memotivasi penulis sehingga rencana bisnis ini dapat terselesaikan dengan baik

adan tepat waktu.
-+

Z.Elbu Dr. Sylvia Sari Rosalina, S.Sos, M.Si., selaku kepala program studi Ilmu
-

%.Administrasi Bisnis Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah

=
#mengarahkan dan memberikan kesempatan kepada penulis untuk melaksanakan
Q.

o . ..
=3 pembuatan karya akhir berupa rencana bisnis.

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwNUedUaW edue1%| S|

=
3.z Seluruh dosen pengajar di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah

ULIO.

memberikan banyak pengalaman, bimbingan, motivasi, arahan, dan pengetahuan

=

a'yang tidak ternilai harganya, sehingga penulis dapat memiliki ilmu pengetahuan yang

sangat bermanfaat dalam penyusunan rencana bisnis ini dan jenjang karir penulis.

31D uepi M)



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV SIMY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

SEAR

i

ueyuinyueouaw eduey 1ul sijny eAuey ynan)as neje ueibeqas diznbuaw buede)iq ‘|

%J uep

:Jaquins ue>11r_1§e/<ua

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

SC

4.

5.

[op}

~

Seluruh staf dan karyawan di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang
@lah memberikan dukungan dan bantuan kepada penulis untuk menyediakan

T
Zfasilitas yang dibutuhkan dalam penyusunan rencana bisnis.

a.

E’O rang tua dan keluarga penulis yang selalu memberikan doa, dukungan, perhatian
-,%dan mencukupi segala kebutuhan penulis hingga saat ini.

: ;Teman seperjuangan penulis yang telah senantiasa menemani dan menyemangati
%penulis dalam penyusunan rencana bisnis ini: Gandy David Cung, Angela Vivian,
;:Iessica, Marisha Cheryl Angelita, Rahel Elysabet Litasia, Pinky Valencia, Naca
o]

:Eéestarian, Elsa Marcella, Marcelline Putri Lasmana, Maycel Claristha, Rivaldo dan
g,teman—teman dekat penulis yang turut serta memberikan dukungan kepada penulis.
=

: SiSerbagai pihak lain yang tidak dapat disebutkan satu persatu oleh penulis yang telah
i—;berkontlbua dan mendukung penulis dalam penyusunan rencana bisnis ini secara
%jlangsung maupun tidak langsung.

2
=

~Penulis menyadari bahwa rencana bisnis yang telah disusun ini masih jauh dari kata

D
mpurna, oleh sebab itu dengan segala kerendahan hati penulis mengucapkan permohonan

aaf _sebesar-besarnya. Dengan tulus hati, penulis ucapkan terima kasih atas seluruh

=
erha&tn yang telah diberikan.

Jakarta, Januari 2024

Penulis,

Christina Meilinda

319 uen] MIM) e)iew.ioju] uep sjusig 3nl



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluiy uep ynidy ues!muad

'UEJOdE] ueunsnAuad ‘qe!w]! eAuey uesnnuad ‘uennauad ‘uex!p!puad uebunuaday ynjun eAuey uediinbus

Q
o

ABSTRAK

;Christﬁia Meilinda / 77200117 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Sambal Kemasan “Sambal
y.Tompul” di Kemayoran Jakarta Pusat / Pembimbing : Brastoro, S.E.,M.M.

ejl

=t

bue

Sambaﬂ Ny.Tompul merupakan usaha dibidang makanan dan minuman yang menawarkan
rmduk sambal kemasan sehat dengan cita rasa Nusantara yang dipasarkan secara online.
Vﬁflaa produk yang dimiliki saat ini oleh Sambal Ny.Tompul yaitu, sambal bawang, sambal
Eb@y ctimi dan sambal andaliman.

nBL%Lu

]

9S

DSagnbalNy.Tompul berbentuk usaha mikro dan memiliki lokasi operasional secara offline di
i) lé%l, No.21B, Sumur Batu, Kemayoran, Jakarta Pusat.

be

eu

5 ~

aSﬁCnbaI Ny.Tompul melakukan analisis competitive profile matrix dengan dua perusahaan
épecsLaing. Dalam hasil analisis ini, Sambal Ny.Tompul berada di posisi kedua dengan total
cnitai 334,

fS%nba}—Ny.Tompul melakukan pemasaran secara online dengan memanfaatkan media sosial
Edagn marketplace.

E_Sambaﬁ‘ Ny.Tompul merencanakan alur produksi dan operasi dengan baik untuk
-meningkatkan efisiensi usaha dan menjaga hubungan dengan para pemasok yang tentunya

$erpen§aruh pada kualitas pelayanan serta kegiatan operasional usaha.

ul sl

ue

SDalam *menjalankan usahanya, Sambal Ny.Tompul membutuhkan tenaga kerja sebanyak
%empat‘ orang untuk membantu kegiatan operasional khususnya pada posisi manajer, staf
cadminiStrasi dan staf produksi. Sambal Ny, Tompul memilih tenaga kerja yang dibutuhkan
~melalus proses rekrutmen, wawancara dan seleksi. Selain itu terdapat juga pelatihan tenaga

Jkerja yang sesuai dengan SOP (Standard Operating Producer).

SLSambal Ny.Tompul diperkirakan membutuhkan kebutuhan dana diawal atau modal sebesar
SRp 62.346.868. Dana ini dipergunakan untuk membiayai pembukaan usaha dan sebagian
~dari dana tersebut dipergunakan sebagai dana darurat.

erambal . Ny.Tompul melakukan analisis kelayakan usaha yang memiliki hasil sebagai berikut

= Paybuck Period (PP) Sambal Ny.Tompul diperkirakan akan melakukan pengembalian

ilnvesF si dalam jangka waktu 2 tahun 6 bulan. Net Present Value (NPV) yang dimiliki

%berjumlah Rp 190.158.170, Profitability Index (P1) berjumlah 4,05 dan Break Even Point

S(BEPJ):yang memiliki nilai penjualan diatas BEP (Penjualan >BEP). Melalui hasil analisis

“kelayakan usaha ini, menunjukkan bahwa usaha Sambal Ny.Tompul layak dijalankan dan
direkgmendasikan.

Kata Kunci : Rencana Bisnis, Sambal Ny.Tompul, Sambal Kemasan, Makanan Pendamping.
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ABSTRACT

- T
;T'hristg’na Meilinda / 77200117 / Business Plan for Establishing a Packed Sambal Business
m“Sam@l Ny.Tompul” in Kemayoran, Central Jakarta / Supervisor : Brastoro, S.E., M.M.

L;Samb@ Ny.Tompul is a business in the food and beverage sector that offers healthy
ép@cka(gd chilli products with Indonesian flavors which are marketed online. The product
Svariatigns that Sambal Ny.Tompul currently has are garlic chili sauce, baby squid chilli
Csatice and andaliman chili sauce.

o 9 3
@_;Sc‘gnbaz Ny.Tompul is a micro business and has an offline operational location on JI.Al,
%N&Z]é, Sumur Batu, Kemayoran, Central Jakarta.

g

2S@1bc& Ny.Tompul conducted a competitive profile matrix analysis with two competing
%compaﬂzes In the results of this analysis, Sambal Ny.Tompul is in second place with a total
gs@re @’ 3,34.

=

Qxﬁcﬁnbcﬁ Ny.Tompul does online marketing by utilizing social media and marketplaces.

)]
<
Q

ESbgnbcE, Ny.Tompul plans production and operational flows well to increase business
zefficiency and maintain relationships with suppliers which of course have an impact on

:servzceuqualzty and operational activities.

o

=In runﬁ’mg this business, Sambal Ny. Tompul requires a workforce of four people to help with
goperaéonal activities, especially in the position of manager, administrative staff and
Sproduction staff. Sambal Ny.Tompul selects the required workforce through a recruitment,
gintervzaw and selection process. Apart from that, there is also workforce training in

gaccor@nce with SOP (Standard Operating Producer).

§Sambd(%Ny. Tompul is estimated to require initial funding or capital of Rp 62.346.868. These
ofunds are used to finance the opening of a business and part of these fund are used as
gemergency funds.

D

= amba Ny.Tompul conducted a business feasibility analysis which had the following results
= Payﬂck Period (PP) Sambal Ny.Tompul is estimated to make a return on investment within
2a pernd of 2 years and 6 months. The Net Present Value (NPV) owned is Rp 190.158.170,
gthe pig itability Index (Pl) is 4,05 and the Break Even Point (BEP) has a sales value above
SBEP (sales > BEP). Through the results of this business feasibility analysis, it shows that
%ambg:Ny. Tompul business is worth running and recommended.

0
Keywords : Business Plan, Sambal Ny.Tompul, Packaged Sambal, Accompanying Food.
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BAB I

@) PENDAHULUAN
- T
° =
) 2!
N =1
@ 8
SA. IdeBisnis
o LI ==
g% %
c -
g5 B
§ Q_é gndustri FnB merupakan singkatan dari food and beverage yang berarti makanan dan
@ 5 =
%m;ﬁlunfvgn. Sesuai dengan artinya, usaha ini bergerak dalam produksi, distribusi dan
2a =
o c
ﬁpe%jua@n produk makanan dan minuman yang merupakan salah satu kebutuhan pokok
° 5 &
53 3 . . o . .. .
cmanusia. Hal ini menjadikan distribusi FnB selalu dibutuhkan dan melalui inovasi yang ada

Q.
2 a o
gmémbgat distribusi ini tetap bertahan serta terus berkembang. Saat ini banyak diantara
c )

thelakté‘usaha yang memilih untuk menjalankan usaha di bidang FnB. Hal ini disebabkan
=) ]

“oleh meningkatnya pertumbuhan masyarakat yang membuat kebutuhan atas makanan dan
=

ed

minunran juga ikut bertambah. Sayangnya, hal ini menjadikan persaingan di dalam industri
=

ueouguwl

=
nB se&i\nakin kuat.

p U€>1UJQI}1
(a1

Sambal merupakan salah satu makanan pendamping yang terbuat dari bahan dasar

usuw ue
(¢}

abaialang diolah melalui proses penghalusan atau penghancuran yang nantinya akan di
7]

ampﬁ:kan dengan bahan tambahan lainnya. Sambal memiliki cita rasa pedas yang sangat
=
-

2digemari oleh masyarakat Indonesia dari anak remaja hingga orang dewasa, sehingga tidak

uex}gqu

qu

%dapataipungkiri jika sambal menjadi salah satu makanan ciri khas Indonesia yang di setiap
daera§;ya memiliki variasi sambalnya masing-masing, seperti halnya sambal andaliman dari

Suma;ihra Utara, sambal hijau dari Sumatera Barat, sambal matah dari Bali dan lain
o

seba@nya.
]

-
§Saat ini usaha sambal sudah sangat berkembang, hal ini diawali dengan munculnya

berbaéli varian sambal baru seperti sambal lauk yang dibuat dengan mencampurkan bahan-

x
bahar*ewani mulai dari ayam, ikan, cumi, udang dan lain sebagainya. Seiring berjalannya

&
= 1
2]
®
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£ %?13

P

Qf

waktu dan munculnya berbagai kemajuan teknologi membuat kehidupan masyarakat juga

ikut t@lbah kearah yang lebih praktis dan efisien sehingga munculnya berbagai inovasi

- T
cyang miemudahkan kehidupan masyarakat seperti sambal instant atau sambal kemasan yang
(o]

eJe)

©
2dibuatidengan tujuan untuk membantu masyarakat Indonesia dalam mengonsumsi sambal

(o)
3 . 3
gtaﬁpa gerlu mengolahnya terlebih dahulu.
c
55 &

) A
@ o ZKonsep dari Sambal Ny.Tompul adalah menawarkan produk sambal kemasan sehat
Q5 =
%y%g dﬁ)uat dengan bahan-bahan berkualitas baik dan segar, tanpa adanya penggunaan bahan
e F
[ I c
ébeibabgya serta memiliki berbagai jenis dan varian rasa Nusantara. Konsep usaha ini
—
gdfélpta'kan untuk membantu para masyarakat dalam mengonsumsi sambal yang tidak hanya
= 3
o Q
gsqgaragﬁsien dan praktis namun juga sehat. Selain itu, sambal ini juga dapat dibawa kemana-
c S
gmana %lama disimpan dengan cara yang baik dan benar.
5 3
I A
3 =3
g ~
o A
> 5
=B. Gambaran Usaha

o

1. Bidang Usaha

Sambal Ny. Tompul merupakan usaha yang bergerak dalam bidang makanan dan
=

7]
ngtuman (FnB) yang dimana usaha ini menawarkan produk sambal kemasan sehat tanpa

=
pé%ggunaan pengawet, pewarna dan pemanis buatan sehingga aman dikonsumsi oleh

:Jaquins ueyingaAuaw uep uey

pai,t.l pelanggan. Selain itu Sambal Ny.Tompul memiliki berbagai varian sambal
0

N&antara yang terbuat dari bahan baku berkualitas. Sambal Ny.Tompul menawarkan
=
pteduknya secara online dengan memanfaatkan markeiplace dan media sosial yang

edia.

ewii0}

319 uepy Mimy exn
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2. Visi

@isi Menurut David, David dan David (2023 : 73) a vision statement should answers
thexquestion “What do we want to become?” a clear vision provides the foundation for
Degeloping a comprehensive mission statement.”

©

=3

isi harus mampu menjawab pertanyaan terkait “Kita ingin menjadi apa?” Visi yang

1w

g jelgs dapat menjadi landasan untuk mengembangkan misi yang komprehensif. Dengan

eyd

A .. . . .
okafa lain, visi merupakan gambaran keinginan ataupun tujuan dimasa mendatang yang

—_

ing:in dicapai oleh perusahaan lewat penerapan strategi yang memperhitungkan peluang

-+
=

da@ tantangan yang ada. Visi yang dimiliki oleh Sambal Ny. Tompul adalah “Menjadi

us

usaha sambal kemasan terkemuka dan terdepan di Jabodetabek.”

buepun-buepun 1bunpu

1si

w
JEEJOJW uep

EMenurut David, David dan David (2023 : 75), “The Mission statements, is a
degaration of an organizations ‘“reason for being.”’It answers the pivotal question
“What is our business?” A clear mission statement is essential for effectively
esz@blishing objectives and formulating strategies.”

=)

gMisi merupakan pernyataan terkait alasan keberadaan sebuah organisasi yang
menjadi jawaban atas pertanyaan “Apa bisnis kita?”” Misi yang jelas dapat memberikan
eigctiﬁtas dalam penetapan tujuan dan penyusunan strategi. Secara singkat, misi
mézupakan langkah-langkah yang harus dilakukan oleh perusahaan dengan tujuan untuk

-
mﬂcapai visi yang ada. Berikut misi dari Sambal Ny. Tompul :

ha. Menggunakan bahan baku berkualitas.

Mengutamakan kebersihan produk dan kemasan.

Meningkatkan profesionalisme, produktifitas dan efisiensi untuk mencapai
kepuasan pelanggan.

Memberikan pelayanan yang maksimal kepada para pelanggan.

Melakukan inovasi menu yang lebih baik.

31D uep| YIM) e)PIeuLIoju| uep
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f. Membangun hubungan jangka panjang dengan konsumen sebagai salah satu

@ keunggulan bersaing.

ujuan

ujuan mencakup seluruh hasil yang diinginkan atau dicapai atas upaya yang telah

.b
|a|>1_]|ILu adp 3eH

di

2

ukan. Konsistensi terhadap tujuan memiliki peranan kursial dalam mendukung visi

dafy misi yang sudah ditetapkan oleh perusahaan. Hal ini diharapkan dapat memastikan

HnsE) o)

kelancaran operasional perusahaan dan mencegah kemungkinan terjadinya kesalahan

berdampak pada masa depan perusahaan. Dengan menetapkan tujuan perusahaan,

s
p sfisig

alanan bisnis dapat lebih terarah dan mencegah tindakan negatif yang mempengaruhi

e

pe

buepun-buepun 1bunpuiyig edig ey

Ju|

ma%a depan perusahaan.
=
51 Tujuan Jangka Pendek
=
2,
=
= a) Memberikan kepuasan kepada pelanggan dengan mengutamakan kualitas
L
=)
%. sambal dan pelayanan terbaik.

b) Mendapatkan kepercayaan dan loyalitas dari pelanggan.
€) Mengembangkan brand awareness Sambal Ny.Tompul.

Mendapat keuntungan lewat penjualan Sambal Ny.Tompul.

19 IN3ISu|
o

e) Mencapai target penjualan yang telah ditentukan.

ueps

2. Tujuan Jangka Panjang

a) Memperluas pasar dengan membuka beberapa cabang di Jabodetabek.
b) Menjadi salah satu market leader di Jakarta.

€) Membuat website official penjualan Sambal Ny. Tompul.

d) Meningkatkan kualitas produk serta pelayanan Sambal Ny.Tompul.

4
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e) Membuat inovasi menu baru.

5.7©Logo Bisnis

Alw ead)d yeH ©

ogo merupakan salah satu jenis identitas usaha atau organisasi yang dibuat secara

|1 dengan tujuan sebagai salah satu bentuk promosi. Dengan adanya logo dapat

i 141

vi

bantu konsumen untuk lebih mudah mengenali suatu perusahaan ataupun produk.

91 o

m

anin

Selain itu, hal ini juga dapat membantu meningkatkan brand awareness terhadap

petusahaan.

buepun-buepun 1bunpuijig exdig ey

Gambar 1.1
Logo Usaha Sambal Ny.Tompul

(319 ueny Yimy exizewoju] uep stusig

Sumber : Sambal Ny.Tompul

usig sy

:Berdasarkan Gambar 1.1, logo dari Sambal Ny.Tompul terdiri dari warna kuning,
)

mera]iorange dan hitam. Warna kuning memiliki makna keceriaan yang dimana Sambal

=h
Ny.T(glpul ingin memberikan keceriaan melalui produk dan pelayanan yang memuaskan.

Warngmerah memiliki makna gairah panas yang dimana produk Sambal Ny.Tompul ingin

membeérikan cita rasa pedas yang menggairahkan. Selain itu, warna orange dan hitam

A
meruékan warna kesukaan pemilik usaha. Terdapat juga gambar cabai, api dan wadah

D uepy
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&

toples yang menggambarkan jika Sambal Ny.Tompul merupakan produk sambal kemasan

yang @rbuat dari cabai pedas pilihan sehingga memberikan pelanggan sensasi

l

T
Cmeng@irahkan saat mengonsumsi produk Sambal Ny.Tompul.

D (o)
By =
a &
3z 2
a *~ =
%C;Besg nya Peluang Bisnis
62 3
g 2 Zindustri FnB merupakan usaha yang bergerak dalam produksi, distribusi dan
Q S -
3 2 5
o éljueé:an produk makanan dan minuman. Seperti yang diketahui bahwa makanan dan
e c S
@mﬁaun@n merupakan salah satu kebutuhan primer manusia yang rutin untuk dikonsumsi
53 3
%seﬁarl«ﬂ:narl dan tidak akan pernah lepas dari kehidupan manusia. Hal ini menyebabkan
& S
Eba:i}‘lyalidlantara para pelaku usaha memutuskan untuk terjun ke dalam Industri FnB hingga
c o
@
sm enye%abkan industri ini terus bertumbuh dan berkembang. Berikut adalah grafik
s o
Bperturr;)uhan industri FnB:
S
=
=
g' Gambar 1.2
o Grafik PDB Industri Makanan dan Minuman (2012 - 2022)
2

900 20%
18%
744,17 75591

16%

14%

12%

Rp Triliun

10%

:19quins uexIngakusw uep ueyuwnjuedUsW

8%

6%

4%

agm 2%

= 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Suml% : Datalndonesia.ld
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Berdasarkan data pada Gambar 1.2, ditunjukan bahwa sejak tahun 2012 hingga

tahun 2 industri FnB terus mengalami pertumbuhan yang pesat. Sayangnya pada tahun
g p yang p yangnya p

—_

UZOZO ﬁerturnbuhan industri FnB mengalami kelambatan pada arus pertumbuhannya. Hal ini

Ddlsebab‘kan oleh munculnya pandemi Covid-19 yang membuat hampir seluruh sektor

eJejl

3

épéﬁekmomlan berjalan lebih lambat. Pada tahun 2022, industri FnB mengalami peningkatan

S O

;Dse%esaz4 90% dengan total jumlah Rp 813,06 Triliun dibandingkan tahun sebelumnnya
O

5 = &

§(2§21)§yang berjumlah sebesar Rp 755,1 Triliun.

2)'; =3 Er

2 § gPertumbuhan industri FnB ini di prediksi akan terus meningkat akibat perubahan

=3 .3

%k(@dlsg Pandemi Covid-19 yang sudah sangat membaik sehingga membuat hampir seluruh

2 a o

Esq%tor;perekonomlan termasuk industri FnB juga mulai ikut membaik. Selain itu, dengan

C

gadanygkemaj uan teknologi seperti market place dan E-commerce memberikan peluang yang

élebih besar dalam peningkatan pangsa pasar dan penjualan. Dengan kehadiran E-commerce
O A

g
gsendirﬁ;memberikan berbagai kemudahan dalam transaksi jual beli secara online yang
Q E'
%’menyegabkan perubahan pada pola berbelanja para konsumen yang kini lebih mengandalkan
> o

%berbel;nja secara online. Tentunya hal ini membuat banyak diantara para pemilik usaha FnB

uep

Syang mulai ikut melebarkan sayap usahanya lewat penggunaan E-commerce pada usahanya.

Q

S

7]

e

3 Gambar 1.3

Prop&m Usaha E-Commerce Indonesia Menurut Barang dan Jasa yang Dijual (2022)

MingaAu

ue

‘laquins

Mamin & bahan makanan 43,02

Fesyen 15,04

Kebutuhan rumtang 8,11

Transportasi & kirim brg 5,86

Kosmetik 5,37

persen (%)

umber : databoks.katadata.co.id
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Berdasarkan Gambar 1.3, diketahui bahwa dari keseluruhan usaha yang terdaftar pada

E-con@zrce terdapat produk atau jasa dari kelompok usaha makanan dan minuman
- T
gmenerﬁ)ati posisi pertama dengan jumlah 43,02%. Hal ini membuktikan bahwa E-commerce

eJe
J

2Zmenj a-E}i salah satu alternatif penjualan untuk Industri FnB.

eperti yang sudah dijelaskan sebelumnya, sambal merupakan salah satu makanan

g w

damping yang sangat digemari oleh masyarakat Indonesia. Sambal sendiri terus

@)ﬂ

e!ﬁe%as dinnbusw
punig exdig ey

E

1)

ngalami perkembangan akibat beberapa faktor mulai dari faktor tren yang ada seperti tren

as neje

anan pedas, perlombaan makanan dengan tingkat kepedasan yang luar biasa, mukkbang

]

%run
u

U@ﬁueéﬂ 16

arrgn pedas dan lain sebagainya. Selain itu terdapat juga faktor influence dari berbagai
Q

e

S n%uer;er terkenal yang sering kali mengonsumsi dan melakukan review makanan pedas
cE g
aa‘taupu? sambal. Hal ini tentunya memberikan peluang bagi para pengusaha FnB untuk

=3

AJ

o) = . . D . . :
gmelaka(an inovasi terhadap sambal mulai dari membuat varian baru, penjualan secara online
Q

My

3 =
ghingga;nunculnya inovasi untuk sambal kemasan yang dinilai lebih praktis dan efisien.

(319 ue

Gambar 1. 4
Grafik Pecinta Pedas di Indonesia (2018-2023)

> <

Interest over time @

[«

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniued

siusig ymnsuj

=
Sumber : Google Trends
=h

-o!Berdasarkan grafik pada Gambar 1.4, diketahui apabila jumlah masyarakat yang
meny%ai makanan pedas telah mengalami pertumbuhan. Hal ini disebabkan oleh berbagai
x
faktoitprmasuk tren makanan pedas yang sedang marak di lingkungan masyarakat. Melalui

pertuibuhan ini tentunya berdampak pada peningkatan penjualan makanan pedas, seperti

3|o uepy
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halnya penjualan produk makanan dan minuman pada platform Tokopedia yang menjadi

salah u kategori penjualan terlaris sepanjang tahun 2022. Penjualan tersebut juga

= I
Ctermastik pada penjualan tren makanan pedas mulai dari kategori cemilan pedas hingga
73 N

pbuele

aneka_g’ambal. Tentunya ini menjadi pertanda adanya peningkatan yang cukup signifikan
ait%enjualan sambal, sehingga memberikan peluang usaha bagi penulis untuk membuat
bagkemasan sehat dengan nama “Sambal Ny. Tompul” yang dibuat tanpa menggunakan
ga%et, pewarna, pemanis buatan dan bahan-bahan berbahaya lainnya, sehingga aman di

busw

€

s, din
oo
81d10 g_H

nBunig

-+

1bu

sulﬁsi oleh seluruh masyarakat. Selain itu Sambal Ny Tompul juga akan menjual
o]

pul

19s pese L{%ﬁeqa

Rdn
-Bue

dulgnya secara online dengan tujuan untuk memudahkan pelanggan dalam melakukan

buBpun
2
Sep
=

1N} eALer Y
My exirew.olu

D. Kebutuhan Dana

ebutuhan dana merupakan jumlah uang yang dikeluarkan guna memenuhi proses

319, uen)

yeyuwnjueouaw edue) Ul S|

operasional perusahaan, sehingga diharapkan mampu mencapai tujuan yang telah di

W uep

etapkan. Dalam menjalankan usaha Sambal Ny.Tompul dibutuhkan dana diawal dengan

=
erkigz}n sebesar Rp 62.346.868 yang berasal dari hibah orang tua pemilik Sambal

e>11n__%a/<ue
3

Ny.T(snpul. Berikut merupakan kebutuhan dana usaha Sambal Ny. Tompul:

u

‘laquins

Tabel 1.1
Rincian Kebutuhan Dana Sambal Ny.Tompul

Keterangan Biaya
Biaya Bahan Baku Rp 16.398.296
Biaya Sewa Bangunan| Rp 15.000.000
Biaya Peralatan Rp 23.452.300
Biaya Perlengkapan | Rp 248.120
Biaya Pemasaran Rp 1.748.152

Biaya Hak Paten Rp 500.000
Kas Awal Rp  5.000.000
TOTAL Rp 62.346.868

Sumber : Sambal Ny.Tompul
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