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ABSTRAK 

Cumonley Sunjaya / 73200089 / 2024 / Pengaruh Social Media Marketing TikTok dan 

Personal Branding Iben Ma Terhadap Niat Beli Konsumen pada Produk Sambal Bakar 

Indonesia / Pembimbing : Rita Eka Setianingsih, S.E., M.M.  

Perkembangan teknologi digital membuat para pelaku usaha memanfaatkan hal ini untuk  

memperluas jangkauan pasar sehingga dapat meningkatkan profit perusahaan. Selain itu 

minat masyarakat terhadap makanan pedas yang juga meningkat setiap tahunnya membuat 

peluang usaha bagi pelaku usaha makanan dengan olahan makanan pedas salah satunya 

adalah Sambal Bakar Indonesia. Usaha Sambal Bakar Indonesia merupakan sebuah usaha 

rumah makan yang didirikan oleh content creator TikTok Iben Ma dan rekannya Richard 

Theodore pada Juli 2022. Sambal Bakar Indonesia saat ini telah memiliki 19 outlet yang 

telah tersebar di seluruh Indonesia. Berhasilnya Sambal Bakar Indonesia tentunya tidak lepas 

dari social media marketing yang telah dilakukan di berbagai platform social media 

khususnya TikTok, hal ini didukung juga dengan personal branding dari sosok Iben Ma yang 

telah memiliki jutaan followers di TikTok. Sehingga peneliti tertarik  untuk membahas lebih 

lanjut terkait pengaruh dari social media marketing dan juga personal branding dalam 

menumbuhkan niat beli konsumen.  

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah social media marketing, personal 

branding, dan niat beli. Variabel dalam penelitian ini terbagi menjadi dua jenis, yaitu variabel 

bebas dan variabel terikat. Variabel bebas dalam penelitian ini adalah social media marketing 

dan personal branding, sedangkan variabel terikat dalam penelitian ini adalah niat beli.  

Pengumpulan data dilakukan dengan melakukan penyebaran kuesioner kepada 120 

responden yang memiliki akun TikTok, mengetahui Sambal Bakar Indonesia dan sosok Iben 

Ma. Pengambilan sampel dilakukan dengan metode non probability sampling dengan teknik 

purposive sampling. Pengujian hipotesis dilakukan secara kuantitatif dengan melakukan uji 

validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, uji F, dan uji t. 

Data tersebut diolah menggunakan IBM SPSS 25.  

Berdasarkan hasil penelitian diperoleh hasil t hitung sebesar 4,842 > t tabel 1,980 dengan 

Tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel social 

media marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli, selanjutnya untuk 

variabel personal branding diperoleh hasil t hitung sebesar 4,937 > t tabel 1,980 dengan 

Tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel 

personal branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli.  

Kesimpulan dari penelitian ini adalah social media marketing dan personal memiliki 

pengaruh positif terhadap niat beli meskipun hal ini juga masih dipengaruhi oleh beberapa 

fakor lain.  

 

Kata Kunci : Social Media Marketing, Personal Branding, Niat Beli  
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ABSTRACT 

Cumonley Sunjaya / 73200089 / 2024 / The Effect of  Social Media Marketing TikTok and 

Personal Branding Iben Ma on Consumer Purchase Intention on Indonesian Sambal Bakar 

Products / Advisor: Rita Eka Setianingsih, S.E., M.M.  

The development  of digital  technology makes business actors take advantage of this to 

expand market reach so as to increase company profits. In addition, public interest in spicy 

food which also increases every year makes business opportunities for food business actors 

with processed spicy food, one of which is Sambal Bakar Indonesia. Sambal Bakar Indonesia 

is a restaurant business founded by  TikTok content creator Iben Ma and his partner Richard 

Theodore in July 2022. Sambal Bakar Indonesia currently has 19 outlets spread throughout 

Indonesia. The success of Sambal Bakar Indonesia certainly cannot be separated from social 

media marketing that has been carried out on various social media platforms, especially 

TikTok, this is also supported by  the personal branding  of the figure of  Iben Ma who already 

has millions of followers on TikTok. So researchers are interested in discussing further 

related to the influence of social media marketing and also personal branding in growing 

consumer purchase intentions.  

The theories used in this research are social media marketing, personal branding, and 

purchase intention. The variables in this study are divided into two types, namely 

independent variables and dependent variables. The independent variables  in this study are 

social media marketing and personal branding, while the dependent variable in this study is 

purchase intention.  

Data collection was carried out by distributing questionnaires to 120 respondents who had 

TikTok accounts, knew Sambal Bakar Indonesia and the figure of Iben Ma. Sampling was 

carried out using a non-probability  sampling method with purposive sampling technique. 

Hypothesis testing is done quantitatively by conducting validity tests, reliability tests, 

classical assumption tests, multiple linear regression analysis, F tests, and t tests. The data 

was processed using IBM SPSS 25.  

Based on the research results obtained t count of 4.842> t table 1.980 with a significance 

level of 0.000 <0.05, so it can be concluded that the social media marketing variable has a 

positive and significant effect on purchase intention, then for the personal branding variable 

obtained t count of 4.937> t table 1.980 with a significance level of 0.000 <0.05. So it can 

be concluded that the personal branding variable has a positive and significant effect on 

purchase intention.  

Translated with DeepL.com (free version)The conclusion of this study  is that social media 

marketing and personal branding have a positive influence on purchase intention even 

though this is also still influenced by several other factors.  

 

Keywords : Social Media Marketing, Personal Branding, Purchase Intention  
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