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LAMPIRAN  

LAMPIRAN 1  

KUESIONER  

Kepada Responden yang terhormat,  

Perkenalkan saya Cumonley Sunjaya, selaku mahasiswa tingkat akhir Program Studi Ilmu 

Administrasi Bisnis dari Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. Dalam rangka 

penyusunan skripsi strata satu (S1) saya bermaksud untuk mengadakan penelitian yang 

berjudul “Pengaruh Social Media Marketing TikTok dan Personal Branding Iben Ma 

Terhadap Niat Beli Produk Sambal Bakar Indonesia.”  

Dengan segala kehormatan dan kerendahan hati, saya memohon ketersediaan waktu 

Bapak/Ibu/Saudara/i dan teman teman untuk berpartisipasi dalam pengisian kuesioner ini. 

Segala informasi yang Saudara/i berikan sangat berarti bagi saya dalam menyelesaikan 

penelitian ini.  

Atas bantuan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih.  

Hormat Saya,  

 

Cumonley Sunjaya  
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A. Profil Responden  

Nama :  

Jenis Kelamin :  

• Pria  

• Wanita 

Usia :  

• 16 – 20 tahun 

• 21 – 25 tahun 

• 26 – 30 tahun 

• > 30 tahun 

Pekerjaan :   

• Pelajar 

• Mahasiswa 

• Karyawan 

• Wiraswasta 

• Ibu rumah tangga 

• Lainnya  

Apakah Anda mengetahui Sambal Bakar Indonesia (Sambak)?  

• Ya 

• Tidak (pengisian kuesioner berhenti sampai disini)  

Apakah Anda mengetahui atau mengikuti Tiktokers Iben Ma?  

• Ya 

• Tidak (pengisian kuesioner berhenti sampai disini)  

Keterangan :  

1 : Sangat tidak setuju   4 : Setuju 

2 : Tidak setuju    5 : Sangat Setuju 

3 : Netral 
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B. Social Media Marketing  

Pada section ini akan ada pernyataan untuk mengukur seberapa besar pengaruh social 

media marketing dan responden yang terhormat dapat memberikan bobot seperti berikut 

untuk setiap pertanyaan yang ada pada section ini.  

Keterangan : 

1 : Sangat tidak setuju  3 : Netral  5 : Sangat Setuju 

2 : Tidak setuju   4 : Setuju 

No Pernyataan 
Nilai 

STS TS N S SS 

Entertainment 

1. 
Media sosial Sambal Bakar Indonesia (Sambak) ini 

menyenangkan untuk dilihat 

     

2. 
Konten dari media sosial Sambal Bakar Indonesia 

(Sambak) terlihat menarik  

     

Interaction 

3. 

Media sosial Sambal Bakar Indonesia (Sambak) 

memungkinkan untuk berbagi informasi dengan 

pengguna yang lain 

     

4. 

Media sosial Sambal Bakar Indonesia (Sambak) 

memungkinkan adanya percakapan dan pertukaran 

dengan pengguna lain 

     

5. 

Terdapat kemudahan untuk memberikan pendapat 

melalui media sosial Sambal Bakar Indonesia 

(Sambak)  

     

Trendiness 

6. 

Konten yang dibuat melalui media sosial Sambal 

Bakar Indonesia (sambak) memuat informasi 

informasi terbaru 

     

7. 
Penggunaan media sosial Sambal Bakar Indonesia 

(sambak) sangat kekinian 

     

Customization 

8. 

Melalui media sosial Sambal Bakar Indonesia 

(Sambak) saya mudah untuk melakukan pencarian 

informasi yang saya inginkan 

     

9. 
Media sosial Sambal Bakar Indonesia (Sambak) 

telah menyediakan layanan yang saya butuhkan 
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C. Personal Branding  

Pada section ini akan ada pertanyaan untuk mengukur seberapa besar pengaruh personal 

branding dari Iben Ma dan responden yang terhormat dapat memberikan bobot seperti 

berikut untuk setiap pertanyaan yang ada pada section ini.  

Keterangan : 

1 : Sangat tidak setuju  3 : Netral  5 : Sangat Setuju 

2 : Tidak setuju   4 : Setuju 

No Pernyataan 
Nilai 

STS TS N S SS 

Distrincitve  

1. Iben Ma merupakan content creator TikTok 

yang memiliki penampilan fisik yang menarik. 

     

2. Iben Ma merupakan content creator TikTok 

yang memiliki kepribadian yang berkualitas. 

     

3. Iben Ma merupakan content creator TikTok 

yang memiliki keahlian yang khas. 

     

Relevant 

2. Karakter Iben Ma relevan dengan produk 

Sambal Bakar Indonesia (Sambak) 

     

Consistent 

3. Iben Ma merupakan sosok yang konsisten 

dalam membangun personal brandingnya 

sebagai seorang content creator. 

     

 

D. Niat Beli  

Pada section ini akan ada pertanyaan untuk mengukur seberapa besar pengaruh niat 

beli dan responden yang terhormat dapat memberikan bobot seperti berikut untuk setiap 

pertanyaan yang ada pada section ini.  

Keterangan : 

1 : Sangat tidak setuju  3 : Netral  5 : Sangat Setuju 

2 : Tidak setuju   4 : Setuju 



79 
 

No Pernyataan 
Nilai 

STS TS N S SS 

Mencari informasi 

1. Saya tertarik untuk mencari informasi lebih 

banyak tentang produk Sambal Bakar Indonesia 

(Sambak) 

     

Mempertimbangkan pembelian 

2. Saya mempertimbangkan untuk membeli produk 

Sambal Bakar Indonesia (Sambak) 

     

Tertarik mencoba 

3. Saya tertarik untuk mencoba produk Sambal 

Bakar Indonesia (Sambak) 

     

Ingin mengetahui produk  

4. Saya ingin mengetahui produk Sambal Bakar 

Indonesia (Sambak) 

     

Ingin memiliki produk  

5.  Saya ingin memiliki produk Sambal Bakar 

Indonesia (Sambak) 
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LAMPIRAN 2 

Data Responden 

Data 30 Responden Pra-Kuesioner  

Social Media Marketing (X1) 

Resp. X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 Total X1 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

2 4 4 4 3 4 3 4 4 3 33 

3 4 5 4 4 4 4 4 4 3 36 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 

5 4 4 3 3 4 4 4 5 5 36 

6 4 3 4 4 5 4 3 4 3 34 

7 5 4 5 4 5 4 5 5 5 42 

8 4 3 4 3 4 3 3 4 3 31 

9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

10 5 5 4 4 4 4 3 3 4 36 

11 3 3 4 5 4 3 5 4 4 35 

12 5 5 4 4 5 4 5 4 4 40 

13 4 5 3 4 4 5 3 4 5 37 

14 3 4 4 3 4 3 4 4 4 33 

15 4 5 4 5 5 5 5 4 5 42 

16 4 3 3 4 5 3 4 4 3 33 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

18 4 4 5 5 4 5 5 5 4 41 

19 4 4 3 4 4 4 4 4 3 34 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

21 3 4 4 4 5 5 4 5 3 37 

22 3 4 4 3 3 3 4 4 5 33 

23 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

24 5 5 4 4 3 3 5 4 3 36 

25 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 

26 4 4 4 5 5 4 5 4 4 39 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

28 4 4 4 4 5 4 4 4 5 38 

29 5 4 4 4 4 5 4 4 4 38 

30 5 5 4 4 3 4 4 3 3 35 
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Personal Branding (X2) 

Resp. X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total X2 

1 5 5 5 5 5 25 

2 4 4 3 4 4 19 

3 4 3 3 3 3 16 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 5 5 4 4 22 

6 3 4 4 4 4 19 

7 4 5 4 4 4 21 

8 3 3 3 4 4 17 

9 3 3 3 3 3 15 

10 5 4 5 4 4 22 

11 4 5 4 3 4 20 

12 3 3 4 5 4 19 

13 3 4 5 5 4 21 

14 3 3 4 4 3 17 

15 4 4 5 4 5 22 

16 4 5 4 4 4 21 

17 4 4 4 4 4 20 

18 4 4 5 5 5 23 

19 4 4 4 4 4 20 

20 4 5 4 5 5 23 

21 4 3 3 4 3 17 

22 3 3 4 4 3 17 

23 3 3 3 3 3 15 

24 3 4 3 4 5 19 

25 4 3 3 3 4 17 

26 4 5 4 5 5 23 

27 3 3 4 4 4 18 

28 4 5 5 4 4 22 

29 4 5 4 4 4 21 

30 4 4 5 4 5 22 
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Niat Beli (Y) 

Resp. Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total Y 

1 5 4 5 3 4 21 

2 4 4 4 3 3 18 

3 4 3 4 3 3 17 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 4 4 3 3 18 

6 4 3 4 4 4 19 

7 4 5 5 5 4 23 

8 3 4 4 4 3 18 

9 3 4 3 3 3 16 

10 4 5 5 5 5 24 

11 5 4 3 5 4 21 

12 4 5 5 5 4 23 

13 5 5 4 5 3 22 

14 3 5 5 3 3 19 

15 5 5 5 5 4 24 

16 3 5 4 3 3 18 

17 4 4 4 4 4 20 

18 5 5 4 5 5 24 

19 4 4 3 4 4 19 

20 4 5 5 5 5 24 

21 4 5 5 4 4 22 

22 3 5 4 4 3 19 

23 3 3 3 3 3 15 

24 5 4 5 5 4 23 

25 4 4 4 4 4 20 

26 4 5 5 4 4 22 

27 4 4 4 4 4 20 

28 4 4 5 3 3 19 

29 4 5 4 4 4 21 

30 4 3 4 4 3 18 
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Social Media Marketing (X1) 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

SMM1 32,43 12,737 ,434 ,817 

SMM2 32,40 12,524 ,463 ,814 

SMM3 32,57 12,599 ,586 ,802 

SMM4 32,57 11,840 ,638 ,793 

SMM5 32,30 12,562 ,457 ,814 

SMM6 32,57 11,564 ,643 ,792 

SMM7 32,40 11,972 ,591 ,799 

SMM8 32,40 12,869 ,495 ,810 

SMM9 32,63 11,964 ,471 ,816 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,824 9 

 

Personal Branding (X2) 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

PB1 16,03 5,068 ,480 ,799 

PB2 15,80 3,890 ,666 ,745 

PB3 15,77 4,185 ,635 ,754 

PB4 15,73 4,892 ,514 ,790 

PB5 15,73 4,340 ,675 ,742 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,805 5 
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Niat Beli (Y)  

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

NB1 16,23 4,530 ,453 ,745 

NB2 15,93 4,340 ,462 ,744 

NB3 16,00 4,483 ,432 ,753 

NB4 16,23 3,564 ,672 ,663 

NB5 16,53 4,051 ,652 ,679 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,762 5 

 

Data 120 Responden 

M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 P1 P2 P3 P4 P5 N1 N2 N3 N4 N5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 4 

4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 

4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 3 3 

4 3 4 4 5 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 

4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 

5 5 4 4 4 4 3 3 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 

3 3 4 5 4 3 5 4 4 4 5 4 3 4 5 4 3 5 4 

5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 3 4 5 4 4 5 5 5 4 

4 5 3 4 4 5 3 4 5 3 4 5 5 4 5 5 4 5 3 

3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 5 5 3 3 

4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 

4 3 3 4 5 3 4 4 3 4 5 4 4 4 3 5 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

3 4 4 4 5 5 4 5 3 4 3 3 4 3 4 5 5 4 4 

3 4 4 3 3 3 4 4 5 3 3 4 4 3 3 5 4 4 3 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 4 4 3 3 5 4 3 3 4 3 4 5 5 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 3 3 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

5 5 4 4 3 4 4 3 3 4 4 5 4 5 4 3 4 4 3 
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M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 P1 P2 P3 P4 P5 N1 N2 N3 N4 N5 

4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 5 5 4 3 4 4 3 4 4 5 4 4 5 5 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 

3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 5 5 3 4 5 4 5 4 

3 4 3 4 4 4 3 3 5 3 4 4 5 4 4 4 4 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 

4 3 3 3 3 3 3 4 5 3 5 4 3 4 4 4 4 4 3 

5 4 3 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 

4 4 3 4 5 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 

3 3 4 3 4 3 5 5 3 4 5 5 3 3 4 5 4 3 5 

4 3 3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 

3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 

5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 3 3 3 5 5 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 

3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 5 5 4 3 

4 5 3 3 5 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 

4 4 3 4 5 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 3 5 4 5 5 5 4 3 3 4 3 3 

4 4 3 3 5 4 5 4 3 3 3 4 3 4 3 3 4 4 4 

3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 3 4 5 5 5 4 3 4 4 4 3 5 5 4 4 

4 3 3 4 5 4 3 4 4 3 3 4 5 3 3 5 3 4 5 

4 5 3 3 4 3 5 4 3 3 4 3 5 4 3 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 4 3 5 5 4 3 4 3 5 4 4 4 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 

3 3 4 5 4 5 4 5 4 3 5 4 4 4 5 5 5 4 4 

5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 

3 3 4 4 3 4 5 5 4 4 5 3 3 4 4 4 3 3 5 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 5 5 4 5 4 3 4 4 4 4 3 3 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 P1 P2 P3 P4 P5 N1 N2 N3 N4 N5 

4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 5 4 3 4 3 4 4 

4 3 3 4 5 3 4 4 5 4 3 3 4 3 3 5 4 3 3 

4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 5 4 3 3 

4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 

4 4 3 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 5 3 3 5 4 4 

5 4 4 5 4 5 3 4 5 4 3 5 3 4 3 4 3 5 5 

3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 5 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 3 5 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 

4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 5 3 3 3 3 3 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 3 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 

4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 

4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 

3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 3 

4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 

3 4 3 4 5 4 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 

4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 5 4 3 3 3 4 5 4 4 4 4 3 

5 4 4 5 5 5 5 4 5 3 5 4 3 3 3 4 4 4 3 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 3 4 4 5 5 5 5 

4 4 5 5 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 

4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 

4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 5 4 4 4 4 5 5 4 4 

4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 5 4 4 3 3 4 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 3 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 
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Hasil Output Profil Responden  

Jenis_Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Pria 43 35,8 35,8 35,8 

Wanita 77 64,2 64,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 17 - 20 tahun 15 12,5 12,5 12,5 

21 - 25 tahun 47 39,2 39,2 51,7 

26 - 30 tahun 35 29,2 29,2 80,8 

> 30 tahun 23 19,2 19,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Pelajar/Mahasiswa 36 30,0 30,0 30,0 

Karyawan 52 43,3 43,3 73,3 

Wiraswasta 18 15,0 15,0 88,3 

Ibu rumah tangga 14 11,7 11,7 100,0 

Total 120 100,0 100,0  
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LAMPIRAN 3 

Hasil Output Analisis Deskriptif 

Variabel social media marketing 

 

SMM1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 22 18,3 18,3 18,3 

Setuju 68 56,7 56,7 75,0 

Sangat setuju 30 25,0 25,0 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

SMM2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 27 22,5 22,5 22,5 

Setuju 67 55,8 55,8 78,3 

Sangat setuju 26 21,7 21,7 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

SMM3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 34 28,3 28,3 28,3 

Setuju 71 59,2 59,2 87,5 

Sangat setuju 15 12,5 12,5 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

SMM4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 31 25,8 25,8 25,8 

Setuju 64 53,3 53,3 79,2 

Sangat setuju 25 20,8 20,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

SMM5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 21 17,5 17,5 17,5 

Setuju 62 51,7 51,7 69,2 

Sangat setuju 37 30,8 30,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  
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SMM6 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 31 25,8 25,8 25,8 

Setuju 66 55,0 55,0 80,8 

Sangat setuju 23 19,2 19,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

SMM7 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 24 20,0 20,0 20,0 

Setuju 53 44,2 44,2 64,2 

Sangat setuju 43 35,8 35,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

SMM8 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 21 17,5 17,5 17,5 

Setuju 70 58,3 58,3 75,8 

Sangat setuju 29 24,2 24,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

SMM9 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 31 25,8 25,8 25,8 

Setuju 60 50,0 50,0 75,8 

Sangat setuju 29 24,2 24,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

One-Sample Statistics 

 N Mean Std. Deviation Std. Error Mean 

SMM1 120 4,07 ,658 ,060 

SMM2 120 3,99 ,667 ,061 

SMM3 120 3,84 ,622 ,057 

SMM4 120 3,95 ,684 ,062 

SMM5 120 4,13 ,685 ,063 

SMM6 120 3,93 ,670 ,061 

SMM7 120 4,16 ,733 ,067 

SMM8 120 4,07 ,645 ,059 

SMM9 120 3,98 ,710 ,065 

 

 

 



90 
 

One-Sample Test 

 

Test Value = 0 

t df 
Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of the Difference 

Lower Upper 

SMM1 67,739 119 ,000 4,067 3,95 4,19 

SMM2 65,526 119 ,000 3,992 3,87 4,11 

SMM3 67,693 119 ,000 3,842 3,73 3,95 

SMM4 63,246 119 ,000 3,950 3,83 4,07 

SMM5 66,083 119 ,000 4,133 4,01 4,26 

SMM6 64,281 119 ,000 3,933 3,81 4,05 

SMM7 62,119 119 ,000 4,158 4,03 4,29 

SMM8 69,095 119 ,000 4,067 3,95 4,18 

SMM9 61,469 119 ,000 3,983 3,86 4,11 

 

Variabel personal branding 

 

PB1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 41 34,2 34,2 34,2 

Setuju 66 55,0 55,0 89,2 

Sangat setuju 13 10,8 10,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

PB2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 38 31,7 31,7 31,7 

Setuju 55 45,8 45,8 77,5 

Sangat setuju 27 22,5 22,5 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

PB3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 32 26,7 26,7 26,7 

Setuju 63 52,5 52,5 79,2 

Sangat setuju 25 20,8 20,8 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

PB4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 25 20,8 20,8 20,8 

Setuju 66 55,0 55,0 75,8 

Sangat setuju 29 24,2 24,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  
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PB5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 28 23,3 23,3 23,3 

Setuju 72 60,0 60,0 83,3 

Sangat setuju 20 16,7 16,7 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

One-Sample Statistics 

 N Mean Std. Deviation Std. Error Mean 

PB1 120 3,77 ,632 ,058 

PB2 120 3,91 ,733 ,067 

PB3 120 3,94 ,690 ,063 

PB4 120 4,03 ,673 ,061 

PB5 120 3,93 ,632 ,058 

 

One-Sample Test 

 

Test Value = 0 

t df 

Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of the Difference 

Lower Upper 

PB1 65,332 119 ,000 3,767 3,65 3,88 

PB2 58,384 119 ,000 3,908 3,78 4,04 

PB3 62,613 119 ,000 3,942 3,82 4,07 

PB4 65,670 119 ,000 4,033 3,91 4,15 

PB5 68,223 119 ,000 3,933 3,82 4,05 

 

Variabel Niat Beli 

 

NB1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 40 33,3 33,3 33,3 

Setuju 63 52,5 52,5 85,8 

Sangat setuju 17 14,2 14,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

NB2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 14 11,7 11,7 11,7 

Setuju 62 51,7 51,7 63,3 

Sangat setuju 44 36,7 36,7 100,0 

Total 120 100,0 100,0  
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NB3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 13 10,8 10,8 10,8 

Setuju 68 56,7 56,7 67,5 

Sangat setuju 39 32,5 32,5 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

NB4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 26 21,7 21,7 21,7 

Setuju 60 50,0 50,0 71,7 

Sangat setuju 34 28,3 28,3 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

NB5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Netral 30 25,0 25,0 25,0 

Setuju 64 53,3 53,3 78,3 

Sangat setuju 26 21,7 21,7 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

One-Sample Statistics 

 N Mean Std. Deviation Std. Error Mean 

NB1 120 3,81 ,665 ,061 

NB2 120 4,25 ,651 ,059 

NB3 120 4,22 ,624 ,057 

NB4 120 4,07 ,707 ,065 

NB5 120 3,97 ,685 ,063 

 

 

One-Sample Test 

 

Test Value = 0 

t df 

Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of the Difference 

Lower Upper 

NB1 62,754 119 ,000 3,808 3,69 3,93 

NB2 71,467 119 ,000 4,250 4,13 4,37 

NB3 74,000 119 ,000 4,217 4,10 4,33 

NB4 63,018 119 ,000 4,067 3,94 4,19 

NB5 63,418 119 ,000 3,967 3,84 4,09 

 

 



93 
 

LAMPIRAN 3  

HASIL PENELITIAN 

Hasil Uji Asumsi Klasik  

1. Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 120 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,57108039 

Most Extreme Differences Absolute ,061 

Positive ,056 

Negative -,061 

Test Statistic ,061 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

2. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Social Media Marketing ,504 1,984 

Personal Branding ,504 1,984 

a. Dependent Variable: Niat Beli 

3. Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,369 ,849  ,434 ,665 

Social Media Marketing -,020 ,031 -,081 -,627 ,532 

Personal Branding ,080 ,054 ,189 1,470 ,144 

a. Dependent Variable: ABS_RES 
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4. Uji Autokorelasi  

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 ,762a ,580 ,573 1,584 1,947 

a. Predictors: (Constant), Personal Branding, Social Media Marketing 

b. Dependent Variable: Niat Beli 

 

Hasil Persamaan Regresi Ganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,944 1,377  2,138 ,035 

Social Media Marketing ,245 ,051 ,409 4,842 ,000 

Personal Branding ,434 ,088 ,417 4,937 ,000 

a. Dependent Variable: Niat Beli 

 

Hasil Uji Kesesuaian Model  

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 405,865 2 202,932 80,834 ,000b 

Residual 293,727 117 2,510   

Total 699,592 119    

a. Dependent Variable: Niat Beli 

b. Predictors: (Constant), Personal Branding, Social Media Marketing 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,762a ,580 ,573 1,584 

a. Predictors: (Constant), Personal Branding, Social Media Marketing 
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LAMPIRAN 4 

TABEL STATISTIK 

R tabel  
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t tabel 
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F tabel  

 

 

 


