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ABSTRAK 

Ignatius Jason Koeswara/23200261/ Pengaruh Persepsi Harga Dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Ulang Mouse Gaming Merek Fantech/Pembimbing: Rita 

Eka Setianingsih, SE., M.M. 

Penggunaan internet berdasarkan perangkat ponsel dan komputer telah memberikan peran 

yang sangat penting bagi teknologi informasi dalam kehidupan masyarakat saat ini. 

Perkembangan di bidang teknologi komputer juga telah mendukung pertumbuhan di sektor 

perlengkapan atau aksesoris yang membutuhkan spesifikasi tinggi untuk  menunjang 

kebutuhan seperti mouse gaming. Fantech, sebagai salah satu merek yang berkembang 

pesat di industri perlengkapan komputer khususnya mouse gaming, telah menjadi pilihan 

utama bagi banyak masyarakat di Indonesia. Hal ini mendorong minat peneliti untuk 

meneliti pengaruh persepsi harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian ulang 

mouse gaming merek fantech. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah persepsi harga, kualitas produk, dan 

keputusan pembelian ulang. Variabel independen pada penelitian ini adalah persepsi harga 

dan kualitas produk, sedangkan untuk variabel dependen pada penelitian ini adalah 

keputusan pembelian ulang. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif dan 

analisis regresi berganda. Pengumpulan data dilakukan melalui distribusi kuesioner kepada 

140 responden yang telah membeli dan menggunakan mouse gaming merek Fantech.  

Pengujian regresi linear membuktikan bahwa variabel Persepsi Harga dan Kualitas Produk 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian ulang dengan koefisien masing-masing 

sebesar 0.221 dan 0.239. Hasil koefisien determinasi (R2) sebesar 41,5%. 

Kesimpulan dalam penelitian ini membuktikan bahwa variabel Persepsi Harga dan 

Kualitas Produk berpengaruh positif secara signifikan terhadap variabel Keputusan 

pembelian ulang mouse gaming merek Fantech. Saran pada penelitian ini bagi perusahaan 

fantech yaitu perlu ditingkatkannya lagi durabilitas produk dan penerapan strategi 

marketing untuk meningkatkan minat dan pembelian konsumen, serta penambahan jumlah 

variabel dan responden untuk memperluas cakupan penelitian bagi peneliti selanjutnya. 

Kata Kunci: Persepsi Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian Ulang 
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ABSTRACT 

Ignatius Jason Koeswara / 23200261 / The Effect of Price Perception and Product Quality 

on Repurchase Decisions for Fantech Brand Gaming Mouse / Advisor: Rita Eka 

Setianingsih, SE, M.M. 

The use of the internet based on mobile devices and computers has provided a very 

important role for information technology in people's lives today. The development in the 

field of computer technology has also supported the growth in the sector of equipment or 

accessories that require high specifications to support needs such as gaming mice. 

Fantech, as one of the fastest growing brands in the computer equipment industry, 

especially gaming mice, has become the top choice for many people in Indonesia. This 

encourages researchers' interest in examining the effect of perceived price and product 

quality on the repurchase decision of the fantech gaming mouse brand. 

The theories used in this study are price perceptions, product quality, and repurchase 

decisions. The independent variables in this study are price perceptions and product 

quality, while the dependent variable in this study is the repurchase decision. 

The research method used in this research is descriptive analysis and multiple regression 

analysis. Data collection was carried out through questionnaire distribution to 140 

respondents who have purchased and used Fantech gaming mouse brand. 

Linear regression testing proves that the variables of perceived price and product quality 

have a positive effect on repurchase decisions with coefficients of 0.221 and 0.239, 

respectively. The result of the coefficient of determination (R2) is 41.5% 

The conclusion in this study proves that the variables of Price Perception and Product 

Quality have a significant positive effect on the variable Fantech brand gaming mouse 

repurchase decision. Suggestions in this study for fantech companies, namely the need to 

increase product durability and implement marketing strategies to increase consumer 

interest and purchases, as well as increase the number of variables and respondents to 

expand the scope of research for future researchers. 

Keywords: Price Perception, Product Quality, Repurchase Decision 
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