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ABSTRAK 

 

Ryan Ravin Promono / 70200277 / 2024 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha 

“Eavie.Studio” di Tangerang / Dosen Pembimbing Rita Eka Setianingsih, S.E., 

M.M. 

 

Eavie.Studio merupakan usaha yang bergerak dalam bidang jasa kelola 

media sosial. Eavie.Studio mendirikan usahanya di Kota Tangerang 

 

Eavie.Studio dalam menjalankan usahanya memiliki bisi yaitu “Menjadi top 

of mind social media agency yang terepercaya dan mampu menjawab semua 

kebutuhan digital semua bisnis di Indonesia.” 

 

Jenis layanan yang ditawarkan oleh Eavie.Studio diantaranya adalah Full 

Instagram Management dan Full Tiktok Management, Eavie.Studio memiliki 

keunggulan biaya jasa dibawah pesain dengan kualitas yang bersaing, karena 

dikelola oleh tenaga ahli yang berpengalaman. 

 

Eavie.Studio menggunakan berbagai strategi pemasaran, seperti content 

marketing dan juga direct marketing, untuk meningkatkan kesadaran merek dan 

mengkomunikasikan jasa yang tawarkan, selanjutnya Eavie.Studio aktif melakukan 

paid advertising melalui IG ads, Tiktok ads dan juga Google ads. 

 

Sumber daya manusia yang dibutuhkan oleh Eavie.Studio berjumlah 7 

orang, yang terdiri dari satu CEO, account Executive, videographer, photographer, 

content creator dan designer. 

 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh Eavie.Studio adalah sebesar 

Rp.306,566,971 besaran dana tersebut digunakan oleh Eavie.Studio untuk 

pembelian peralatan, perlengkapan dan sewa tempat usaha  

 

Hasil analisis keuangan menunjukan. artinya bisnis layak dijalankan. BEP 

nilai penjulan lebih tinggi jika di bandingkan dengan biaya yang di keluarkan, 

dengan NPV sebesar Rp 2,469,587,133 dalam 5 tahun. Selanjutnya untuk 

perhitungan Payback Period (PP) yang diperoleh Eavie.Studio selama 1 tahun 9 

bulan dan 17 hari dengan batas maksimal yaitu 5 tahun. Sedangkan untuk hasil 

perhitungan Profitability Index menunjukan lebih dari 1 yaitu 9.0 
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ABSTRACT 

 

Ryan Ravin Promono / 70200277 / 2024 / Business Establishment Plan 

"Eavie.Studio" in Tangerang / Advisor Lecturer Rita Eka Setianingsih, S.E., M.M.  

 

Eavie.Studio is a business engaged in social media management services. 

Eavie.Studio establishes its business in Tangerang City. 

 

 Eavie.Studio, in conducting its business, has a vision, which is "To become 

the top of mind social media agency that is trusted and capable of meeting all 

digital needs of all businesses in Indonesia."  

 

The types of services offered by Eavie.Studio include Full Instagram 

Management and Full Tiktok Management. Eavie.Studio has the advantage of 

service costs below competitors with competitive quality, as it is managed by 

experienced experts. 

 

 Eavie.Studio implemented various marketing strategies, such as content 

marketing and direct marketing, to increase brand awareness and communicate the 

services offered. Furthermore, Eavie.Studio actively engages in paid advertising 

through IG ads, Tiktok ads, and Google ads.  

 

The human resources needed by Eavie.Studio amount to 7 people, consisting 

of one CEO, account executive, videographer, photographer, content creator, and 

designer.  

 

The initial investment required by Eavie.Studio is Rp.306,566,971. This fund 

is used by Eavie.Studio for the purchase of equipment, supplies, and rental of 

business premises.  

 

Financial analysis results show tha business is feasible to operate, the Break-

Even Point (BEP) sales value is higher compared to the costs incurred, with a Net 

Present Value (NPV) of Rp. 2,469,587,133 over 5 years. Furthermore, for the 

calculation of the Payback Period (PP) obtained by Eavie.Studio is 1 year 9 months 

and 17 days, with a maximum limit of 5 years. As for the Profitability Index 

calculation results, it shows more than 1, which is 9.0  
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