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ABSTRAK 

 

 

Louis Putra Maniur / 24200299 / 2024 / Pengaruh Economic Value Added dan Market 

Value Added Terhadap Return Saham Pada Perusahaan Sektor Barang Konsumen Primer 

Yang Terdaftar Dalam Indeks IDXNONCYC di Bursa Efek Indonesia Periode 2020 – 2022 

/ Pembimbing : Martha Ayerza Esra, S.E., M.M. 

Perusahaan saat ini tidak hanya berkonsentrasi pada laba dan keuntungan internal, tetapi 

juga memiliki tujuan tambahan untuk meningkatkan kekayaan maksimal bagi investor. 

Tujuannya adalah untuk menarik minat investor dan mendorong mereka untuk 

menanamkan modalnya di pasar modal. Oleh karena itu, informasi tentang kinerja 

perusahaan menjadi sangat penting sebagai panduan bagi investor dalam membuat 

keputusan investasi. 

 

Teori Signalling atau teori sinyal menjelaskan bahwa informasi sangat penting bagi 

investor dan pelaku bisnis karena tujuannya adalah memberikan keterangan, catatan, atau 

gambaran tentang kondisi masa lalu, saat ini, dan proyeksi masa depan perusahaan. 

Komponen-komponen ini sangat penting bagi para investor di pasar modal karena dapat 

digunakan sebagai alat untuk membuat dan mengambil keputusan investasi. 

 

Penelitian ini mempunyai objek pada perusahaan consumer non-cylicals yang terdaftar 

pada Bursa Efek Indonesia selama periode 2020-2022. Pada penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel menggunakan metode purposive 

sampling, sehingga total jumlah sampel dalam 3 tahun berturut-turut yang didapatkan 

sebesar 123 sampel dengan jumlah perusahaan sebanyak 41 perusahaan, penelitian ini 

dilakukan dengan menggunakan uji statistik deskriptif, uji asumsi klasik, uji f dan uji t. 

 

Dari penelitian ini ditemukan bahwa Economic Value Added tidak berpengaruh terhadap 

Return Saham dengan nilai signifikansi (0,699) dan Market Value Added tidak bepengaruh 

terhadap Return Saham dengan nilai signifikansi (0,502), Sehingga tidak tolak H01 dan 

H02 Hasil pengujian sig variabel independent dibandingkan dengan nilai α(5%). Data yang 

didapatkan diolah memakai perangkat lunak IBM SPSS Statistics Versi 27. 

Kata Kunci : Economic Value Added, Market Value Added dan Return Saham 



iv  

 

ABSTRACT 

 

 

Louis Putra Maniur / 24200299 / 2022 / The Influence of Economic Value Added and 

Market Value Added on Stock Returns in Primary Consumer Goods Sector Companies 

Listed in the IDXNONCYC Index on the Indonesia Stock Exchange for the Period 2020- 

2022. / Advisor : Martha Ayerza Esra, S.E., M.M. 

 

Companies today are not only focused on profit and internal gains, but also have an 

additional goal of maximizing wealth for investors. The aim is to attract investor interest 

and encourage them to invest in the capital market. Therefore, information about company 

performance is crucial as a guide for investors in making investment decisions. 

 

Signalling theory explains that information is crucial for investors and businesses as it 

aims to provide information, records, or descriptions of the past, present, and future 

projections of the company. These components are essential for investors in the capital 

market as they can be used as tools for making investment decisions. 

This study focuses on non-cyclical consumer companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange during the period 2020-2022. The study uses a quantitative approach with 

sampling techniques using purposive sampling method, resulting in a total sample size of 

123 samples over 3 consecutive years from 41 companies. This research was conducted 

using descriptive statistical tests, classical assumption tests, F tests, and t tests. 

 

From this research, it was found that Economic Value Added does not significantly 

influence Stock Returns with a significance value of (0.699) and Market Value Added does 

not significantly influence Stock Returns with a significance value of (0.502). So, H01 and 

H02 are not rejected. The results of testing the sig variable independent compared to the 

value of α(5%). The data obtained were processed using IBM SPSS Statistics Version 27 

software. 

 

Keywords: Economic Value Added, Market Value Added, and Stock Returns 
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