
LAMPIRAN
Lampiran 1

PRA KUESIONER

Perkenalkan, saya Luis Martin, mahasiswa Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan

Informatika Kwik Kian Gie. Saat ini, saya sedang melakukan penelitian untuk skripsi saya

dengan judul "Pengaruh Lingkungan Sosial dan Daya Tarik Promosi terhadap Minat Penggunaan

Uang Elektronik Untuk Membeli Makanan (Studi Kasus: Generasi Z)".

Dalam rangka penelitian tersebut, saya membutuhkan partisipasi Anda untuk mengisi

kuesioner ini. Jawaban Anda sangat berharga dan akan sangat membantu proses penelitian saya.

Saya menjamin bahwa semua informasi yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan

hanya akan digunakan untuk tujuan penelitian ini.

Profil Responden
1. Nama
2. Jenis Kelamin
3. Usia:

● 17-20
● 21-24

Petunjuk Pengisian Kuesioner
Bacalah setiap kalimat pernyataan secara menyeluruh dan pilih salah satu jawaban yang ada pada pilihan

yang telah disediakan

Keterangan:
1 = Sangat Tidak Setuju (STS)
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2 = Tidak Setuju (TS)
3 = Cukup Setuju (CS)
4 = Setuju (S)
5 = Sangat Setuju (SS)
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No. Pertanyaan 1 2 3 4 5
Lingkungan Sosial

1. Saya menggunakan e-money karena mendapat saran
dari keluarga Saya.

2. Saya sering melihat orang di lingkungan tempat
tinggal saya menggunakan uang elektronik

3. Saya menggunakan e-money karena teman-teman
sebaya saya juga menggunakannya.

4. orang-orang di sekitar saya yang menggunakan
e-money memiliki prestise yang lebih tinggi
dibandingkan orang lain yang tidak menggunakan
e-money

Daya Tarik Promosi
5 Uang elektronik melakukan promosi lewat berbagai

media promosi penjualan.

6 Uang elektronik sering melakukan promosi secara
berkala.

7 Promosi yang dilakukan melalui uang elektronik
memiliki dampak signifikan bagi para penggunanya.

8 Uang elektronik memberikan kualitas yang baik
dalam promosi penjualannya.

9 Uang elektronik melakukan promosi dalam skala
besar untuk menjangkau konsumen.

8. Uang elektronik melakukan promosi dengan cara
yang bervariasi.

9. Uang elektronik melakukan promosi dalam jangka
waktu yang lama.

10. Uang elektronik melakukan promosi yang cocok
untuk semua kalangan.

11. Uang elektronik telah mengkaji promosi untuk setiap



Lampiran 2

Data Pra-Kuesioner Variabel Lingkungan Sosial
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target pasarnya.

Minat Penggunaan

1. Saya akan menggunakan uang elektronik untuk
membeli makanan.

2. Saya akan terus melakukan pembelian makanan
dengan menggunakan uang elektronik di masa depan.

3. Saya akan merekomendasikan penggunaan uang
elektronik untuk membeli makanan kepada orang
lain.

4. Saya akan memberikan tanggapan positif agar orang
lain tertarik untuk menggunakan uang elektronik
untuk membeli makanan.

5. Saya akan mencari tahu lebih banyak informasi
tentang penggunaan uang elektronik untuk membeli
makanan.

Responden X1.1 X1.2 X1.3 X1.4
1 5 5 5 5
2 4 5 4 5
3 4 5 2 4
4 4 5 5 4
5 4 5 5 2
6 4 4 4 4
7 5 5 5 3
8 4 3 4 2
9 4 4 4 4
10 3 2 3 3
11 5 5 5 2
12 5 5 5 4
13 3 5 5 3
14 1 3 1 2
15 5 4 4 4
16 4 5 1 1
17 4 4 2 4



Lampiran 3

Data Pra-Kuesioner Variabel Daya Tarik Promosi
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18 3 4 5 1
19 4 5 5 4
20 5 4 3 3
21 2 4 2 3
22 3 5 4 4
23 3 5 4 3
24 4 4 4 2
25 4 2 5 3
26 4 4 4 4
27 2 5 5 2
28 2 5 2 2
29 4 5 5 5
30 3 4 4 2

Responden X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9
1 3 4 2 2 4 2 4 4 4
2 4 4 5 3 5 3 3 4 4
3 4 4 4 4 4 4 4 4 4
4 2 2 4 3 5 3 4 5 5
5 4 5 4 4 4 3 4 4 4
6 5 5 5 4 5 5 4 4 4
7 4 4 5 4 4 4 5 4 4
8 4 4 4 4 4 4 4 4 4
9 4 3 4 5 5 5 5 5 5
10 5 5 5 5 5 5 5 5 4
11 5 5 5 5 5 4 5 3 4
12 2 2 2 3 2 2 3 2 3
13 4 4 3 5 5 4 4 3 4
14 4 5 4 4 5 4 4 5 5
15 5 5 5 5 5 5 5 5 5
16 5 5 4 5 4 4 4 3 5
17 3 4 3 3 5 4 4 4 5
18 4 5 5 5 5 5 5 4 5



Lampiran 4

Data Pra-Kuesioner Variabel Minat Penggunaan
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19 5 5 4 5 4 5 5 5 5
20 4 4 4 4 5 4 3 4 4
21 4 3 5 5 5 5 5 5 5
22 3 3 3 3 3 2 2 4 4
23 4 4 5 4 4 4 4 5 5
24 4 5 5 4 4 3 4 3 5
25 5 4 5 4 5 2 4 5 4
26 4 4 4 3 2 1 3 5 2
27 5 5 4 4 3 5 3 4 5
28 4 2 4 4 3 4 2 4 3
29 4 4 4 4 4 4 4 4 4
30 4 4 5 3 4 4 3 3 4

Responden Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5
1 5 5 3 3 3
2 5 5 3 4 5
3 1 3 4 4 3
4 5 5 5 5 5
5 3 5 4 4 5
6 5 4 4 4 4
7 4 5 4 4 5
8 5 5 5 4 5
9 5 5 5 4 4
10 4 4 3 3 3
11 3 3 3 4 4
12 5 2 2 2 4
13 4 4 4 4 5
14 5 5 5 3 3
15 2 4 5 4 2
16 4 4 5 4 2



Lampiran 5

Hasil Uji Validitas Lingkungan Sosial
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17 5 3 4 4 5
18 4 5 4 4 2
19 4 4 5 5 5
20 4 4 4 4 3
21 2 3 2 3 2
22 5 2 4 4 2
23 5 4 4 5 5
24 5 3 3 4 5
25 5 4 4 4 4
26 5 5 5 5 5
27 2 3 4 4 5
28 4 4 4 4 4
29 4 3 5 5 4
30 5 5 4 5 5



Lampiran 6

Hasil Uji Validitas Daya Tarik Promosi

Lampiran 7

Hasil Uji Validitas Niat Beli Ulang
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Lampiran 8
Data Hasil Kuesioner Variabel Lingkungan Sosial
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Responden X1.1 X1.2
1 1 1
2 5 4
3 4 1
4 4 2
5 2 2
6 3 4
7 3 4
8 4 4
9 4 5
10 4 4
11 2 5
12 2 2
13 4 5
14 3 5
15 4 5
16 5 3
17 5 5
18 4 4
19 4 2
20 4 5
21 4 5
22 4 4
23 5 5
24 4 4
25 4 4
26 3 4
27 3 3
28 5 5
29 5 5

30 3 5

31 3 3

32 3 4

33 2 3

34 1 4

35 1 3
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36 4 4

37 4 3

38 2 5

39 3 4

40 4 4

41 4 4

42 3 4

43 2 5

44 4 4

45 4 5

46 3 4

47 1 2

48 3 4

49 2 3

50 3 2

51 2 5

52 4 3

53 4 5

54 2 5

55 4 5

56 3 5

57 3 3

58 4 4

59 4 4

60 4 4

61 3 5

62 4 3

63 1 5

64 4 5

65 5 4

66 5 5

67 4 5

68 5 5

69 5 4

70 3 3

71 4 4

72 2 3

73 3 5



Lampiran 9

Data Hasil Kuesioner Variabel Daya Tarik Promosi
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74 4 5

75 4 4

76 4 1

77 3 5

78 4 5

79 1 1

80 5 5

81 2 4

82 4 4

83 1 2

84 5 5

85 3 3

86 2 3

87 2 4

88 4 5

89 1 1

90 4 5

91 3 4

92 5 5

93 2 2

94 4 5

95 5 3

96 5 3

97 4 4

98 5 5

99 4 4

100 4 3

Responden X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8
1 3 3 3 3 3 2 2 4
2 4 4 5 4 4 4 4 5
3 4 5 5 4 4 3 4 5
4 3 4 2 2 4 2 4 4
5 4 4 5 3 5 3 3 4
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81

6 4 4 4 4 4 4 4 4
7 2 2 4 3 5 3 4 5
8 4 5 4 4 4 3 4 4
9 5 5 5 4 5 5 4 4
10 4 4 5 4 4 4 5 4
11 4 4 4 4 4 4 4 4
12 4 3 4 5 5 5 5 5
13 5 5 5 5 5 5 5 4
14 5 5 5 5 5 4 5 4
15 5 4 5 4 5 2 4 4
16 4 4 4 3 2 1 3 2
17 5 5 5 5 5 5 5 5
18 5 5 4 5 4 4 4 5
19 3 4 3 3 5 4 4 5
20 4 5 5 5 5 5 5 5
21 5 5 4 5 4 5 5 5
22 4 4 4 4 5 4 3 4
23 4 3 5 5 5 5 5 5
24 4 2 4 4 3 4 2 3
25 4 4 4 4 4 4 4 4
26 4 4 5 3 4 4 3 4
27 2 2 2 3 2 2 3 3
28 4 4 3 5 5 4 4 4
29 4 5 4 4 5 4 4 5
30 5 5 4 4 3 5 3 5
31 4 4 4 4 4 4 4 4
32 5 5 5 5 5 5 5 5
33 4 4 4 4 3 4 2 3
34 4 4 5 4 4 4 4 4
35 5 5 5 5 5 5 5 5
36 4 3 4 4 5 4 3 3
37 2 2 3 3 4 4 4 4
38 5 4 3 3 4 4 4 4
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39 4 4 4 4 4 5 3 5
40 5 5 5 5 4 4 5 5
41 5 5 5 5 5 5 5 4
42 4 4 5 4 4 3 3 4
43 5 5 4 5 4 5 5 4
44 4 5 3 5 5 5 5 3
45 4 3 5 3 4 5 5 4
46 5 4 4 4 4 4 4 4
47 5 5 5 4 4 4 2 4
48 4 5 4 4 5 4 3 4
49 5 5 5 5 5 4 4 3
50 4 3 4 5 5 5 3 4
51 5 5 2 3 3 5 4 5
52 4 4 4 5 5 4 4 5
53 3 2 5 5 3 3 3 4
54 3 2 3 4 3 4 4 4
55 4 4 4 5 4 4 4 4
56 4 4 4 4 4 3 2 4
57 4 3 4 4 4 4 4 4
58 5 4 5 4 4 4 3 4
59 4 4 5 5 4 5 5 5
60 4 4 4 3 4 4 3 3
61 4 5 3 3 3 5 3 4
62 5 5 5 5 4 5 5 3
63 4 5 5 5 5 5 5 5
64 4 4 4 5 5 4 3 4
65 4 5 5 4 3 3 5 5
66 4 3 5 5 4 5 4 4
67 4 5 5 5 4 3 5 4
68 4 5 4 5 5 4 4 4
69 4 4 5 4 5 4 5 5
70 4 5 5 5 5 4 4 3
71 4 3 4 4 4 5 2 4



Lampiran 10

Data Hasil Kuesioner Variabel Minat Penggunaan
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Responden Y1.1 Y1.2 Y1.3
1 2 2 2
2 4 4 4
3 5 5 3
4 4 5 4
5 4 5 4
6 3 4 4
7 5 4 4
8 4 4 4
9 5 5 5
10 3 4 4
11 4 4 4
12 3 5 5
13 5 4 5
14 5 3 3
15 5 3 4
16 3 4 4
17 5 5 5
18 5 4 4
19 4 4 4
20 5 4 4
21 5 5 4
22 5 5 4
23 4 3 3
24 3 3 4
25 4 5 5
26 4 4 4
27 3 2 3
28 2 4 4
29 4 4 5
30 3 3 4
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31 5 5 5
32 5 4 4
33 4 5 4
34 4 5 5
35 3 3 3
36 4 3 3
37 4 4 4
38 4 4 3
39 3 3 4
40 4 5 4
41 5 5 5
42 5 4 4
43 5 5 4
44 5 5 5
45 4 3 5
46 3 2 4
47 4 3 4
48 5 4 4
49 5 5 4
50 4 4 3
51 4 3 3
52 4 5 5
53 3 2 3
54 5 5 5
55 5 5 5
56 5 4 4
57 4 4 4
58 4 4 4
59 4 4 5
60 4 4 4
61 4 5 5
62 5 5 5
63 4 5 5
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64 5 5 3
65 4 5 4
66 5 5 4
67 3 2 4
68 5 5 5
69 4 3 4
70 5 5 5
71 3 3 5
72 4 4 3
73 3 5 4
74 3 4 3
75 4 4 4
76 5 3 4
77 5 5 5
78 5 4 5
79 4 4 4
80 2 3 4
81 5 5 5
82 5 5 5
83 3 3 3
84 5 5 5
85 5 5 5
86 5 4 5
87 4 4 5
88 5 4 5
89 5 3 4
90 5 4 4
91 5 4 4
92 5 3 4
93 5 3 4
94 5 4 3
95 5 4 5
96 5 1 2



Lampiran 11
Hasil Output Uji Normalitas

Lampiran 12

Hasil Output Uji Multikolinearitas

Lampiran 13

Hasil Output Uji Heteroskedastisitas
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97 4 5 4
98 3 3 3
99 4 4 4
100 5 5 5



Lampiran 14
Hasil Output Uji F

Lampiran 15
Hasil Output Uji T

Lampiran 16
Hasil Output Koefisien Determinasi

Lampiran 17
Uji Regresi Linier Berganda
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Lampiran 18
Hasil Output Mean Lingkungan Sosial

Lampiran 19
Hasil Output Mean Daya Tarik Promosi

Lampiran 20

Hasil Output Mean Minat Penggunaan
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Lampiran 21

Hasil Output Selang Kepercayaan 95%

Lingkungan Sosial

Lampiran 22
Hasil Output Selang Kepercayaan 95%

Daya Tarik Promosi
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Lampiran 23
Hasil Output Selang Kepercayaan 95%

Minat Penggunaan

Lampiran 24
Hasil Uji Turnitin

90



91



92
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98



99
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101
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