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ABSTRAK 

Calvino Montella / 74200017 / 2024 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Fashion Online 
“LOOKISM” di Jl. Angke Jaya XIV, Jakarta Barat / Dosen Pembimbing :  
Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

 
LOOKISM merupakan bisnis yang bergerak di bidang industri fashion yang 

menyajikan pakaian oversize dengan berbagai desain yang simple, unik, dan eksklusif. Bisnis 
ini dijalankan secara online melalui aplikasi marketplace atau media sosial. Lokasi usaha 
LOOKISM terletak di Jl. Angke Jaya XIV, Jakarta Barat. LOOKISM memiliki visi yaitu 
“Menjadi perusahaan clothing yang dapat menciptakan produk fashion dengan standar kualitas 
internasional dan memiliki merek yang terdaftar pada majalah forbes pada kategori fashion”, 
dan memiliki misi untuk mendukung pencapaian visi, antara lain : Menawarkan produk yang 
selalu update to date dengan kualitas premium dan desain yang menarik sesuai target pasar, 
Memprioritaskan kepuasan konsumen dengan memberikan service terbaik sehingga membekas 
pada benak konsumen dan Menciptakan hubungan yang baik dengan konsumen. 

Bisnis LOOKISM termasuk dalam pasar persaingan sempurna yang dimana memiliki 
pesaing potensial yang menjual produk serupa dan dijadikan sebagai tolak ukur untuk dapat 
melihat keunggulan dan kelemahan bisnis seperti DOODS, OOTD Supply, dan Nomad Studio 

Target Pasar Bowl adalah seluruh indonesia, laki-laki atau perempuan, kalangan remaja 
hingga dewa (usia 15-40 tahun), penyuka konsep pakaian oversize dengan desain yang 
sederhana tapi eksklusif, mengutamakan pakaian dengan bahan nyaman dan harga yang 
terjangkau. 

Untuk dapat menghadapi persaingan pada bisnis tersebut, LOOKISM telah melakukan 
penyusunan rencana strategi pemasaran untuk meningkatkan brand awareness dan 
meningkatkan penjualan seperti advertising, sales promotion, live streaming, dan memberikan 
promo dan kupon pembelian berikutnya. 

Sumber daya manusia yang dibutuhkan LOOKISM berjumlah enam (6) orang yang 
terdiri dari 1 manajer, 2 staff administrasi, 2 staff produksi, dan 1 staff marketing. 

Kebutuhan investasi awal LOOKISM adalah sebesar Rp 224.848.808. Dana tersebut 
digunakan untuk sebagai modal awal untuk pembangunan usaha LOOKISM seperti kas awal, 
biaya perlengkapan dan peralatan, biaya tenaga kerja, biaya sewa tempat usaha, biaya renovasi, 
biaya bahan baku, dan hak paten merek 

Dalam perhitungan analisis kelayakan usaha, LOOKISM memiliki prospek yang 
positif. Hal tersebut dapat dilihat dari hasil analisis keuangan yang menunjukan bahwa Payback 
Period dalam waktu 2 Tahun 9 Bulan 29 Hari, Net Present Value mendapat hasil positif sebesar 
Rp 247.146.843, hasil Profitability Index sebesar 2,10 dan hasil Break Even Point yaitu hasil 
penjualan pertahun lebih besar dari nilai Break Even Point. Hasil analisis kelayakan bisnis 
tersebut dapat disimpulkan bahwa usaha LOOKISM layak untuk dijalankan. 
 
 
 
 
Kata Kunci : LOOKISM, Fashion Oversize, Strategi Pemasaran 
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ABSTRACT 

Calvino Montella / 74200017 / 2024 / Business Plan for Establishing an Online Fashion 
Business “LOOKISM” on Jl. Angke Jaya XIV, West Jakarta / Supervisor:  
Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

 
LOOKISM is a business operating in the fashion industry which provides clothing 

oversize with various simple, unique and exclusive designs. This business is run online via an 
application marketplace or social media. LOOKISM business location is located on Jl. Angke 
Jaya XIV, West Jakarta. LOOKISM has a vision, namely "To become a company clothing 
which can create fashion products with international quality standards and has a brand 
registered in Forbes magazine in the fashion category", and has a mission to support the 
achievement of its vision, including: Offering products that always update to date with 
premium quality and attractive designs according to the target market, Prioritizing consumer 
satisfaction by providing service best so that it makes an impression on consumers' minds and 
creates good relationships with consumers. 

The LOOKISM business is included in a perfect competition market which has potential 
competitors who sell similar products and is used as a benchmark to see the strengths and 
weaknesses of businesses such as DOODS, OOTD Supply, and Nomad Studio 

Pasar Bowl's target is all of Indonesia, men and women, teenagers to adults (aged 15-
40 years), who like the concept of clothing oversize with a simple but exclusive design, 
prioritizing clothing made from comfortable materials and affordable prices. 

To face competition in this business, LOOKISM has prepared a marketing strategy plan 
to improve brand awareness and increase sales like advertising, sales promotion, live 
streaming, and provide promotions and coupons for your next purchase. 

The human resources needed by LOOKISM are six (6) people consisting of 1 manager, 
2 administrative staff, 2 production staff, and 1 marketing staff. 

LOOKISM's initial investment requirement is: IDR 224,848.808. These funds are used 
as initial capital for the development of the LOOKISM business, such as initial cash, equipment 
and equipment costs, labor costs, business premises rental costs, renovation costs, raw 
material costs, and brand patent rights. 

In calculating business feasibility analysis, LOOKISM has positive prospects. This can 
be seen from the results of financial analysis which show that Payback Period within 2 year 9 
months 29 days. Net Present Value got positive results of IDR 247.146.843, Profitability Index 
results of 2,10 and Break Even Point that is, the annual sales proceeds are greater than the 
value Break Even Point. The results of the business feasibility analysis can be concluded that 
the LOOKISM business is feasible to run. 

 
 
 
 
 

 
Keywords: LOOKISM, Oversize Fashion, Marketing Strategy 
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