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LAMPIRAN
_Lampiran 1: Kuesioner
= =
o) Q,
oHalo semual!
«« Q
3+ 3
—Pérkenalkan, saya Brenda, mahasiswi dari Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
=2
?f;iu;msagManajemen Pemasaran. Saya sedang melakukan penelitian untuk menyusun skripsi
g = @
§3a§ta @engenai Pengaruh Dimensi - DImensi Influencer Marketing (Titan Tyra)
‘gTéfhaﬂap Kepercayaan dan Sikap Konsumen pada Produk Skincare. Karena itu
g2 =
gmi;horgbantuannya untuk mengisi kusioner ini.
£2 8
=5 =
‘sSegalagnformasi yang diberikan bersifat rahasia dan hanya akan digunakan untuk keperluan

n}
o

",

3

peneliéan. Saya mengucapkan terima kasih banyak untuk para responden yang bersedia

3 x .. . ..
2untuk ggengm kuesioner ini.

3 g,

g ~

cHave agood day!

2 5

5 .o

zBagian I: Profil Responden

Pada bagian ini, responden akan mengisi data diri

=
1.=Nama
S
2.w]enis Kelamin

:Jaquins ueyingaAuaw uep u

m -
= a. Wanita
n

%b. Pria

3.§Umur Responden

40,
tad

17 — 23 tahun

=

24 — 30 tahun

31 — 37 tahun

o

Diatas 37 tahun
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Bagian 11: Kriteria Pilihan Jawaban
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2

Resp@en diminta untuk memilih 1 dari 5 pilihan yang tersedia sebagai jawaban atas

N —_
O o9 2 . o . . . _
5 1o D épertanggan yang diajukan. Pilih opsi yang paling sesuai dengan apa yang dirasakan dan tidak
82329 =
@ Q -~ Q «Q .
5 & & & -ada jawaban benar atau salah.
23582 & =
Q ° x ;g = A
[ .
3 § ;_*.E gAgfame kriteria pilihan jawaban sebagai berikut

oo v W A
23829 3
- & 5 £ cSangatTidak Setuju (STS) =1
) =~ >~ 3 c w0
v S oo 2 =g
3550y 2 &
© 7 o 2 Tidak Setuju (TS) = 2
cTh 3328 &
T3> cQPc > g
$533c9 F .
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QO 3 O IO g o
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o< @ cSetujufS)=4
aF 2F 3
S B® 3 o
0 — 2 = . —
5 @ 2 ZSangafSetuju (SS) =5
e 0 3 =
2 -3 =3
5 © 2Bagian I11: Pertanyaan
> 28  §
g A= - ) )
§ 2 ;Respo%ﬂen akan merespon pertanyaan yang berhubungan dengan pengaruh dimensi —
c ) -
& < 2. . : . .
z 2. gdimensi Influencer Marketing dari Titan Tyra terhadap kepercayaan konsumen dan sikap
- =
Q Q o
& = Skonsumen.
3 o5 79
o g o (= )
S = %P =3
= G D ertagaan:
x S >
2 = ol Igluencer Titan Tyra memiliki pengalaman di bidang skincare
> o =
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% Sangat Tidak Setuju (STS)
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Netral (N)
Setuju (S)

Sangat Setuju (SS)

N

uencer Titan Tyra memiliki keahlian dalam bidang skincare
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gikut (follower) influencer Titan Tyra banyak berasal dari kalangan pengguna

e Sangat Tidak Setuju (STS)
«)Tidak Setuju (TS)
- =
g o Netral (N)
3 =]
@ o> Setuju (S)
3z 2
2 = e Sangat Setuju (SS)
=L w
;‘%3‘% Ingu
2 S 7 Sangat Tidak Setuju (STS)
sC B |
o § o Tidak Setuju (TS)
£33 3
S = oz Netral (N)
5 a 92
=5 o =) A
S 2 3 Setuju (S)
e g
g o2 Sangat Setuju (SS)
Z4. Pén
o A
3 g,
© prg‘duk skincare
5 )
%’ .; Sangat Tidak Setuju (STS)
x D
2 e Tidak Setuju (TS)
3 Netral (N)
g Setuju (S)
2 Sangat Setuju (SS)
3
55, 1
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uencer Titan Tyra memiliki kepribadian yang menarik

Sangat Tidak Setuju (STS)

Tidak Setuju (TS)
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Setuju (S)

Sangat Setuju (SS)

encer Titan Tyra terkenal di kalangan pengguna produk skincare
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Influencer Titan Tyra memiliki pengaruh besar pada kalangan pengguna produk

s@:are

u
o> Sangat Tidak Setuju (STS)

gld

Tidak Setuju (TS)

Netral (N)

Y 1gl Aijiw

Setuju (S)
Sangat Setuju (SS)

uencer Titan Tyra memiliki pengetahuan dalam bidang skincare
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e Sangat Tidak Setuju (STS)

uep

e_ Tidak Setuju (TS)

Joju

o= Netral (N)
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eyne

Setuju (S)

1N
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b

Sangat Setuju (SS)

)|

iew skincare yang diberikan Influencer Titan Tyra menunjukkan proses yang jelas

pY)
(alggle

d

D

lam penggunaan produk skincare
Sangat Tidak Setuju (STS)

Tidak Setuju (TS)

Netral (N)

g’ annsuj®

Setuju (S)

Sangat Setuju (SS)

sil review skincare yang diberikan influencer Titan Tyra sesuai dengan kenyataan
Sangat Tidak Setuju (STS)

Tidak Setuju (TS)

Netral (N)

Setuju (S)
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13.

e Sangat Setuju (SS)
I@encer Titan Tyra memiliki kemampuan yang baik dalam mempromosikan produk

X
skincare

12

Eld

Sangat Tidak Setuju (STS)

1w

o5 Tldak Setuju (TS)

°
M 1al

Netral (N)

sup) o

Setuju (S)

nmn

Sangat Setuju (SS)

a senang mendapatkan pengetahuan baru mengenai produk skincare dari influencer

Busig

S
n Tyra

.é Sangat Tidak Setuju (STS)
.:i Tidak Setuju (TS)

.i Netral (N)

SetUJu (S)

(alg uerny

Sangat Setuju (SS)
a sangat menyukai produk skincare yang dipromosikan oleh Influencer Titan Tyra
Sangat Tidak Setuju (STS)
Tidak Setuju (TS)
. Netral (N)
Setuju (S)

Sangat Setuju (SS)

t@’m;m uep sms;a‘;nmsué’

a kemungkinan membeli produk skincare yang dipromosikan oleh Influencer Titan
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Sangat Tidak Setuju (STS)

Tidak Setuju (TS)
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an 2: Jawaban Kuesioner

n Profil Responden

Nama Responden

Jenis Kelamin

Umur Responden

Vera Wanita 17 - 23 tahun
Albert Pria 17 - 23 tahun
Rachel N Wanita 17 - 23 tahun
Lisa Wanita 17 - 23 tahun
Claralita Bong Wanita 17 - 23 tahun
Andrew Pria 24 - 30 tahun
Ivan Pria 24 - 30 tahun
novi Wanita 17 - 23 tahun
angeline Wanita 24 - 30 tahun
Stephanie Wanita 24 - 30 tahun
Brandon Tan Pria 17 - 23 tahun
g:t)i/:\flvr;n Glenn Pria 17 - 23 tahun
Rusherly Wanita 17 - 23 tahun
Christabella Wanita 17 - 23 tahun
Risma Trye M Wanita 17 - 23 tahun
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Florencia Wanita 17 - 23 tahun
| Kadek Kariana Pria diatas 37 tahun
f Pria 17 - 23 tahun
Wendy Pria 17 - 23 tahun
Felicia Wanita 17 - 23 tahun
Ellyana Wanita 17 - 23 tahun
Melisa Wanita 17 - 23 tahun
Felicio Pria 17 - 23 tahun
BC Wanita 17 - 23 tahun
jocelin Wanita 17 - 23 tahun
Silvia Fransisca Wanita 17 - 23 tahun
Zulfikri Pria 31 - 37 tahun
Mirah Delima Wanita 31 - 37 tahun
julius jhn Pria 17 - 23 tahun
Winston Renatan | Pria 24 - 30 tahun
dita Wanita diatas 37 tahun
Christian sang Pria 17 - 23 tahun
Suhailie Pria 24 - 30 tahun
Carissa Wanita 17 - 23 tahun
Keren Wanita 17 - 23 tahun
Maureen Wanita 17 - 23 tahun
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Widodo Pria 24 - 30 tahun
Kenny Pria 24 - 30 tahun
Kevin Hermawan | Pria 17 - 23 tahun
Gracia Wanita 24 - 30 tahun
Christian Pria 24 - 30 tahun
Elva Ardelia Wanita 17 - 23 tahun
Yose Pria 17 - 23 tahun
Valencia Wanita 17 - 23 tahun
Dennisen Pria 17 - 23 tahun
deviana Wanita 24 - 30 tahun
Jeannyffer Wanita 17 - 23 tahun
Michelle Wanita 17 - 23 tahun
ALVIN ADRIAN [ o, 1723 tahun
jason otto Pria 17 - 23 tahun
Dannislee DK Pria 17 - 23 tahun
DHARMA

KARUNA Pria 17 - 23 tahun
WIDYA

jeta Pria 17 - 23 tahun
Shania Leopard Wanita 17 - 23 tahun
Indra Pria 17 - 23 tahun
Irena Wanita 17 - 23 tahun
yehan Wanita 24 - 30 tahun
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Joenatan Pramudji | Pria 17 - 23 tahun
Gavin Pria 17 - 23 tahun
Hendrawan Pria 24 - 30 tahun
Ryan Pria 17 - 23 tahun
Angel Wanita 17 - 23 tahun
Vincent Pria 17 - 23 tahun
Raja Pria 17 - 23 tahun
vicky Wanita 17 - 23 tahun
Saputri dewi Wanita 24 - 30 tahun
Yos Pria 17 - 23 tahun
Yoga Pria 24 - 30 tahun
Michael Pria 24 - 30 tahun
Kez Wanita 17 - 23 tahun
Nathan Joel Pria 17 - 23 tahun
Christopher Prase | Pria 17 - 23 tahun
Livia Devina Wanita 24 - 30 tahun
Raphael Pria 17 - 23 tahun
Charles Pria 17 - 23 tahun
Slsahda?rr:;o Viriya Pria diatas 37 tahun
XIZ?T?syah Ferdian Pria 17 - 23 tahun
Kevin Pria 24 - 30 tahun
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Nadira Wanita 17 - 23 tahun
Gabriella Wanita 17 - 23 tahun
Chika Wanita 17 - 23 tahun
Bodhi Pria 17 - 23 tahun
Henry Pria 17 - 23 tahun
Tefilla Pria 17 - 23 tahun
Dilla Wanita 17 - 23 tahun
Chandra M Pria 17 - 23 tahun
Ryan Chen Pria 17 - 23 tahun
Eric Lee Pria 17 - 23 tahun
Rianti Wanita 17 - 23 tahun
Darwin Owen Pria 17 - 23 tahun
Rendy Pria 17 - 23 tahun
aldo julio Pria 17 - 23 tahun
Vincent Filbert Pria 17 - 23 tahun
Jeri Pria 17 - 23 tahun
Christian Pria 31 - 37 tahun
Evan Raymond Pria 17 - 23 tahun
Erick Pria 17 - 23 tahun
anastasia mutiara | Wanita 17 - 23 tahun
Yuantono Sumitto | Pria 24 - 30 tahun
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Ferdy Pria 24 - 30 tahun
Duchard Pria 17 - 23 tahun
Sanjaya Pria 17 - 23 tahun
Kevin Frans | o 17 - 23 tahun
Periatna

Lydia Wanita 17 - 23 tahun
Unggul Bima Pria 17 - 23 tahun
Dimas s p Pria 17 - 23 tahun
Hansen Gianto Pria 17 - 23 tahun
William Pria 17 - 23 tahun
Vallian Royce Pria 17 - 23 tahun
amel Wanita 17 - 23 tahun
Kevin ) Giovanni Pria 24 - 30 tahun
Haryadi

Wira Kumala Pria 17 - 23 tahun
Yoan Wanita 17 - 23 tahun
hansen sanjaya Pria 17 - 23 tahun
Mikan Pria 24 - 30 tahun
Lala Wanita 24 - 30 tahun
Lydia Icasia Wanita 17 - 23 tahun
Thalia patricia Wanita 17 - 23 tahun
Anne . Svasthi Wanita 17 - 23 tahun
Gautami

Velicia Wanita 17 - 23 tahun
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika _mw.sx Kig® Gie fetita o | o TfotmiatitataritcHian Gie
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang m M N Dl Al el el A R el R e A A A A e Ll A
\Sy 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkamdan menyebutkarn sumper:
m\m“ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

MO S| I T[T OO| IO N[ O[O[(O ||| [T F|<F | O (O |F||< ™ ™
N OO TN OO N O[T O[T (T ON|O| T (T[T O [T O| OO (O(O(m| o< ™ ™
< (OO IM T IITOMNIITMLLOIMNISIINM T INTIT N TN T TN TIT NI AT M| T < o™
<O (O[O (OO || O (OO [[F | (O[O [ ||| N[ O[O |0 [N < Tel ™
(N O[T O[NNI [TO[OMOWOM(F|F OO0 M| NT (OO T[T [T || N|O | [ |0 < ™ ™
IO ILOILOM TN T T ITNITITN TN T T T[T TOITIMTITITVO T M| T < ™
O T O |F|O| O[T |N[O O O[T OO |F | (O[O (I ||| [T ||| |00 < ™
DO |IF|O|MO TN S| (OO |F OO |F (O[O (WO(M|O(F (N[ F O[NNI (||| <t <t
IO (T T OO [T |F | T[T [T [F(O|O T O [ O [T (O[O [ || < <t Tel
M| IO T IITIITO T ATOTM T TITIITO M IF(ITMTIO MO ITO T NMOLOIOD | T T < Lo
MO T (T | (WO S| [FO[NO WO (T[T WO(O(O [T |WO|F || N || WO | (O[O | < <t ™
M| [T [T [OF OO0 S| [ [T [T T[T OO |00 T[T M|0O|F| | << < <

CHHplEipta B Hirstitd e Bisrisglarrfermatika Kwi Kian-Gie) institut Bisnis dan i r ik
3444443ﬂ?%_rmao@_mﬁ%ﬁ%qﬂn%mm%_%mm@554445345453444354344 To) <

T~ Ditarang mengutip sSebagian atau seturutt Karya tutis i tanpa mencantumgar dan menyebutkan sumper

Kian Gie



KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Pengaruh Influencer Marketing pada Instagram terhadap Brand
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Terdapat pengaruh influencer marketing pada Instagram terhadap

Hasil Penelitian brand awareness Secondate di Jakarta

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

Penelitian Terdahulu 3

)
N\
- u
o O v Tabel 1.2
el 0,
S =
%“; ; Penelitian Terdahulu 2
T2 F =
N
ER: - o Pengaruh Kekuatan Influencer Instagram Terhadap Niat
5 ol JudulPenelitian . L . .
c g S Pembelian Dimediasi Oleh Sikap Pada Lifestyle Influencer
~d I‘gama:Peneliti Samuel Rafenda
S & Tahu Penelitian 2022
Sqda @
§ 5 J@ml@n Sampel 110 responden
S s &
= \@arlaﬁlg Terikat Niat Beli
- | (Depghden)
93
© 3 Variabel Bebas Sikap pada Lifestyle Influencer
2 o =
= g (Independen) Kekuatan Influencer Instagram
a s
§ 4 - Kekuatan influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap
% = g niat pembelian
o d
~ 3 % Kekuatan influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap
25 N Sikap pada Lifestyle Influencer
2. & Hasil Penelitian
3 g Sikap pada Lifestyle Influencer berpengaruh positif dan
_%g = signifikan terhadap niat pembelian konsumen
! ]
2 E_ ";’ Sikap pada Lifestyle Influencer dapat memediasi kekuatan
@ 3 c Influencer terhadap niat beli konsumen
5 =
5 5 =)
28 3 Tabel 1.3
g . GI
- Q.
)
=)
2
=]

Pengaruh Influencer Titan Tyra di Instagram Terhadap Brand

JudL§PeneI|t|an Awareness Whitelab
()

Narr&'.-PeneIiti Prisciliadena
()
Tahum; Penelitian 2021
Jumfah Sampel 120
=
[
)
=
(1)
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N
R

7
R

T
G

NS
Qs

Variable Terikat
(Dependen)

(o)

Brand Awareness

| Variabel Bebas
» (Independen)

1A "

Influencer Marketing

g, Terdapat pengaruh influencer marketing di media sosial terhadap
brand awareness Whitelab
F@sil%enelitian
>z Adanya hubungan positif yang cukup tinggi antara variabel X
g,‘ E (influencer marketing) dan variabel Y (brand awareness)
> &
2 3 Tabel 1.4
:e
2 @ Penelitian Terdahulu 4
a 2.
c ?
;% 8 Pengaruh Visibility, Credibility, Attractiveness dan Power Endorser
Jﬁdul?enelitian terhadap Niat Beli Street Boba Sunter Greenlake, Jakarta Utara
§ (Studi Kasus pada Followers Influencer Instagram @Fadiljaidi)

NaméPeneliti
Q

Cynthia Putri Wijaya

Tahur Penelitian
x

2022

Jumlah Sampel

140 responden

=
Variable Terikat

slaquins ueyingaduaul uep ueMuwimuesuaw eduey 1yi siny eAley ynan)as neje ueibeqas dnnbuaw bueje

Hasi&’enelitian

(Depgnden) Niat Beli
Visibility
Varigbel Bebas | Credibility
(Indgenden) Attractiveness
(o
w Power Endorses
g Visibility, Credibility, Attractiveness, dan Power Endorses

berpengaruh signifikan terhadap niat beli sehingga dapat disimpulkan
bahwa Fadil Jaidi dapat meningkatkan atau menimbulkan niat beli
konsumen untuk membeli Street Boba
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EN g

Tabel 1.5

@

Penelitian Terdahulu 5

u
Q
=
Er. Pengaruh Daya Tarik Promosi, Kredibilitas Influencer, dan Content
J%dulz_Penelltlan Marketing terhadap Produk Body Care (Studi Kasus Produk
» X Scarlett Whitening)
© =
NamaPeneliti Graciella Julieta
o3
'@hug; Penelitian | 2022
Jﬁml@ Sampel 130 responden

Ie Terikat
den)

@pin
Big)

Niat Beli

buepufgb
D

=

uj uepgl

Daya Tarik Promosi
Varlaﬁel Bebas

(In deﬁen den) Kredibilitas Influencer

uep ueywnyueouawl eduey Ul snny eAjey yninias neie ueibeqas dinbuaw bueieyiq |

> Content Marketing

g Daya tarik promosi berpengaruh signifikan positif terhadap

- niat beli

=

Ha&l?enelltlan - Kredibilitas influencer berpengaruh signifikan positif terhadap
o niat beli
Content marketing berpengaruh signifikan terhadap niat beli.

S
7]
o

am}gran 5: Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas menggunakan WarpPLS 8.0

o)
asilid* Model Struktural

:Ja%uns UE?_].HQSAUS

Popularitas

B,
\\ﬁ/
B,
0;!9,.,
Kepercayaan
percay B=0,63% 3|
3:0.33
& R*=0,40
Y
Kekuatan
(X4)

31D uen] MIM)| e)iew.ioju] uep siu
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Hasil 2: Combined Loadings and Cross Loadings

@ X1

X2 X3 X4
= xi |(@38) 0047 0.043 0.063
S x12 |(0938)  -0.047 -0.043 -0.063
= x1 |39 (0.855)  0.012 0.182
2 x2 @191 (0.855)  -0.012 0.182
3 X3 |0§00 0.000 (1.000)  0.000
© R 000 0.000 0.000 (1.000)
S g 6193 -0.103 0.076 0.156
S R (0287 0301 0269  -0.051
o g G072 0431 0.190 0.128
o & 8010 -0.024 -0.024 0.149
Qs =
5 B |&026 0.132 0.078 -0.236
o B 0836 -0.104 -0.052 0.079
5 —
c C -
0, 2 . . . .
cHasil 3 Model Fit and Quality Indices
~Medeldit and quality indices
y__o. 9
435 =
QU o =5

n

M1
-0.072
0.072
0.107
-0.107
0.000
0.000
(0.789)
(0.700)
(0.676)
-0.067
0.034
0.034

¥

0.005

-0.005
-0.207
0.207
0.000
0.000
0.108
-0.082
-0.041
(0.877)
(0.848)
(0.874)

Type (as defined)
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective
Reflective

SE

0.070
0.070
0.072
0.072
0.069
0.069
0.073
0.074
0.075
0.071
0.072
0.071

P value

<0.001
<0.001
<0.001
<0.001
<0.001
<0.001
<0.001
<0.001
<0.001
<0.001
<0.001
<0.001

undede ynjuaq wejep 1ul siny eAiey ynanyas neje uelbeqas yeAueqladwawl uep ueywnwnbusw buedseyiq ‘g

cAverage path coefficient (APC)=0.304, P<0.001

“Average R-squared (ARS)=0.436, P<0.001

iAvera 2 adjusted R-squared (AARS)=0.426, P<0.001

2Average block VIF (AVIF)=1.802, acceptable if <= 5, ideally <= 3.3
‘SAverage full collinearity VIF (AFVIF)=1.754, acceptable if <= 5, ideally <= 3.3
3TenenBaus GoF (GoF)=0.596, small >= 0.1, medium >= 0.25, large >= 0.36
%Simpsﬁ’n's paradox ratio (SPR)=1.000, acceptable if >= 0.7, ideally = 1
“R-squared contribution ratio (RSCR)=1.000, acceptable if >= 0.9, ideally = 1

‘OWY|g| Jelem buek uebuiyuaday ueyibniaw yepiy uediinbuad 'q

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

c Statistical suppression ratio (SSR)=1.000, acceptable if >= 0.7
§Nonlirwar bivariate causality direction ratio (NLBCDR)=1.000, acceptable if >= 0.7
Q A
a
5
SHasil 4: Path Coefficients and P-values
=}
3 Path Zemeients
;:m_xz[x;]m_w_v
gl X E
n| X2
Sa R
S| x4 g
M1 (g6 0.187 0.327 0.259
Y ey 0.631
)
=
S
Pvalas
= xi X2 X3 x4 M1 ¥
X1 2
xz -
X3
X4
M1 9 0.014 <0.001 0.001
Y <0.001
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Hasil 5: Latent Variable Coefficients

:Jaquins uexingakusw uep ueywniuesusw eduel ul spny eAley yninyas neie ueibeqgas dunbus

91D uenj JIM) ejlaewioju] uep siusig amisuj

I~ xt | x X3 X4 M|y
—  R-squared 0.474 0.399
g 2 Adj. R-squared 0457 0.394
= 7 Composite reliab. 0.936 0.845 1.000 1.000 0.766 0.900
o S Cronbach's alpha 0.863 0.632 1.000 1.000 0.542 0.834
@ @ Avg. var. extrac. 0.879 0.731 1.000 1.000 0523 0.751
T Z" Full collin, VIF 1.739 1.807 1346 1.560 2.293 1.779
> X  Q-squared 0472 0.399
= B (No. diff. vals.) 10000 15000  4.000 5.000 33.000  28.000
& X (No. diff. vals./N) 0.077 0.115 0.031 0.038 0.254 0.215
= O  Min -2.894 2975 -2.783 -3.451 -3.967 2841
a 5 Max 1.541 1.483 1.208 1.284 2020 1.919
2 = Median 0.063 -0.003 0123 0.100 0.206 0.007
— S Mode 0.063 -0.003 -0.123 0.100 0.210 -0.954
3. O Skewness -0.148 -0.594 -0.262 -0.614 -0.404 -0.006
2 5 Exc kurtosis -0.493 0.482 -0.858 0.327 1.481 0.084
— 2 Unimodal-RS Yes Yes Yes Yes Yes Yes
a E,_' Unimodal-KMV Yes Yes Yes Yes Yes Yes
é = Normal-JB Yes No Yes No No Yes
o' Normal-RIB Yes No Yes No No Yes
3  Histogram View View View View View View
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