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ABSTRAK 

Aldo Julio / 27209017 / 2024 / Pengaruh Co-Branding Dan Customer-Based Brand Equity 

Terhadap Keputusan Pembelian Chitato Indomie Rasa Mi Goreng / Pembimbing: Ir. 

Dergibson Siagian, M.M. 

Persaingan bisnis yang semakin ketat membuat produsen terus melakukan inovasi 

untuk pengembangan produk. Berbagai strategi dilakukan oleh produsen dalam mendukung 

pemasaran agar dapat bersaing secara kompetitif terutama pada produsen makanan ringan. 

Meningkatnya konsumsi makanan ringan merupakan salah satu dampak dari Covid-19. 

Banyaknya waktu luang yang dimiliki, membuat konsumsinya menjadi sering dan kebiasaan 

ini berkelanjutan yang menjadi gaya hidup sampai sekarang. Untuk menghadapi persaingan 

yang sangat kompetitif strategi co-branding diperlukan dengan memanfaatkan customer-

based brand equity dalam pengaruhnya terhadap keputusan pembelian. 

Teori yang digunakan untuk mendukung penelitian ini adalah teori co-branding, 

customer-based brand equity, dan keputusan pembelian. Dalam penelitian ini, co-branding 

dan customer-based brand equity sebagai variabel independen dan keputusan pembelian 

sebagai variable dependen. 

Objek penelitian ini adalah Chitato Indomie rasa Mi Goreng. Teknik pengumpulan 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik komunikasi menggunakan kuesioner 

yang disebar secara elektronik melalui Google Form kepada 122 responden. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan yaitu teknik non-probability sampling dengan 

pendekatan judgement sampling. Prosedur yang digunakan dalam pengujian model dan 

pengolahan data adalah model persamaan struktural (SEM) dengan menggunakan software 

WarpPLS 8.0 dan IBM SPSS 25. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa co-branding berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dan customer-based brand equity berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah co-branding dan customer-based brand equity 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: Co-Branding, Customer-Based Brand Equity, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Aldo Julio / 27209017 / 2024 / The Effect of Co-Branding and Customer-Based Brand Equity 

On Purchase Decision of Chitato Indomie Fried Noodle Flavor / Advisor: Ir. Dergibson 

Siagian, M.M. 

Increasing business competition makes manufacturers continue to innovate for product 

development. Various strategies are implemented by manufacturers in support of marketing 

in order to be able to compete competitively especially on snack producers. Increased snack 

consumption is one of the consequences of Covid-19. The abundance of free time that we 

have, makes it a frequent consumption and this continued habit that has become a way of 

life to this day. To face highly competitive competition, a co-branding strategy is required by 

leveraging customer-based brand equity in its influence on purchasing decisions. 

The theories used to support this research are co-branding theory, customer-based 

brand equity, and purchasing decisions. In this study, co-branding and client-based Brand 

Equity as independent variables and purchase decisions as dependent variables. 

The object in this study is the Chitato Indomie Fried Noodle flavor. The data collection 

technique used in the study was a communication technique using questionnaires distributed 

electronically through Google Forms to 122 respondents. The sampling techniques used are 

non-probability samplings with judgement samplers. The procedure used in model testing 

and data processing is a structural equation model (SEM) using WarpPLS 8.0 and IBM SPSS 

25 software. 

The results of this study showed that co-branding has a positive and significant 

influence on purchase decision, and customer-based brand equity has a significant and 

positive influence upon purchase decision. 

 

Keywords: Co-Branding, Customer-Based Brand Equity, Purchase Decision 
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