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ABSTRAK

JoSua Togu Tua Sitorus/68220130/2024/Konten Kreatif Youtuber Sebagai Personal
Branding Fitra Eri Dan Mas Wahid Dalam Bidang Otomotif Di Indonesia/Dosen
Pembimbing: Dr.Imam Nuraryo, S.Sos, M,A (Comms)

Perkembangan penggunaan media internet sebagai sarana komunikasi ini pun
menjadi semakin pesat setelah internet mulai dapat diakses melalui telephone seluler
Dengan hadirnya Smartphone, fasilitas yang disediakan dalam berkomunikasipun pun
semakin beraneka macam, mulai dari sms, chatting, email, browsing serta fasilitas sosial
media. YouTube merupakan situs web berbagi video yang didirikan pada Februari 2005.
Srus ini memungkinkan penggunanya mengunggah, menonton, dan berbagi video secara
gratis..

7 Sejak kemunculan YouTube popularitas televisi kini semakin berkurang, karena
banyak masyarakat yang beralih dan menonton YouTube guna mendapatkan hiburan
maupun informasi terkini terutama dikalangan remaja dan dewasa bahkan anak-anak.
Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana peran konten kreator YouTuber
otomotif dalam upaya menaikkan penghasilannya, untuk mengetahui strategi yang
difakukan para YouTuber otomotif dalam mengemas konten kreatifnya dan untuk
mengetahui faktor-faktor pendukung dan penghambat apa saja yang dihadapi sebagai
kanten kreator YouTuber otomotif.

Sesuai dengan fokus penelitiannya yang berhubungan dengan peran konten kreator
YouTuber otomotif, maka peneliti menjadikan teori proceed view, teknologi komunikasi,
kemunikasi interaktif, konten kreatif, konten kreator, youtube sebagai bagian dari
landasan teoritisnya.

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan jenis penelitian lapangan (field
research) dengan pendekatan kualitatif. Field Research, yaitu penelitian yang
dilaksanakan secara intensif, terperinci dan mendalam terhadap objek tertentu yang
membutuhkan suatu analisis komprehensif dan menyeluruh. Riset kualitatif bertujuan
uyfituk menjelaskan fenomena dengan sedalam-dalamnya melalui pengumpulan data
gedalam-dalamnya melalui wawancara tertulis online. Langkah selanjutnya, setelah data
diperoleh melalui wawancara, maka peneliti menganalisis data tersebut dengan
Konseptual yang ada, lalu diolah dan dimasukkan kedalam bagian-bagian tertentu.

Melalui hasil analisis tersebut, peneliti memperoleh kesimpulan menurut
YouTuber Fitra Eri tidak ada pengaruh signifikan dalam penghasilan, baru setelah dunia
marketing ke marketing ke digital, konten itu mulai menghasilkan secara signifikan
sédangkan Mas Wahid adalah sangat besar karena apapun bisnisnya kalau sudah disebut
konten yang baik dan sudah bisa disiarkan atau diposting ditayangkan dengan baik dan
diterima oleh masyarakat.

Kata kunci: konten kreatif, Teknologi komunikasi, Komunikasi interaktif
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ABSTRACT

@)

Josua Togu Tua Sitorus/68220130/2024/Youtuber Creative Content as Personal
Branding for Fitra Eri and Mas Wahid in the Automotive Sector in Indonesia/Advisor:
Dr.Imam Nuraryo, S.Sos, M,A (Comms)

e

3
= The development of the use of internet media as a means of communication
Has become increasingly rapid after the internet began to be accessible via cell phones.
With the presence of smartphones, the facilities provided for communication have
become increasingly diverse, starting from SMS, chatting, email, browsing and social
@edia facilities. YouTube is a video sharing website that was founded in February 2005.
Fhis site allows users to upload, watch and share videos for free.
- Since the emergence of YouTube, the popularity of television has decreased,
because many people have switched to watching YouTube to get the latest entertainment
@nd information. especially among teenagers and adults and even children. The aim of
dhis research is to find out the role of automotive YouTuber content creators in efforts
guo increase their income, to find out the strategies used by automotive YouTubers in
Packaging their creative content and to find out what supporting and inhibiting factors
they face as utomotive YouTuber content creators.
=3 In accordance with the focus of his research which is related to the role of
@automotive YouTuber content creators, the researcher made proceed view theory,
Lommunication technology, interactive communication, creative content, content
®reators, YouTube as part of his theoretical basis.

> In this research, researchers used field research with a qualitative approach.
gield Research, namely research carried out intensively, in detail and in depth on
gertain objects that require a comprehensive and comprehensive analysis. Qualitative
“research aims to explain phenomena in as much depth as possible by collecting in-depth

data through online written interviews. The next step, after the data was obtained
through interviews, the researcher analyzed the data using the existing conceptual
=framework, then processed it and put it into certain sections.
a2 Through the results of this analysis, researchers came to the conclusion that
=according to YouTuber Fitra Eri there was no significant influence on income, it was
~only after the world of marketing moved to digital marketing that content started to
Uproduce significantly while Mas Wahid's was very big because whatever his business

as, it was called good content and can be broadcast or posted and broadcast well and

zaccepted by the public.

ep

= . . . I
-Key word: creative content, Communication technology, Interactive communication
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