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ABSTRAK  
  
  

Aviva Azelia Zahra/ 77200344/ 2024/ Rencana Bisnis Pendirian Usaha Makanan Olahan 

Beku Jawara Rasa di Bogor Jawa Barat/ Dosen Pembimbing : Ir. Liaw Bunfa, S.E., M.M.,  
  

Bisnis makanan olahan beku “Jawara Rasa’ ini adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang 

makanan olahan beku yang mengunakan konsep utama makanan Nusantara yang praktis dan 

berkualitas. Produk yang ditawarkan oleh Jawara Rasa adalah berbagai macam makanan 

Nusantara sebagai menu pendamping makanan pokok masyarakat Indonesia.   
  

Jawara Rasa merupakan usaha yang bergerak secara online baik di social media ataupun 

ecommerce. Ini dikarenakan adanya perkembangan yang cukup signifikan pada dunia online 

shop dan membuka peluang yang menjanjikan untuk Jawara Rasa hadir dan ikut berkembang.   
  

Inovasi yang diberikan adalah makanan pendamping yang dapat disimpan dalam kurun waktu 

lama karena dapat disimpan dalam keadaaan beku. Jawara Rasa ingin membuat manfaat dan 

kemudahan dalam mengkonsumsi makanan yang berkualitas pada gaya hidup masyarakat 

yang sibuk.   
  

Jawara Rasa merupakan produk yang dapat habis apabila dikonsumsi dalam satu hingga 

beberapa kali penggunaan. Ini juga dipengaruhi dari masa kadaluarsa yang dimiliki oleh 

produk Jawara Rasa.   
  
Target pasar dari Jawara Rasa adalah masyarakat yang berekonomi menengah hingga 

menengah keatas dengan rentang usia semua umur baik baik perempuan dan laki-laki. 

Khususnya bagi masyarakat yang memiliki gaya hidup padat sehingga sering kali 

mengeluhkan makanan olahan beku yang terbatas variasi hingga kualitasnya.   
  
Strategi pemasaran yang dilakukan menggunakan jejaring media sosial, iklan, dan penjualan 

secara langsung. Untuk strategi yang dimiliki dibutuhkan setidaknya 3 orang pekerja untuk 

memenuhi kebutuhan operasional yang ada.   
  
Kelayakan keuangan merupakan hal yang penting sebelum mendirikan sebuah usaha, maka 

dari itu Jawara Rasa menggunakan empat analisis untuk mengetahuinya. Analisis Payback 

Period (PP) memperkirakan Jawara Rasa akan mencapai titik balik modal dalam waktu 1 

tahun 9 bulan 17 hari, untuk Net Present Value (NPV) nilainya lebih besar daripada 0 yaitu 

Rp 666.545.358, untuk Profitability Index (PI) nilainya lebih besar dari 1 yaitu 5,04, 

sedangkan untuk Analisa Break-Even Point (BEP) nilai penjualan yang dihasilkan oleh 

Jawara Rasa per tahunnya lebih tinggi daripada nilai BEP nya, maka bisnis Jawara Rasa bisa 

direkomendasikan dan layak untuk dijalankan.   
  
Dampak yang dimiliki oleh Jawara Rasa adalah adanya kebutuhan primer yang dapat dengan 

mudahnya terpenuhi melalui inovasi dari makanan olahan beku. Dan dengan berdirinya 

Jawara Rasa berarti membuka lapangan pekerjaan baru kepada masyarakat untuk membantu 

kegiatan produksi dan operasional.   
  
Kata kunci : Jawara Rasa, Business Plan, Frozen Foods   
  

ABSTRACT  
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Aviva Azelia Zahra/ 77200344/ 2024/ Business Plan for Establishment Business Plan Frozen 

Foods Jawara Rasa in Bogor West Java/ Advisor: Ir. Liaw Bunfa, S.E., M.M.,  
  
The frozen processed food business 'Jawara Rasa' is an enterprise operating in the field of 
frozen processed foods that utilizes the main concept of practical and high-quality Indonesian 

cuisine. The products offered by Jawara Rasa consist of various Indonesian dishes as 
complementary menus to the staple foods of Indonesian society.   
  
Jawara Rasa is an enterprise that operates online, both on social media platforms and 

ecommerce websites. This is due to the significant development in the online shopping world, 
which presents promising opportunities for Jawara Rasa to be present and participate in its 

growth   
  
The innovation provided is companion food that can be stored for a long period as it can be 
kept frozen. Jawara Rasa aims to create benefits and convenience in consuming highquality 

food for the busy lifestyle of the community.   
  
Jawara Rasa is a product that can be consumed in one to several instances of use until it is 

depleted. This is also influenced by the expiration period of Jawara Rasa products.   
  
The target market of Jawara Rasa comprises individuals from middle to upper-middle 

socioeconomic backgrounds, spanning all age groups and genders. Particularly, it caters to 

individuals with busy lifestyles who often complain about the limited variety and quality of 
frozen processed foods.   
  
The marketing strategy employed utilizes social media networks, advertisements, and direct 

sales. At least three employees are required to fulfill the operational needs of the existing 
strategies.   
  
Financial feasibility is an essential consideration before establishing a business; hence, 

Jawara Rasa employs four analyses to ascertain it. The Payback Period (PP) analysis 
estimates that Jawara Rasa will reach the breakeven point within 1 year, 9 months, and 17 

days. For the Net Present Value (NPV), the value exceeds 0, amounting to Rp 666.545.358. 
The Profitability Index (PI) value surpasses 1, standing at 5,04. Furthermore, for the Break-

Even Point (BEP) analysis, the annual sales generated by Jawara Rasa exceed its BEP value. 
Therefore, Jawara Rasa's business is recommended and deemed viable to pursue.   
  
  

Key words : Jawara Rasa, Business Plan, Frozen Foods  
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