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ABSTRAK  

Muhammad Rifqi /75190469/ 2024 / RENCANA PENDIRIAN USAHA PETERNAKAN 

IKAN “TOP IKAN” DI DAERAH CIANJUR / Pembimbing : Salam Fadillah Alzah S.ST., 

M.A. 

“TOP IKAN” merupakan sebuah usaha yang bergerak di bidang perternakan yang 

menawarkan produk ikan nila. “TOP IKAN” bergerak di bidang offline dan online seperti 

facebook dan instagram.  

“TOP IKAN” memiliki visi “ menjadikan “ TOP IKAN” menjadi budidaya yang 

mengahasilkan ikan yang berkualitas”.  

Pelaku usaha akan menjalankan usaha “TOP IKAN” ini sendiri dengan dibantu oleh 1 staff. 

Pelaku usaha akan menjabat sebagai Direktur yang akan  memantau jalannya usaha. “TOP 

IKAN” ini akan dijalankan dengan 2 orang saja dikarenakan usaha ini merupakan usaha 

perorangan sehingga tidak membutuhkan banyak tenaga kerja. 

Kebutuhan investasi awal yang dibutuhkan “TOP IKAN” dalam memulai usahanya tersebut 

sekitar Rp. 125.064.000,- yang digunakan untuk mempersiapkan berbagai peralatan, 

perlengkapan, sewa bangunan, dan kas awal untuk pembelian bahan baku dan keperluan 

lainnya. Investasi awal berasal dari hibah orang tua. Kelayakan usaha pada “TOP IKAN” 

berdasarkan pada perhitungan Payback Period yang memiliki maksimal kembaliannya 5 

tahun diketahui bahwa perhitungan ini menyatakan pengembalian modal akan dikembalikan 

pada 3 Tahun 4 Bulan 4 Hari. Maka dari hasil pernyataan ini, “TOP IKAN” dapat dikatakan 

layak untuk dijalankan karena tidak melebih batas maksimal. Selanjutnya, untuk Net Present 

Value “TOP IKAN” dinyatakan layak karena memiliki hasil perhitungan sebesar 

Rp105.655.629   yang artinya lebih besar dari nilai 0 (nol). Selanjutnya dalam analisa 

Profitability Index, “TOP IKAN” menghasilkan 1,8 yang artinya layak dijalankan karena 

lebih dari 1. Dan untuk Break Even Point (BEP) tentu “TOP IKAN” mendapatkan hasil yang 

layak karena penjualan lebih besar dari BEP 

Kata Kunci : “TOP IKAN”, Rencana Pendirian Usaha, Peternakan.  
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ABSTRACT 

Muhammad Rifqi /75190186/2024/ Business plan for the establishment of a "TOP FISH" 

Fish Farming Business in The Cianjur Area / Advisor : Salam Fadillah Alzah S.ST., M.A. 

"TOP FISH" is a business engaged in the fish farming that offers fish products. "TOP FISH" 

is open offline and online on the Facebook and Instagram. 

"TOP FISH" has a vision "to make "TOP FISH" a cultivation that produces quality fish". 

Business actors will run this "TOP FISH" business themselves with the assistance of 1 staff. 

The business actor will serve as Director who will monitor the running of the business. "TOP 

FISH" will be run by just 2 people because this business is an individual business so it doesn't 

require a lot of labor. 

The initial investment required by "TOP FISH" to start its business is around Rp. 

125,064,000,- which was used to prepare various equipment, supplies, building rentals, and 

initial cash for purchasing raw materials and other needs. The initial investment came from 

a parent grant. The feasibility of doing business on "TOP FISH" is based on the Payback 

Period calculation which has a maximum return of 5 years. It is known that this calculation 

states that the return on capital will be returned in 3 Years 4 Months 4 Days. So from the 

results of this statement, "TOP FISH" can be said to be feasible because it does not exceed 

the maximum limit. Furthermore, the Net Present Value of "TOP FISH" is declared feasible 

because it has a calculation result of IDR 105,655,629, which means it is greater than the 

value 0 (zero). Furthermore, in the Profitability Index analysis, "TOP FISH" produces 1.8 

which means it is worth running because it is more than 1. And for Break Even Point (BEP) 

of course "TOP FISH" gets decent results because sales are greater than BEP. 

Keywords: "TOP FISH", Business Establishment Plan, Farm. 
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