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ABSTRAK   

Michael/ 21200230/ 2024/ Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Terhadap Pembelian 

Produk Ramah Lingkungan Di Indonesia / Pembimbing Tumpal J.R Sitinjak,Ir.,M.M.  

  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan dari kesadaran 

lingkungan, eco label, sikap, iklan, harga dan keputusan pembelian terhadap pembelian 

produk ramah lingkungan di indonesia. Munculnya produk ramah lingkungan menjadi sebuah 

fenomena yang dapat memberikan dampak terhadap kesadaran lingkungan.  

  

Terdapat tiga indikator untuk mengukur kesadaran lingkungan yaitu pengetahuan, 

sikap dan bertanggung jawab. Terdapat empat indikator untuk mengukur eco label yaitu 

pemahaman terhadap keberadaan eco label pada produk ramah lingkungan, kesadaran 

terhadap eco label saat berbelanja, Menyadari dukungan pemerintah terhadap eco label, 

kemudahan identifikasi eco label. Terdapat tiga indikator untuk mengukur sikap yaitu 

komponen kognitif, komponen afektif, komponen konatif. Terdapat tiga indikator untuk 

mengukur iklan yaitu tujuan, pesan yang disampaikan, media yang digunakan. Terdapat empat 

indikator untuk mengukur harga yaitu keterjangkauan harga, kesesuaian harga dengan kualitas 

produk, harga sesuai kemampuan atau daya saing, kesesuaian harga dengan manfaat.  

  

Objek penelitian ini adalah Kesadaran Lingkungan, eco label, sikap, iklan, harga dan 

keputusan pembelian. Teknik pengumpulan data dengan menyebarkan kuesioner. Data diolah 

dengan menggunakan skala likert dan perhitungan statistik menggunakan Regresi Berganda 

dengan alat bantu software SPSS 25.  

  

Hasil penelitian menunjukan kesadaran lingkungan tidak berpengaruh  secara  

signifikan, eco label tidak berpengaruh secara signifikan, sikap tidak berpengaruh secara 

signifikan sedangkan Iklan berpengaruh secara signifikan dan harga berpengaruh secara 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian.  

  

Kesadaran lingkungan harus diperhatikan khususnya generasi milenial dan juga 

memahami eco label, sikap, iklan, harga dan keputusan pembelian karena dapat memberikan 

wawasan yang lebih banyak khususnya generasi milenial betapa pentingnya menjaga 

lingkungan dengan cara membeli produk ramah lingkungan untuk mengurangi pencemaran 

lingkungan.  

  

  

Kata Kunci: Kesadaran Lingkungan, Eco label, Sikap, Iklan, Harga dan Keputusan 

Pembelian. 

 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 



Michael / 21200230 / 2024 Factors Influencing Decisions On Purchasing Environmentally 

Friendly Products In Indonesia / Advisor Tumpal J.R Sitinjak, Ir, M.M.  

  

The purpose of this study was to determine the relationship of environmental 

awareness, eco-label, attitude, advertising, price and purchasing decisions to the purchase of 

environmentally friendly products in Indonesia. The emergence of environmentally friendly 

products is a phenomenon that can have an impact on environmental awareness.  

  

There are three indicators to measure environmental awareness, namely knowledge, 

attitude and responsibility. There are four indicators to measureeco labels, namely 

understanding the existence eco labels on environmentally friendly products, awareness of eco 

labels when shopping, realizing government support for eco labels, ease of identification of 

eco labels. There are three indicators to measure attitudes, namely cognitive components, 

affective components, conative components. There are three indicators to measure advertising, 

namely the purpose, the message conveyed, the media used. There are four indicators to 

measure price, namely price affordability, price compatibility with product quality, price 

according to ability or competitiveness, price compatibility with benefits.  

  

The objects of this research are environmental awareness, eco label, attitude, 

advertising, price and purchasing decisions. Data collection techniques by distributing 

questionnaires. The data is processed using a Likert scale and statistical calculations using 

Multiple Regression with SPSS 25 software tools.  

  

The results showed that environmental awareness did not have a significant effect, Eco 

label did not have a significant effect, Attitude did not have a significant effect, while 

Advertising had a significant effect and Price had a significant effect on Purchasing Decisions.  

  

Environmental awareness must be considered, especially the millennial generation and 

also understand eco labels, attitudes, advertising, prices and purchasing decisions because it 

can provide more insight, especially the millennial generation, how important it is to protect 

the environment by buying environmentally friendly products to reduce environmental 

pollution.  

  

Keywords: Enviromental Awareness, Eco label, Attitude, Advertising, Price and Purchasing 

Decisions.  
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