
 
 

PENGARUH TERPAAN BERITA PEMILU 2024 MELALUI 

PENGETAHUAN MAHASISWA TERHADAP PERSEPSI 

MAHASISWA TENTANG POLITIK 

 

 

Oleh: 

Nama : Najmunnisa Savina 

NIM : 62200374 

 

Skripsi 

Diajukan sebagai salah satu syarat 

untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Broadcasting 

 

 

 

INSTITUT BISNIS dan INFORMATIKA KWIK KIAN GIE 

JAKARTA 

FEBRUARI 2024





ii 
 

ABSTRAK 

 

Najmunnisa Savina / 62200374 / 2024 / Pengaruh Terpaan Berita Pemilu 2024 Melalui 

Pengetahuan Mahasiswa Terhadap Persepsi Mahasiswa Tentang Politik / Pembimbing 

: Dr. Imam Nuraryo, S.Sos., M.A. (Comms). 

 

Pemilu 2024 yang diselenggarakan pada tanggal 14 Februari akan menjadi pemilihan 

presiden dan wakil presiden sekaligus pemilihan umum legislatif se Indonesia. Menjelang 

hari pemilihan tentunya banyak sekali kegiatan kampanye yang dilakukan oleh setiap 

pasangan calon yang tidak luput dari kacamata media, setiap kegiatan politik yang dilakukan 

oleh pasangan calon, tim sukses, maupun para partai pengusungnya terus diberitakan oleh 

media. Gaya komunikasi politik atau kegiatan kampanye yang dilakukan oleh pasangan 

calon sangat mempertimbangkan bagaimana gaya hidup para pemilih muda. Media massa 

menjadi media untuk melakukan komunikasi massa, komunikasi massa ini adalah yang 

dilakukan oleh para pasangan calon maupun pendukungnya untuk menyebarkan gagasan 

kepada masyarakat. 

Media massa sendiri memiliki suatu sifat ketika media dapat menekan suatu 

peristiwa, media memengaruhi publik untuk melihat peristiwa itu sebagai suatu hal yang 

penting, hal ini disebut dengan Teori Agenda Setting. Berdasarkan teori yang diangkat dan 

keadaan data pemilih tetap saat ini memberikan sebuah pertanyaan apakah Media Massa 

khususnya portal berita saat ini menganggap pemilu menjadi suatu berita penting yang wajib 

diketahui oleh masyarakat dan apakah angle berita mengenai Pemilu 2024 ini mampu 

memengaruhi para pemilih muda dalam hal ini adalah mahasiswa untuk menentukan perspsi 

politiknya. Sub variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah penonjolan berita, 

pembagian seksi/rubrik/kolom berita, dan penyajian berita. Ketiga sub variabel ini 

merupakan fondasi dalam suatu pemberitaan. 

Objek penelitian ini adalah Mahasiswa Univeritas Bunda Mulia yang berada di 

Fakultas Ilmu Sosial dan Humaniora dan telah terdaftar di Data Pemilih Tetap. Metode 

penelitian yang akan dilakukan adalah menggunakan metode penelitian kuantitatif. 

Penelitian ini menggunakan teknik pengumpulan data melalui metode survei dengan 

menyebarkan kuesioner ke 377 responden yang sesuai dengan kriteria. 

Hasil Penelitian ini dapat dilihat bahwa nilai residu terdistribusi secara normal, tidak 

terjadi multikolinieritas dan heteroskedastisitas data. Selanjutnya melalui analisis jalur dapat 

diketahui bahwa bahwa variabel X (berita pemilu) dan varibel Z (pengetahuan mahasiswa) 

secara parsial dan simultan berpengaruh terhadap variabel Y (persepsi mahasiswa) meskipun 

besaran pengaruhnya tidak melebihi dari 50%.  

Melalui hal itu dapat disimpulkan bahwa berita pemilu 2024 di portal berita memiliki 

pengaruh terhadap persepsi mahasiswa tentang politik melalui pengetahuan mahasiswa 

sebagai variabel intervening. Besaran pengaruh yang tidak melebihi 50% ini menghasilkan  

saran untuk penelitian selanjutnya untuk mencari tahu faktor lain yang memengaruhi 50% 

sisanya dan penelitian mendetail mengenai preferensi para pemilih muda. 
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ABSTRACT 

 

Najmunnisa Savina / 62200374 / 2024 / The Effect of Exposure to 2024 Election News 

Through Student Knowledge towards Student Perceptions About Politics / Advisor : Dr. 

Imam Nuraryo, S.Sos., M.A. (Comms). 

 

The 2024 election, which will be held on February 14, will be the presidential and 

vice presidential elections as well as the general legislative election. As election day 

approaches, of course, there are a lot of campaign activities that cannot escape the eyes of 

the media. Every political activity carried out to be reported on by the media. The political 

communication style or campaign activities carried out by candidate pairs really take into 

account the lifestyle of young voters. Mass media is a medium for mass communication. This 

mass communication is carried out by candidate pairs and their supporters to spread ideas 

to the public. 

Mass media is a medium for mass communication. This mass communication is 

carried out by candidate pairs and their supporters to spread ideas to the public. Based on 

the agenda-setting theory raised and the current state of permanent voter data, it raises the 

question of whether the mass media, especially news portals, currently consider the election 

to be important news that must be known by the public and whether the news angle regarding 

the 2024 election is able to influence young voters in this case. The sub-variables used in 

this research are news prominence, division of news sections, rubrics, and columns, and 

news presentation. These three sub-variables are the foundation of reporting. 

Object of this research is Bunda Mulia University students who are in the Faculty of 

Social Sciences and Humanities and have been registered in the Permanent Voter Data. The 

research method that will be carried out is quantitative research. This research used data 

collection techniques using a survey method by distributing questionnaires to 377 

respondents who met the criteria. 

The results of this research show that the residual values are normally distributed; 

there is no multicollinearity or heteroscedasticity in the data. Furthermore, through path 

analysis, it can be seen that variables X (election news) and Z (student knowledge) partially 

and simultaneously influence variable Y (student perception), although the magnitude of the 

influence does not exceed 50%. 

Through this, it can be concluded that the 2024 election news on news portals has 

an influence on student perceptions about politics through student knowledge as an 

intervening variable. This magnitude of influence, which does not exceed 50%, results in 

suggestions for further research to find out other factors that influence the remaining 50% 

and detailed research regarding the preferences of young voters. 
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