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Qé‘ke@lkan saya Moulidya A. Hafid, mahasiswi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian
23 g
gGi_?g Ja%arta jurusan Manajemen Pemasaran. Saat ini saya sedang melakukan penelitian
° 5 &
Eménge;%ai "PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP
2. a o

“KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOPI TUKU DI KELAPA GADING" sebagai
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stugas akhir saya.
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ntukkeperluan tersebut saya mengharapkan ketersediaan Bapak/Ibu/Saudara/i Responden

ntuk g:élapat memberikan jawaban yang sebenar-benarnya demi membantu saya dalam

yeywinyesuy
19

enelitfan ini. Informasi yang saya peroleh akan saya jaga kerahasiannya dan data ini murni

untuk kepentingan akademik.
5
=3

=
Atas §gala bantuan dan partisipasi yang saudara/i berikan, saya ucapkan terimakasih.

:Jaquins ueyingaAuawi,uep

Hormat saya,

Moulidya A. Hafid

uj uep siusig

=h
Apakgl Anda pernah melakukan pembelian produk Kopi Tuku di Kelapa Gading?

( )%a (Lanjut ke pertanyaan berikutnya)

( )§idak (Cukup sampai disini)
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IWapa kali Anda melakukan pembelian produk Kopi Tuku dalam 1-2 bulan terakhir?
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silahg;iata dibawah sesuai dengan data peribadi Anda.
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1. D:mﬁm:@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV SIMY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

EN g

Petunjuk Pengisian Kuesioner
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Kepada Bapak/Ibu/Saudara/l Responden dimohonkan untuk memberikan jawaban
=

ela

()
asesuai-a’engan pengalaman atau penilaian pribadi Anda, dengan skala penilaian yang tertera

w bu

maniarag_ 5. Dengan penjelasan sebagai berikut:

Sagat Tidak Setuju (STS)
Tlgk Setuju (TS)
Nefral N)

ju(S)

w2
[¢]
P SgSIS

=1
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Kualitas Produk

eyne

Menurut Ernawati (2019), bahwa kualitas produk adalah suatu faktor penting yang

empengaruhi keputusan setiap pelanggan dalam membeli sebuah produk. Semakin baik

ueausm eduey 1ul
el Jimy

=

ualita% produk tersebut, maka akan semakin meningkatkan minat konsumen yang ingin

3
= L)
c%imembai produk tersebut.
@ No.g INDIKATOR 1 |2[3]4]|5
q STS|TS|N|S|SS
41  §EProduk Kopi Tuku memiliki banyak varian rasa.
42 EProduk Kopi Tuku dapat mempertahankan kualitas
g pproduknya.
é- 3 roduk Kopi Tuku menyajikan kopi sesuai dengan kriteria
. ang di pesan.

4 roduk Kopi Tuku memiliki kualitas yang sesuai dengan

ang ditawarkan.
5 roduk Kopi Tuku memiliki daya tahan cukup lama.
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Persepsi Harga

“%Menurut Tjiptono dan Chandra (2019) dalam Novriansyah, Asman, dan Isman

'2022); persepsi harga adalah bagaimana informasi harga dipahami seluruhnya oleh

k0£1suf:nen dan memberikan makna yang dalam bagi mereka.

=
9}

= INDIKATOR 1 (23
‘ STS | TS |N|S|sS

dHarga produk Kopi Tuku yang ditawarkan terjangkau.
=Harga produk Kopi Tuku sepadan pada kualitas produk
“yang diberikan.

“Harga yang ditawarkan oleh produk Kopi Tuku
“mencerminkan manfaat yang dirasakan dari produk
Sersebut.

Harga yang diberikan produk Kopi Tuku bersaing dengan
-harga kompetitor.
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~Menurut oleh Kotler, Armstrong, dan Harris (2020:161), keputusan pembelian

Juaw edue

adalaﬂ suatu keputusan yang dibuat oleh pembeli untuk dapat menentukan merk atau brand

wnjue

yang aikhimya dibeli.

INDIKATOR 1 2
STS|TS|N|S|SS
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#=Saya membeli produk Kopi Tuku karena variasi rasa yang
{rditawarkan.

#Saya membeli produk Kopi Tuku karena harga relatif
‘=terhadap kualitas produk.

3 (Saya membeli produk Kopi Tuku karena banyaknya
larekomendasi dari teman, kerabat, dan keluarga.

4 £8aya membeli produk Kopi Tuku karena menggunakan
¢sbahan-bahan berkualitas dalam produk-produknya.

5 ®Saya membeli produk Kopi Tuku karena pelayanan
Lkaryawan yang ramabh.

6 Saya membeli produk Kopi Tuku karena kemudahan akses
s=dan ketersediaan produk Kopi Tuku.

7 Saya membeli produk Kopi Tuku tergantung pada
Pketersediaan dan kadang dilakukan secara acak.

8 #Saya membeli produk Kopi Tuku karena keinginan dan
Pkebutuhan.
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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian Volume 11
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Ikan saya Moulidya A. Hafid, mahasiswi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian
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a' "PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP

Jﬁun

meng

neye

6uep§§m 16

q_ryn]a
6uepurz§
w2

ojuj uep%ug

USAN PEMBELIAN PRODUK KOPI TUKU DI KELAPA GADING" sebagai

g%n:u

P

ir saya.

s||n) eAuey

Untuk%eperluan tersebut saya mengharapkan ketersediaan Bapak/Ibu/Saudara/i Responden
ntuk ndapat memberikan jawaban yang sebenar-benarnya demi membantu saya dalam
=

enelitian ini. Informasi yang saya peroleh akan saya jaga kerahasiannya dan data ini murni
2

@UEZ)[JCQSLU E’dgl?], Il

Q
ntuk Kepentingan akademik.

(Cl}o)

tas segala bantuan dan partisipasi yang saudara/i berikan, saya ucapkan terimakasih.

Hormat saya,

Moulidya A. Hafid

:Jaquins ue>11nqa/<uag;uep ueyw

sjusig 3n3Isu

A&kah Anda pernah melakukan pembelian produk Kopi Tuku di Kelapa Gading?

( 3‘) Ya (Lanjut ke pertanyaan berikutnya)

w10

(5 ) Tidak (Cukup sampai disini)
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IWapa kali Anda melakukan pembelian produk Kopi Tuku dalam 1-2 bulan terakhir?
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silahg;iata dibawah sesuai dengan data peribadi Anda.
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< o IMA Ciptg Dilindungi Undapg-Undang i~ <

1. D:mﬁm:@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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mﬂKepada Bapak/Ibu/Saudara/I Responden dimohonkan untuk memberikan jawaban

-
9
)

asesual-a’engan pengalaman atau penilaian pribadi Anda, dengan skala penilaian yang tertera

w bu

maniarag_ 5. Dengan penjelasan sebagai berikut:

Sagat Tidak Setuju (STS)
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Kualitas Produk
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Menurut Ernawati (2019), bahwa kualitas produk adalah suatu faktor penting yang

empengaruhi keputusan setiap pelanggan dalam membeli sebuah produk. Semakin baik

ueausm eduey 1ul
el Jimy

=

ualita% produk tersebut, maka akan semakin meningkatkan minat konsumen yang ingin

3
= L)
cimembai produk tersebut.
@ NO.E INDIKATOR 1 |2[3]4]|5
q STS|TS|N|S|SS
41  §EProduk Kopi Tuku memiliki banyak varian rasa.
42 EProduk Kopi Tuku dapat mempertahankan kualitas
& pproduknya.
%- 3 roduk Kopi Tuku menyajikan kopi sesuai dengan kriteria
= ang di pesan.

4 roduk Kopi Tuku memiliki kualitas yang sesuai dengan

ang ditawarkan.
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Persepsi Harga

“%Menurut Tjiptono dan Chandra (2019) dalam Novriansyah, Asman, dan Isman

'2022); persepsi harga adalah bagaimana informasi harga dipahami seluruhnya oleh

k0£1suf:nen dan memberikan makna yang dalam bagi mereka.

=
9}

= INDIKATOR 1 (23
‘ STS | TS |N|S|sS

dHarga produk Kopi Tuku yang ditawarkan terjangkau.
=Harga produk Kopi Tuku sepadan pada kualitas produk
“yang diberikan.

“Harga yang ditawarkan oleh produk Kopi Tuku
“mencerminkan manfaat yang dirasakan dari produk
Sersebut.

Harga yang diberikan produk Kopi Tuku bersaing dengan
-harga kompetitor.
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~Menurut oleh Kotler, Armstrong, dan Harris (2020:161), keputusan pembelian

Juaw edue

adalaﬂ suatu keputusan yang dibuat oleh pembeli untuk dapat menentukan merk atau brand

wnjue

yang aikhimya dibeli.

INDIKATOR 1 2
STS|TS|N|S|SS
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#=Saya membeli produk Kopi Tuku karena variasi rasa yang
{rditawarkan.

#Saya membeli produk Kopi Tuku karena harga relatif
‘=terhadap kualitas produk.

3 (Saya membeli produk Kopi Tuku karena banyaknya
larekomendasi dari teman, kerabat, dan keluarga.

4 £8aya membeli produk Kopi Tuku karena menggunakan
¢sbahan-bahan berkualitas dalam produk-produknya.

5 ®Saya membeli produk Kopi Tuku karena pelayanan
Lkaryawan yang ramabh.

6 Saya membeli produk Kopi Tuku karena kemudahan akses
s=dan ketersediaan produk Kopi Tuku.

7 Saya membeli produk Kopi Tuku tergantung pada
Pketersediaan dan kadang dilakukan secara acak.

8 #Saya membeli produk Kopi Tuku karena keinginan dan
Pkebutuhan.
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Lampiran 3 Data Pra Kuesioner (30 Responden)
A.*Variabel Kualitas Produk
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ipta mi

Hi

1. Dila
%Mw a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS
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ik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatjka|Kwik Kiah Glie) _q_m-"_n_:nw_ws_un n

ak Cipta Dilindungi Undgngl-Undang

Ngutip Sebagian atau seturuhr karya tutis mi tanpa mencantumikan dan menyebutkan sumpers

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Variabel Persepsi Harga (X,
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AWU Hak cjptp milik IBI KKG (Instjtut Bisnjs dan Informgtika Kwik Kian Gje) __zm_nm-.r:n Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
[=-]
Hak Cjpta Dilindungi Undgng-Uhdgng
T Ditarang mengutlip sebagian atau Seturuth Karya tutis ini tanpa mencanmtumikan dam menyeputkan sumber:
%% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE Um:c:m.m: _Q._:_» dan :Emcm: suatu .Bmmm_mj. .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Variabel Keputusan Pembelian (Y)
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C. Variabel Keputusan Pembelian
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Hak Cjpta Dilindungi Undgng-Uhdgng

(=}
m; CCptp milik L HKG (nstiyr Bisolsdan Infa g dliafuik Hian &9 |« | o| dnsiitgt Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
g

Ditarang mengutip sebagian atau Seturutr karya tutis ini tanpa mencamumian dan menyeputkan sumber:
%Mw a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Variabel Kualitas Produk (X1)
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A.*Variabel Kualitas Produk

Lampiran 4 Data Kuesioner (115 Responden)
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@ Hak ciptagnilik 1Bl KKG|(Institpt Bisnis dan|Informatika Kwik Kjan|Gig) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
&
Hak Qiptg DijndyngilUndang-Updapg J
@_fg 1. Dilarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis mi tanpa mencanturmkan dan menyebutkan sumper:
m\m\n a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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mm\f Hak cipta milik{IBI|KKG (Ihstjtut| Bignis|dan Informatika Kwik Kiah Gje) _Smﬁn:n mmm-.-mm Qm—.- _—.-_—..O n mﬁ:hm —A<<=A —Qm: mmm
Hak|Cipta Oilindungi Undang-JUndang
@_?& T-Ditarang mengutip Sebagian atau Seturun Karya tutis i tanpa mencantumkarn gan menyebutkan sumper:
W\m@« a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



20
19
18
19
16
13
17
18
16
18
18
18
18
18
14
19
19
18
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18
18
17
14
19
19
17
17
12
18
19
14
17
18
17
17
4
20
17
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@ Hak cipta milik{IBI|KKG (Ihstjtut| Bignis|dan Informatika Kwik Kianh Gje) —:Wﬁmﬂ—hﬂ mmm—dmm nm: —:‘o n mﬁ:ﬂm —Aimx —Amm—.- mmm
Hak|Cipta Oilindungi Undang-JUndang
My T-Ditarang mengutip Sebagian atau Seturun Karya tutis i tanpa mencantumkarn gan menyebutkan sumper:
W W a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
enulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
Wm/q\mwwmmmwwvﬁmﬁ b. %m:@c:vm: tidak Bm:\_m_:xm: kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



B. Variabel Persepsi Harga

R
)

yanN

KWIK KIAN GIE

SCH

OOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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=
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E
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0 Rt K R R R R e e e e e e s T e N S B S R e S IS R R T B R R
@m.mxﬁnnm_s_:x_m_xxm Instityt Bisnjs dan |Informatika Kwik Kian Gie Institut Bisnis dan Informatika Kwik
&
Hak Cipta|Dilindungi |Undang-Undang
T. Ditarang Mengutip sebagian atau Seturuty Karya tutis ini tanpa mencantumian dan menyebutkanm Surmper:
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Kian Gie



Total
6
16
18
6
17
17
16
18
17
17
16
13
18
15
15
17
18
18
6
17
15
18
18
18
17
20
18
20
16
16
17
15
19
6
18
15
15
15
18
16

Variabel Persepsi Harga (X2)
90

o=
s
E |olol=lalmn slv oo alo|—=ala sluvulvlso alol=lalonl slu oo oo~ alnl s v o] w0
LI IR IR IR IR IR IR AR AR R R R e R e R R R e I R e R I R =l = N1 N1 EN-1 AN VG N NI RNCT I oS I o B o B o I S I SN I S I o IS
@ Hak ciptd milik |BlI KKG (Institut Bishis dan Inforinatika Kwik Kian Gie) n HE.CQ W.m: mm n_ n _—.-.—..05—5 ﬁm_hm —A<<=A —ﬁ
R |
Hak Fipta Dilindqundi Undamng-Wndang A A ﬂ
x_jv TDitarang mengutip sebagian atau seturun Karya tutis Ini tanpa mencantumkan gan menyebutkan surmper:
m\m\n a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



Total
19
19
16
16
16
16
17
16
15
17
15
20
18
14
19
17
19
16
17
18
20
14
18
19
15
18
16
16
18
14
17
18
18
16

7
17
19

Variabel Persepsi Harga (X2)
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o=
o
=]
= — — (= R BN sl B R I N RN =l Rl K K2l Bl e
N R R R R R A R R A R R R I R = = Y E R E R T EE E E S = == ==
@ Hak ciptd milik |BlI KKG (Institut Bishis dan Inforiatika Kwik Kian Gie) n ﬁm-.—__a. W.m: mm Q n _—.-.—..05—.5 ﬁm_hm Kwik —Amm-._ mmm
R |
Hak Ciptia Dilindundi Undang-WUndang A A ﬂ
@_?& TDitarang mengutip sebagian atau seturun Karya tutis Ini tanpa mencantumkan gan menyebutkan surmper:
W\m@« a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



Total
31
28
35
31
24
13
34
33
33
30
35
36
32
32
35
37
28
34
35
37
31
30
35
37
33
31
34
36
35
34
36
31
36
36
31
32
29
35
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Variabel Keputusan Pembelian (Y)

C. Variabel Keputusan Pembelian

=
)
el
9) Bak ciptaimi K@ Instin) R | sdpail T npkagtwik ke BR) | S| TnERIGIE s IS S ThID APat iR KR Kian Gie

wn
Dam..v Hak Cipta|Dilindungi |Undang-Undang

,@3 T. Ditarang Mengutip sebagian atau Seturuty Karya tutis ini tanpa mencantumian dan menyebutkanm Surmper:

m\kﬁ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



Total
13
33
36
10
36
36
30
33
37
31
36
31
37
32
32
33
37
35
10
31
14
37
38
33
33
35
38
36
35
34
32
32
37
11
38
29
33
35
38
37
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Variabel Keputusan Pembelian (Y)
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7%]
Dam Hak Ciptia Dilindundi Undang-WUndang

,@3 TDitarang mengutip sebagian atau seturun Karya tutis Ini tanpa mencantumkan gan menyebutkan surmper:

m\kﬁ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



Total
38
35
34
13
31
34
36
33
31
35
33
38
35
33
34
34
36
35
35
40
35
33
37
35
34
37
31
36
34
34
32
36
37
34
10
37
37
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Variabel Keputusan Pembelian (Y)
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20| 233 QAR ) B K 91498 BB MR e B RIEIR| Yk a0 GiEB | S| S|t B | BIE | mfcrimiatik3 Kwik Kian Gie
7%]
Dam Hak Ciptia Dilindundi Undang-WUndang

,@3 T Ditarang mengutip sebagian atau seturuh Karya tatis i tanpa mencamumRkan dan menyebutkan surmnper:

m\kﬁ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 5 Output Uji Validitas

©®

- I
= A.ZVariabel Kualitas Produk
QO (o]
o -§
a Y
3 3 Correlations
@ g =
a =~ = X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 TotalX1
’&'_ O m— * *x
-5'X‘§1 = Pearson Correlation 1 .041 125 .025 .391 482
n A
S 9 7 Sig.(2tailed) 831 509 897 033 .007
g- § § N 30 30 30 30 30 30
v X&2 = Pearson Correlation .041 1 451 420° -.243 613"
[ c
< S & Sig. (2-tailed) 831 012 021 196 .000
o 2 @
=z 3 g N 30 30 30 30 30 30
R o) —
Sx&3 2 Pearson Correlation 125 451 1 428" -.017 720"
x 2 O
5 5 3 Sig. (2-ailed) 509 012 018 929 .000
o 9 5
E_’ a N 30 30 30 30 30 30
%'X1.4 3 Pearson Correlation .025 420 428" 1 -.016 696™
5 )
Q:;' ; Sig. (2-tailed) .897 .021 .018 934 .000
=) o
b = N 30 30 30 30 30 30
§X1.5 §_ Pearson Correlation .391° -.243 -.017 -.016 1 .344
=)
2 2 Sig. (2-tailed) 033 196 929 934 .063
-
c ; N 30 30 30 30 30 30
3 it
2 TotalXf2 Pearson Correlation 482" 613" 720" .696™ .344 1
-
§— Sig. (2-tailed) .007 .000 .000 .000 .063
3 N 30 30 30 30 30 30
@D —
2" Coraation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
@D
2 Coffélation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
= (o g
) [ =
- (o
% BiVariabel Persepsi Harga
o n
@ =
. G. .
a Correlations
g X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TotalX2
X2.1 5 Pearson Correlation 1 556" .259 272 .738"
o' Sig. (2-tailed) .001 168 145 .000
E N 30 30 30 30 30
X2.2 8 Pearson Correlation 556" 1 232 312 738"
? Sig. (2-tailed) .001 217 .093 .000
= N 30 30 30 30 30
X2.3 g. Pearson Correlation .259 232 1 .059 .556"
; Sig. (2-tailed) 168 217 756 .001
o 95
=
(2}
(]
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HID NV AIMN

"yejesew nyens uenefuly uep Yy uesinuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

N 30 30 30 30 30
X2.4 @ Pearson Correlation 272 312 .059 1 673"
; = Sig. (2-tailed) 145 .093 756 .000
9 x
5] a N 30 30 30 30 30
o) ©
2 TotalXZ Pearson Correlation .738" .738" 556" 673" 1
3 £ 2 sig. (2-tailed) .000 .000 001 .000
S =
. ;_: N 30 30 30 30 30
E'*%Cor@ation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
9 3
gz 2
o 2 C.5Variabel Keputusan Pembelian
> 5 a
—~ Q =3
= c &
o gz Correlations
Ss3 3 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8  TotalY
= il
ng_ &earson 1 .365" 428" 482" 728" 319 .335 468" .785"
= =
S é =Correlation
— =h
= SSig. (2-tailed) .047 .018 .007 .000 .086 .070 .009 .000
(02}
S 30 30 30 30 30 30 30 30 30
=l o
2Y2 ﬁ’earson .365 1 .360 A71 497" 415" 481" 337 .648"
g §)orrelation
o ;>s'ig. (2-tailed) 047 051 366  .005 .023 .007 .069  .000
0O
= gN 30 30 30 30 30 30 30 30 30
5 Y3 GPearson 428’ .360 1 149 442" 536" .208 .263 623"
= D
g “TCorrelation
§_ Sig. (2-tailed) .018 .051 431 .014 .002 .269 .160 .000
g N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
‘(<3D Y4 aPearson 482" A71 .149 1 483" .006 419" 522" .580"
=3 ()
% =Correlation
3 E|Sig. (2-tailed) .007 .366 431 .007 973 .021 .003 .001
n
s % 30 30 30 30 30 30 30 30 30
(7]
EYS =Pearson 728" 497" 442" 483" 1 .362" 442 414 813"
Acorrelation
Q.
gSig. (2-tailed) .000 .005 .014 .007 .049 .015 .023 .000
5N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y6 alPearson 319 415" 536" .006 .362" 1 .354 469" 614"
—Correlation
Sig. (2-tailed) .086 .023 .002 973 .049 .055 .009 .000
=
EN 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y7 mPearson 335  .481" .208 419 442" .354 1 .608" .690”
i orrelation
XSig. (2-tailed) 070 .007 269 .021 015  .055 000 .000
o 96
=

7]
®
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g &
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LSl ® Sl ® w @
c =} - C = - (2]
o o J o o g o =
2 o — L 0 = c 5
= = o
T = o © <= : o =
2 (@ SiBip MhiiIsPki (3o b
1H H H H H H H ° ° ° ° ° °
R RUTSRIEES (st ut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
S . | 8 ©.
© _,m._mx Cipta Dilifdungi Undang-Undang
9 a * * L
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
/ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE um:c:m.m: _»_,._:_» dan :E.mcm: suatu .Bmmm_m:. .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 6 Output Uji Reliabilitas
N of ltems

y Statistics
N of Items

.501
.838

.583
ariabel Keputusan Pembelian

N of Items
ariabel Persepsi Harga

bility Statistics
bility Statistics

bach's
ach's

1B _Axov_sn_sm_wm:_@u% _aowam:xm.msw _@3 Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

k Cipta D_::Qc:@_ q_am:@ Undgng
@ 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencahturnkan dan menyebutkan sumber:

A@ariabel Kualitas Produk

X
Q
=
(a]
Reﬁ'abilit
%)ach's
Alpha

Cro
T
Q

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF Zm_zmm.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 7 Uji Rata-Rata dan Selang Kepercayaan 95%
A@ariabel Kualitas Produk

- I
)
o O ~
oo 2 X1.1
o °
Q = N Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
5 2 valid £ 6 52 5.2 5.2
52 2 =
> 7 6.1 6.1 11.3
=
207 X 22 191 19.1 30.4
cs 2 B 49 426 42.6 73.0
S5 2 5 31 270 27.0 100.0
o2 &
o oo 2. Tetal 115 100.0 100.0
@D —
5 c < =
432 =
- g @ X1.2
2 J @ 3,
- > C 2 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
S Buany @
2 Jvald B 5 4.3 4.3 4.3
23 3 2
> Z: 1 .9 .9 5.2
5 = -
-4 3 7 6.1 6.1 11.3
T =
® 3 Q
2 =& 4% 52 45.2 45.2 56.5
=9 E
5O 50 43.5 43.5 100.0
Y]
=}
5 3 Etal 115 100.0 100.0
@D
25 2
— Q
o = S X1.3
5 3 9]
= = o Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
) —d
< ;)_Valid 1 4 3.5 3.5 3.5
3 ; 2 2 1.7 1.7 5.2
=
>3 5' 5 4.3 4.3 9.6
= 3
- <
5 A 49 426 426 52.2
< S |
§ § E 55 47.8 47.8 100.0
B W tal 115 100.0 100.0
23
53 @0
©
s% 3 X1.4
Q
= Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 2.6 2.6 2.6
3 2.6 2.6 5.2
8 7.0 7.0 12.2
52 45.2 45.2 57.4
49 42.6 42.6 100.0
115 100.0 100.0
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Rata-Rata Indikator Variabel Kualitas Produk

- = Descriptive Statistics
(w}
o : N  Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Q
Sx11 & 115 1 5 380 1.070
3x12 3 115 1 5 4.23 937
Q ]
axT3 * 115 1 5 430 908
-~ 2 W
oX%4 = 115 1 5 423 .889
g (o) ra)
& KiglitagiProduk 115 4 20 16.55 3.174
S Valid Nlistwise) 115
> 5 a4
S a &
e c o
cRentafg Skala Likert Indikator Variabel Kualitas Produk
£2 3
Se& @ .
=3 o Descriptives
I 2 3 Statistic  Std. Error
Qr [(e) 5
£X1.1 g'Mean 3.80 .100
jm -
g- § 95% Confidence Interval for Lower Bound 3.60
B -+
3 =Mean Upper Bound 4.00
S )
o ;5% Trimmed Mean 3.89
% = Median 4.00
§ o Variance 1.144
= =
5 & Std. Deviation 1.070
= o
9 Minimum 1
& Maximum 5
3
g = Range 4
35 .
?;D- Interquartile Range 2
= = Skewness -.947 .226
> &
= = Kurtosis 563 447
w0
S x1.2 W Mean 4.23 087
n
g =3 95% Confidence Interval for Lower Bound 4.05
: Mean Upper Bound 4.40
g 5% Trimmed Mean 4.36
== Median 4.00
=
ahVariance 878
§ Std. Deviation 937
& Minimum 1
=4
" Maximum 5
= Range 4
P
E Interquartile Range 1
-
A Skewness -1.836 226
100
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9 (@
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8 2 3 8 2 S
c = c X S = c e
(] ° o (5} ° o
g = = h=
o 5 El | 8 3| § = G & o 5 gl | 8] 3| § = S 8 o
7 O =l ® €| o el o 2| €| @ (@) = & €| a gl o 2 €| @
o £ 2 s F % El £ 9 g 3 9o ¢ cl - 2 s El £ o9 g 3 o
+© (] X (] T| = : c X c o o Tt @© 0/0 © | = . c X c o) o Tt
S5 Q2 nh 9 X 9 w© 8 = O @ = x 5 © n 2 XN 92 © 8 = T @© -+« =
X o 2| b 2| > 0O 2| 2| X 5 0 X 2o 2 b 2> 022K S o X
Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) :mﬁma—-ﬁ Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
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- Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
x . : : x S
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh Karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@W@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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B. Variabel Persepsi Harga

©)

- - X2.1
Q
E 3 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Q )
o Valid B 3 2.6 2.6 2.6
-]
Q@ Q
3 3 4 3.5 35 6.1
> I =
2L & 5 4.3 4.3 10.4
(el —
=g B 42 365 36.5 47.0
55 &R 61 530 53.0 100.0
= (9]
& 5 Total 115 100.0 100.0
QT = =)
> 5 17
S a &
v = ¢ X2.2
>
= gi Cumulative
C
2 8 E’,, Frequency Percent Valid Percent Percent
o C a
=Valid o1 3 2.6 2.6 2.6
5 O =
E = .;..2 3 2.6 2.6 5.2
= e3 4 35 3.5 8.7
9 3
=) o4 56 48.7 48.7 57.4
g a5 49 42.6 42.6 100.0
o =
- < Total 115 100.0 100.0
o =
3 )
o g X2.3
5 Q Cumulative
§ L Frequency Percent Valid Percent Percent
§'Va|id 1 3 2.6 2.6 2.6
3 2 4 35 35 6.1
3 =2
?; ] 3 27 235 235 29.6
=1 4 58 50.4 50.4 80.0
=3
= E. 5 23 20.0 20.0 100.0
n
9 W Total 115 100.0 100.0
: 3
: n X2.4
% Cumulative
= Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid %1 3 2.6 2.6 2.6
= 2 3 2.6 2.6 5.2
§ 3 29 25.2 25.2 30.4
% 55 47.8 47.8 78.3
o5 25 21.7 21.7 100.0
E Total 115 100.0 100.0
x
[ 102
=
()
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Rata-Rata Indikator Variabel Persepsi Harga

- = Descriptive Statistics
(w}
o : N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Q
Sx21 & 115 1 5 434 917
3x32 3 115 1 5 4.26 .859
Q ]
axz3 * 115 1 5 3.82 884
-~ = W
oTX24 = 115 1 5 3.83 .888
g () ra)
& PEEsep§] Harga 115 5 20 16.25 2.946
S Valid Nlistwise) 115
> 5 a4
S a &
e c o
cRentapg Skala Likert Indikator Variabel Persepsi Harga
£2 3
S @ I
=3 o Descriptives
I 2 3 Statistic  Std. Error
Qr [(e) 5
£X2.1 g'Mean 4.34 .085
jm -
g- § 95% Confidence Interval for Lower Bound 417
B -+
3 =Mean Upper Bound 4.51
S )
o ;5% Trimmed Mean 4.46
% = Median 5.00
§ o Variance .840
= =
5 & Std. Deviation 917
= O
9 Minimum 1
& Maximum 5
3
g = Range 4
35 .
?;D- Interquartile Range 1
= = Skewness -1.842 .226
> £
= = Kurtosis 3.744 447
w0
Sx2.2 W Mean 4.26 .080
n
g =3 95% Confidence Interval for Lower Bound 4.10
: Mean Upper Bound 4.42
g 5% Trimmed Mean 4.37
== Median 4.00
=
ahVariance 738
§ Std. Deviation .859
& Minimum 1
=4
" Maximum 5
= Range 4
A
E Interquartile Range 1
-
A Skewness -1.800 226
103
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Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) :mﬁma—-ﬁ Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
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m. Hak Cipta Dilindungi c:am:@-c:awvm_@
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh Karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@W@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



C. Variabel Keputusan Pembelian

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS
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gl @ o NN
O * N O ©©
[&] <
—
(0]
o
o
g
-
>
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(0]
o
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c
(0]
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T
(0]
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e
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1. Dilarang mengutip sebagian atau sel

100.0

39.1
100.0

39.1
100.0

45

115

KK

T
Gd

©  Hak Cipta Dilin

Y2

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

nstitut Bi

Hungi Und3

7.8

11.3

4.3

4.3
3.5
3.5
44.3

4.3
3.5
3.5
44.3

pnds dan i)
:Wc:amzc

55.7
100.0

51

foy

443
100.0

443
100.0

51

115

Mat

i

Y3

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
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tumkan dan menyebutkan sumbe
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3.5

3.5

3.5

Valid @

7.0
29.6

3.5
22.6

3.5
22.6

dand

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.

80.9
100.0

51.3

51.3

59
22

115

19.1
100.0

19.1
100.0

Lo

105

tika Kwik Kian Gie
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@ Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

12.2

5.2
39.1
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45
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Y7

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

©
oithatika Kw|

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulisini tanpa nr
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.

1.7
7.8

28.7

1.7
6.1

1.7

6.1
20.9

k.

Valid i

iaq

20.9

24
51

Gés:

73.0
100.0

44.3

44.3

) «

27.0

27.0
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3
Ol
o
L
5
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fnstitut |Bispis-g
e
©
>

encantumkan dan menyebutkan sumber:

70.4
100.0

42.6

42.6

49

29.6
100.0

29.6
100.0

34

115

abtal

106
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Rata-Rata Indikator Variabel Keputusan Pembelian

- = Descriptive Statistics
w}
o : N  Minimum Maximum Mean Std. Deviation
v = 115 1 5 416 961
gYZ. 3 115 1 5 421 .987
Q ]
avy ® 115 1 5 419 1.008
-~ 2 W
oYZ = 115 1 5 3.79 913
g (o)) ra)
SY® R 115 1 5 412 .966
SYB 5 115 1 5 429 886
S = 1]
;;KZ = 115 1 5 3.89 934
=
Y& 115 1 5 3.89 1.033
O =
c K@utugan Pembelian 115 9 35 28.41 5.493
e ] G'
" Valid I_\glistwise) 115
5§ 3
& 3
U%)Rentaﬁg Skala Likert Indikator Variabel Keputusan Pembelian
5 3
o = Descriptives
) )
o X Statistic Std. Error
3 =
gY1 Mean 4.16 .090
oy
§ 95% Confidence Interval for Mean Lower Bound 3.98
= =
5 (9] Upper Bound 4.33
I
5 5%Trimmed Mean 4.28
§ Median 4.00
g Variance .923
% Std. Deviation .961
O
= um 1
=
= Nﬁ(imum 5
n
5 nge 4
@ Int8rquartile Range 1
SKewness -1.711 226
thosus 3.380 447
Y2 Mean 4.21 .092
-
9@ Confidence Interval for Mean Lower Bound 4.03
: Upper Bound 4.39
-
5% Trimmed Mean 4.34
[ of
‘Mgglian 4.00
L‘*"@nce 974
Sg Deviation .987
Miimum 1
(7] 107
=

7]
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Maximum 5
RER 4
; Intxquartile Range 1
&  Skewness -1.771 226
3 ©
32 Kugiosis 3.297 447
A Mezn 4.19 094
9 =
9 EQSEConfidence Interval for Mean Lower Bound  4.01
& 2 W
N Upper Bound  4.38
@D
2 g S%rimmed Mean 4.32
Q S =
g' 2 Median 4.00
) -
= @ Vanance 1.016
c Cc_ &
@ 2 StdyDeviation 1.008
— wn
e & Migimum 1
e 1 wn
Z S Maximum 5
3 a o
S InteéPquartile Range 1
3: Skﬁéwness -1.650 226
3 Kustosis 2.720 447
3 o))
o)
o Y4 M%n 3.79 .085
3 !
9 95% Confidence Interval for Mean Lower Bound 3.62
A
% g' Upper Bound 3.96
5 5%V rimmed Mean 3.86
= o
g Meédian 4.00
g.:' Variance .833
g Std. Deviation 913
}<3D imum 1
O
; _Ngimum 5
> Remge 4
5 Irmquartile Range 1
& SRBwness -.980 226
Kurtosis 1.464 447
Y5 _lvgan 4.12 .090
9%6 Confidence Interval for Mean Lower Bound 3.94
=h Upper Bound 4.30
ggTrimmed Mean 4.25
M@tian 4.00
—
Varfance .932
Sid., Deviation .966
imum 1
MAXimum 5
108
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Range 4
@uarﬁle Range 1
Sk§~ness -1.795 .226
~
Kuriosis 3.754 447
<]
Y6 Mdan 4.29 .083
= 95% Confidence Interval for Mean Lower Bound 412
Q —
5 =~ Upper Bound  4.45
O—m
o .
g 5°/¢;I'r|mmed Mean 4.38
g Megiian 4.00
> =
2 Vagance .785
=] -
Q. StdF Deviation .886
C A
2 Migimum 1
o)) wn,
5 Ma:nmum 5
S Range 4
o o
2 IntBrquartile Range 1
Q@ 3
SkeWwness -1.447 226
Kugosis 2.008 447
-
Y7 Mean 3.89 .087
9
95§ Confidence Interval for Mean Lower Bound 3.71
x Upper Bound 4.06
A
5% Trimmed Mean 3.95
S
Median 4.00
0
Vartance 873
Std. Deviation .934
Minimum 1
imum 5
_Rairge 4
Irﬁrquartile Range 2
skBwness -756 226
L)
KiFtosis 438 447
Y8 n 3.89 .096
95Y% Confidence Interval for Mean Lower Bound 3.70
— Upper Bound 4.08
=]
5% rimmed Mean 3.99
ﬂgﬁan 4.00
Vé¥iance 1.066
m—o
Sta= Deviation 1.033
um 1
_Ngiimum
Rﬁge 4

D uepj
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:me.m b b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 8 Uji Output Uji Asumsi Klasik dan Regresi

1.--Uji Asumsi Klasik
o %
) oA. Uji Normalitas
s 2
Q -

“; 3One-SampIe Kolmogorov-Smirnov Test

T =.
g L = Unstandardized Residual
SN @ 115
o N@{ma@arametersavb Mean .0000000
(o = )
& 5 = Std. Deviation 2.90424180
o O =]
~ Mast Etreme Differences Absolute 123
~— LE_ ;
2 c § Positive 113
n =2
2 §' o Negative -.123
g =
S Tést Statistic 123

o

gAgymp“’Slg (2-tailed) .000¢
=
ﬂagTest:dlstrlbutlon is Normal.
c
Sb. Cal Glated from data.

Sec. LiIIie&rs Significance Correction.

o x
> (Y
o =
3 =B. Uji Heterokedastisitas
2 =
= o . a
= 5 Coefficients
(9]
§_ o Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients
Q A
= Model B Std. Error Beta t Sig.
51 (Constant) 3.043 1.189 2.560 .012
3
® Kugas Produk .032 17 .046 .276 .783
2
L Peﬁpsi Harga -.105 126 -.140 -.832 .407
C -
a. DeEndent Variable: Abs_RES
Q
= (o
s o
= 'ﬂC Uji Mulitkolinearitas
3 -
- (7]
% Coefficients?®
= Unstandardized Standardized Collinearity
5 Coefficients Coefficients Statistics
=
Modeg B Std. Error Beta t Sig. Tolerance  VIF
1 (Comstant) 2.164 1.570 1.378 .171
Kuﬂtas .650 154 376 4.215 .000 314 3.186
Pr@k
Persepsi .953 .166 511 5.730 .000 314  3.186
Ha
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
111
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2. Analisis Regresi Berganda

ep

a. Deandent Variable: Keputusan Pembelian

= C. Uji Koefisien Determinasi (R?)

ojuj

Model Summary

1
Modeq R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate

1 8492 .720

.715

2.930

a. Preﬁtors: (Constant), Persepsi Harga, Kualitas Produk

319 uepy Mim)

112

= = Coefficients®

)

= : Standardized

@ a.

é Er Unstandardized Coefficients Coefficients

3 Model 3 B Std. Error Beta t Sig.
o =

alx = (Constant) 2.164 1.570 1.378 171
=

< © = Kualitas Produk .650 154 .376 4.215 .000
n o

& © A Persepsi Harga .953 .166 511 5.730 .000
o = =

‘=-azDependent Variable: Keputusan Pembelian

> < (7]

®a

e c & .

o § cA. Uji F

5S¢ a ANOVA®

x )

3 Model 5 Sum of Squares df Mean Square F Sig.

S

g1©Reg§ssion 2478.245 2 1239.122 144.332 .000°

% Residual 961.547 112 8.585

=3 ]

~ Tot 3439.791 114

> Q

S a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

% b. Preétors: (Constant), Persepsi Harga, Kualitas Produk

2 =

> 3

S oB. Ujit

x D

Q —

-}

)

5 Coefficients®

% 5 Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients

3 Model B Std. Error Beta t  Sig.
c -

=1 (C?tant) 2.164 1.570 1.378 .171
Q

3 Ku#fitas Produk .650 154 .376 4.215 .000
= W

3 Peggepsi Harga .953 .166 .511 5.730 .000
@

=



