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ABSTRACT 

 

 

Indah Arwana is a business engaged in fisheries. Indah Arwana has a main branch 

located on Jalan Danau Sunter Agung no. 51, North Jakarta. 

Indah Arwana has a vision that is "Become a company that provides the best quality 

arowana fish and becomes the leader and innovator of Arowana Fish, especially the Super 

Red type in Indonesia". The mission of Indah Arwana is "Following and attending the 

Arowana Super Red exhibition or contest, Building a brand image through social media 

marketing, Establishing relationships with Arowana breeders and Learning and exchanging 

information about Arowana cultivation". 

Indah Arwana offers various types of arowana fish for consumers who are interested 

in keeping arowana fish. The types of fish offered include super red semi short king, super 

red king, super red short body king and are sold in various sizes from 20 cm to 45 cm. 

Indah Arwana uses various marketing strategies such as doing Instagram Ads or 

through live like on tiktok to attract consumers and can see directly the form of the arowana 

fish. 

Indah Arwana uses human resources as large as six people with different job 

descriptions. Among them are manager, admin, keeper, and content creator. 

Indah Arwana requires an initial investment of Rp 1,270,329,000 used for initial 

cash, equipment costs, equipment costs, marketing costs and building rental costs. Initial 

capital investment is made based on capital from parents and their own savings. 

Based on the results of the analysis, it can be known that BEP can be achieved on 

the presence of sales that are indicated to be higher than the cost of expenditure. NPV Indah 

Arwana is Rp. 5.985.457.629. Payback period found is for 1 Year 3 Months. The Profitability 

Index shows a yield of 5.76. In conclusion Indah Arwana is worth running.
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ABSTRAK 

 

Indah Arwana merupakan bisnis yang bergerak dibidang perikanan. Indah Arwana 

memiliki cabang utama yang berada di Jalan Danau Sunter Agung no. 51, Jakarta Utara.  

Indah Arwana memiliki sebuah visi yaitu "Menjadi perusahaan yang menyediakan 

ikan arwana dengan kualitas terbaik dan menjadi pemimpin dan inovator Ikan Arwana 

khususnya jenis Super Red di Indonesia". Misi dari Indah Arwana yaitu "Mengikuti dan 

menghadiri pameran atau kontes Arwana Super Red, Membangun citra merek melalui 

pemasaran media sosial, Menjalin hubungan terhadap relasi dengan para breeder-breeder 

Arwana dan Mempelajari dan bertukar informasi tentang pembudidayaan Arwana". 

Indah Arwana menawarkan berbagai jenis ikan arwana untuk konsumen yang minat 

memelihara ikan arwana. Jenis ikan yang ditawarkan antara lain seperti ikan arwana super 

red semi short king, super red king, super red short body king dan dijual dengan berbagai 

macam ukuran dari 20 cm hingga 45 cm. 

Indah Arwana menggunakan berbagai strategi pemasaran seperti melakukan 

Instagram Ads ataupun lewat live seperti di TikTok untuk menarik para konsumen dan bisa 

melihat langsung wujud dari ikan arwananya. 

Indah Arwana menggunakan sumber daya manusia sebesar enam orang dengan 

deskripsi pekerjaan yang berbeda-beda. Di antaranya manajer, admin, keeper, dan content 

creator. 

Indah Arwana membutuhkan investasi awal sebesar Rp 1.270.329.000 yang 

digunakan untuk kas awal, biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya pemasaran dan biaya 

sewa gedung. Investasi modal awal dilakukan berdasarkan modal dari orang tua dan 

tabungan sendiri.  

Berdasarkan hasil analisis maka dapat diketahui bahwa BEP dapat dicapai atas 

terdapatnya penjualan yang terindikasi lebih tinggi dibanding biaya pengeluaran. NPV Indah 

Arwana merupakan sebesar Rp. 5.985.457.629. Payback period ditemukan selama 1 Tahun 

3 Bulan. Profitability Index menunjukkan hasil sebesar 5,76. Secara kesimpulan maka Indah 

Arwana layak untuk dijalankan. 
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