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ABSTRAK 

 

Suryansah / 24229058 / 2024 / Pengaruh Kualitas Produk dan Persepsi Harga terhadap 
Keputusan Pembelian Smartphone POCO 5G di Jakarta / Pembimbing: Tumpal J.R Sitinjak., 

Ir., M.M. 
 

Seiring kemajuan era digital, smartphone telah menjelma menjadi kebutuhan yang 
tidak kalah penting dan tidak terpisahkan dari kehidupan manusia. Hal ini memicu 

persaingan sengit di pasar smartphone, dimana berbagai merek dengan produk lama dan 
barunya saling bersaing dalam memperebutkan perhatian dan minat konsumen. 

 
Teori yang digunakan dalam penelitian adalah kualitas produk, persepsi harga, dan 

keputusan pembelian. Penelitian ini menggunakan 2 jenis variabel yaitu, variabel 
independen dan variabel dependen. Variabel independen dalam penelitian ini adalah kualitas 

produk dan persepsi harga, sedangkan variabel dependen dalam penelitian ini adalah 
keputusan pembelian.  

 
Objek Penelitian ini adalah smartphone POCO 5G. Metode penelitian dilakukan secara 

kuantitatif, teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah teknik non-probability 
sampling, dengan pendekatan purposive sampling. Data dikumpulkan melalui teknik 

komunikasi dengan cara menyebarkan kuesioner sebagai alat pengumpulan data. Penelitian 
ini menggunakan analisis deskriptif dan analisis regresi ganda terhadap 100 responden 

dengan bantuan SPSS 26. 
 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel kualitas produk dan persepsi harga 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 
Berdasarkan hasil analisis dan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka kesimpulan 

pada penelitian ini adalah variabel kualitas produk terbukti memiliki pengaruh positif 
terhadap keputusan pembelian smartphone POCO 5G di Jakarta dan variabel persepsi harga 

terbukti memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian smartphone POCO 5G di 
Jakarta. 

 
 

 
 

 
 

 
Kata Kunci: Kualitas Produk, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Suryansah / 24229058 / 2024 / The Influence of Product Quality and Price Perception on 
Purchasing Decision of POCO 5G Smartphone in Jakarta / Advisor: Tumpal J.R Sitinjak., 

Ir., M.M. 
 

Along with the rapid progress of digital era, smartphones have been transformed into 
a necessity that is no less important and inseparable from human life. This triggers fierce 

competitions in the smartphone market, where various brands with old and new product  
compete with each other for consumer’s attention and interest. 

 
The theories used in this research are product quality, price perception, and 

purchasing decision. In this study, researchers used 2 types of variables namely, independent 
variables and dependent variables. The independent variables in this study are product 

quality and price perception, while the dependent variable in this study is purchasing 
decisions. 

 
The object of this research is smartphone POCO 5G. The research method was carried 

out quantitatively, the sampling technique used is non-probability sampling technique, with 
a purposive sampling approach. Data were collected through communication techniques by 

distributing questionnaires as a data collection tool. This study uses descriptive analysis and 
multiple regression analysis of 100 respondents with the help of SPSS 26. 

 
The result of this study indicates that the variables of product quality and price 

perception have a positive and significant effect on purchasing decisions. 
 

Based on the results of the analysis and the results of the research that has been done, 
the conclusion of this study is that the product quality variable is proven to have a positive 

influence on purchasing decisions of POCO 5G smartphones in Jakarta and the price 
perception variable is proven to have a positive influence on purchasing decisions of POCO 

5G smartphones in Jakarta. 
 

 
 

 
 

 
 

Keywords: Product Quality, Price Perception, Purchase Decision 
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