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ABSTRAK 

 

Stanley / 39209093 / 2024 / Pengaruh Pengungkapan Informasi Segmen Terhadap Ketepatan 

Peramalan Laba dan Faktor – Faktor yang Mempengaruhi Pengungkapan Informasi Segmen 

/ Dosen Pembimbing : Dr. Carmel Meiden, S.E., Ak., M.Si., CA., CRA. 

 

Tujuan utama pada penelitian ini untuk memberikan informasi yang bermanfaat bagi calon 

investor, debitur, kreditur, dan pihak lainnya dalam pengambilan keputusan. Investor 

memerlukan informasi keuangan yang lengkap untuk mengevaluasi kinerja perusahaan 

secara detail. Namun, banyaknya kasus manipulasi laporan keuangan menunjukkan bahwa 

laporan keuangan tidak memenuhi ketepatan representasi dan tidak relevan dalam 

pengambilan keputusan. Penelitian ini bertujuan menguji pengaruh pengungkapan segmen 

terhadap ketepatan peramalan laba dan leverage, kualitas audit, ukuran perusahaan, dan 

profitabilitas terhadap pengungkapan informasi segmen. 

 

Menurut Efficient Market Hypotesis Theory, suatu pasar efisien akan membuat informasi 

yang ada cepat tersebar. Karena informasi merupakan syarat dalam menentukan harga saham 

dan menjadi fokus utama dalam konsep pasar efisien. Dan Menurut Agency Theory 

menjelaskan mengenai hubungan agen dengan principal yang dapat terjadi asimetri 

informasi dan perbedaan kepentingan. Semakin tinggi asimetri informasi maka semakin 

tinggi efisiensi terhadap pengungkapan informasi segmen.  

 

Dengan menggunakan metode purposive sampling, didapat sebanyak 36 perusahaan 

pertambangan selama periode 2019 – 2022. Hipotesis dalam penelitian model 1 diuji dengan 

metode regresi linear dan model 2 diuji dengan metode regresi linear berganda. Penelitian 

ini menggunakan metode analisis yang terdiri dari uji statistik deskriptif, uji pooling, uji 

normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedatisitas, uji korelasi, analisis regresi linear 

berganda, uji F dan uji T.  

 

Hasil pengujian model 1 menunjukkan variabel pengungkapan segmen memiliki nilai Sig. 

(one-tailed) sebesar 0,011 dengan koefisien -16.000. Hasil pengujian model 2 menunjukkan 

variabel leverage memiliki nilai Sig. (one-tailed) sebesar 0,003 dengan koefisien -0,003. 

Variabel ukuran perusahaan memiliki nilai Sig. (one-tailed) sebesar 0,000 dengan koefisien 

0,065. Variabel kualitas audit memiliki nilai Sig. (one-tailed) sebesar 0,012 dengan koefisien 

-0,006. Dan variabel profitabilitas memiliki nilai Sig. (one-tailed) sebesar 0,052 dengan 

koefisien 0,034.  

 

Melalui penelitian ini dapat disimpulkan model 1 menunjukan tidak terdapat cukup bukti 

bahwa pengungkapan informasi segmen berpengaruh positif terhadap ketepatan peramalan 

laba. Model 2 menunjukkan terdapat cukup bukti bahwa leverage berpengaruh negatif 

terhadap pengungkapan informasi segmen, terdapat cukup bukti bahwa kualitas audit 

berpengaruh positif terhadap pengungkapan informasi segmen, tidak terdapat cukup bukti 

bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap pengungkapan informasi segmen 

dan tidak terdapat cukup bukti bahwa profitabilitas berpengaruh positif terhadap 

pengungkapan informasi segmen. 

 

Kata Kunci : pengungkapan informasi segmen, peramalan laba. 
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ABSTRACT 

 

Stanley / 39209093 / 2024 / The Effect of Segment Information Disclosure on Profit 

Forecasting Accuracy and Factors Affecting Segment Information Disclosure / Supervisor: 

Dr. Carmel Meiden, S.E., Ak., M.Sc., CA., CRA. 

 

The main objective of this study is to provide useful information for potential investors, 

debtors, creditors, and other parties in decision making. Investors need complete financial 

information to broadcast company performance in detail. However, the many cases of 

financial statement manipulation indicate that financial statements do not meet 

representation accuracy and are not relevant in decision making. This study aims to show 

the influence of segments on earnings broadcasting and leverage, audit quality, company 

size, and profitability on segment information disclosure. 

 

According to the Efficient Market Hypothesis Theory, an efficient market will make existing 

information circulate quickly. Because information is a requirement in determining stock 

prices and is the main focus in the concept of an efficient market. And according to Agency 

Theory, it explains the relationship between agents and principals which can result in 

information asymmetry and differences in interests. The higher the information asymmetry, 

the higher the efficiency of segment information disclosure. 

 

Using the purposive sampling method, 36 mining companies were obtained during the 

period 2019 - 2022. The hypothesis in research model 1 was tested using the linear 

regression method and model 2 was tested using the multiple linear regression method. This 

study uses an analysis method consisting of descriptive statistical tests, pooling tests, 

normality tests, multicollinearity tests, heteroscedasticity tests, correlation tests, multiple 

linear regression analysis, F tests and T tests. The results of testing model 1 show that the 

segment disclosure variable has a Sig. (one-tailed) value of 0.011 with a coefficient of -

16,000. The results of testing model 2 show that the leverage variable has a Sig. (one-tailed) 

value of 0.003 with a coefficient of -0.003. The company size variable has a Sig. (one-tailed) 

value of 0.000 with a coefficient of 0.065. The audit quality variable has a Sig. (one-tailed) 

value of 0.012 with a coefficient of -0.006. And the profitability variable has a Sig. (one-

tailed) value of 0.052 with a coefficient of 0.034. 

 

Through this study, it can be concluded that model 1 shows that there is insufficient evidence 

that segment information disclosure has a positive effect on profit prediction. Model 2 shows 

that there is sufficient evidence that leverage has a negative effect on the dissemination of 

segment information, there is sufficient evidence that audit quality has a positive effect on 

the dissemination of segment information, there is insufficient evidence that company size 

has a positive effect on the disclosure of segment information and there is insufficient 

evidence that marketing has a positive effect on disclosing segment information. 

 

Keywords : segment information disclosure, profit forecasting. 
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