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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Pada akhir penelitian ini, peneliti memaparkan hasil akhir yang diperoleh 

setelah melalui proses pengumpulan, pencatatan, analisis, dan integrasi laporan 

keuangan perusahaan Consumer Non Cyclicals yang diperlukan. Di bab ini, 

peneliti menyajikan kesimpulan dan saran. Pada bagian kesimpulan, peneliti 

merangkum hasil penelitian ini sebagai informasi. Peneliti juga berharap bahwa 

hasil penelitian ini akan memberikan manfaat bagi penelitian berikutnya serta 

bagi pihak-pihak yang membutuhkannya di masa depan. 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian analisis yang dilakukan selama penelitian, 

berikut merupakan hasil kesimpulan dari penelitian ini adalah : 

1. Tidak terdapat cukup bukti bahwa beban pajak tidak berpengaruh positif 

terhadap Transfer pricing. 

2. Tidak terdapat cukup bukti bahwa ukuran perusahaan berpengaruh 

positif terhadap Transfer pricing. 

3. Tidak terdapat cukup bukti bahwa Profitabilitas berpengaruh positif 

terhadap Transfer pricing. 

4. Tidak terdapat cukup bukti bahwa Tunneling Incentive berpengaruh 

positif terhadap Transfer pricing. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti 

menyampaikan beberapa          saran yang dapat digunakan kepada beberapa pihak 
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dan peneliti berharap agar saran- saran ini dapat bersifat membangun untuk 

pihak-pihak tersebut. 

1. Bagi Peneliti selanjutnya 

Kepada peneliti sejalanjutnya yang akan melakukan penelitian mengenai 

pengaruh Transfer pricing. pada perusahaan Consumer Non Cyclicals, 

disarankan untuk memperbanyak sektor penelitian dan memperpanjang 

jangka waktu penelitian. Peneliti selanjutnya dapat menggunakan 

variabel seperti exchange rate, mekanisme bonus, good corporate 

governance, dan lainnya. 

2. Bagi pemerintah 

Penelitian ini diharapkan mampu membantu pemerintah untuk  

mendeteksi adanya transfer pricing yang dilakukan oleh perusahaan 

sejak dini guna mencegah terjadinya perilaku transfer pricing ini yang 

mengakibatkan pendapatan negara menurun. 
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