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ABSTRAK

G§L

chelle/65200247/2024/ Analisis Semiotika Peirce Pada Kampanye Instagram Brand
sBioré WV Sunscreen/ Dosen Pembimbing Deavvy MRY Johassan, S. Sos., M.Si.

Kao Corporation, perusahaan Jepang di balik merek perawatan kulit Bioré,
gmauncurkan kampanye #ANTISUNSTRESS di Instagram untuk mempromosikan Sunscreen
?Bkare Fresh & Bright. Kampanye ini memanfaatkan fitur Instagram seperti Stories dan
gR@Is menggunakan visual menarik dan konten edukatif untuk menekankan pentingnya
openggunaan Sunscreen dalam rutinitas perawatan kulit sehari-hari.
<. g Basar teori yang digunakan dalam analisis kampanye ini adalah semiotika Charles
~Sanders Peirce, yang berfokus pada hubungan triadik antara Sign, Object, dan Interpretant.
gAﬁalisis ini menekankan peran ground, elemen yang memungkinkan tanda merujuk pada
vobjeknya dan membentuk makna dalam interaksi antara tanda, objek, dan interpretasi
caugliens.

5 @C Penelitian ini menggunakan metode kualitatif untuk menganalisis kampanye
§In§tagram Bioré Sunscreen Fresh and Bright dengan hashtag #ANTISUNSTRESS,
mmgnggunakan teori semiotika Charles Sanders Peirce. Data primer berasal dari kampanye
SInstagram, sedangkan data sekunder dari buku, jurnal, dan penelitian terkait. Pengumpulan
“data dilakukan melalui observasi dan dokumentasi, dengan analisis data yang mencakup
~reduksk; penyajian, dan penarikan kesimpulan.

= Analisis semiotika Peirce pada kampanye Instagram brand Bioré UV Sunscreen,
gkhususnya pada kampanye #ANTISUNSTRESS, melibatkan pemeriksaan mendalam
%terhadap tujuh poster yang terdiri dari dua single post, dua carousel post, dan tiga video
§motiongraph. Setiap elemen visual dalam kampanye ini dianalisis berdasarkan konsep
cground:, dalam hubungan antara Sign, Object, dan Interpretant. Dengan menganalisis
=bagaimana tanda-tanda ini dikonstruksi dan dipahami, penelitian ini mengidentifikasi
“trikotomi di setiap elemen—Icon, Index, dan Symbol—yang ada dalam poster. Hal ini
Smemungkinkan peneliti untuk menggali makna dan pesan yang disampaikan oleh Bioré
Sdalam_kampanye mereka, serta bagaimana pesan tersebut mempengaruhi interpretasi dan
<persepsi audiens.

g Penelitian ini menganalisis kampanye #ANTISUNSTRESS dari Bioré UV Sunscreen di
Instagfam menggunakan teori semiotika Peirce untuk memahami elemen Sign, Object, dan
jlnterpretant. Tanda-tanda dalam kampanye ini dikategorikan sebagai SinSign, QualiSign,
SLegiSign, Icon, Index, Symbol, Rheme, Dicent, dan Argument. Analisis menunjukkan
(Dbagaimana elemen-elemen seperti logo, hashtag, warna, teks deskriptif, dan ekspresi model

‘bekerja bersama untuk menyampaikan pesan, membangun identitas brand, dan mendorong

audieps untuk membeli produk Bioré UV Fresh & Bright melalui platform e-commerce

resmi:

w bueue

e

Kata¥unci: Analisis Semiotika, Bioré, Kampanye Instagram.
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ABSTRACT

20|

ichele/65200247/2024/ Peirce's Semiotic Analysis of the Bioré UV Sunscreen Brand
nstagram Campaign/ Supervisor: Deavvy MRY Johassan, S. Sos., M.Si.

pusw buel

§ Kao Corporation, the Japanese company behind the skincare brand Bioré, launched
cthe:#ANTISUNSTRESS campaign on Instagram to promote Bioré Fresh & Bright Sunscreen.
This campaign leverages Instagram features such as Stories and Reels, using engaging
cviswalsand educational content to emphasize the importance of using sunscreen as part of
a dailyskincare routine.

~ 5 Phe theoretical foundation used in this analysis is Charles Sanders Peirce's semiotics,
g‘fo@nging on the triadic relationship between Sign, Object, and Interpretant. This analysis
wemphasizes the role of ground, the element that enables a sign to refer to its object and create
§m§aning within the interaction between sign, object, and audience interpretation.

5 & This research employs a qualitative method to analyze the Bioré Sunscreen Fresh and
5BrightInstagram campaign with the hashtag #ANTISUNSTRESS, using Charles Sanders
SPeircess semiotic theory. Primary data is sourced from the Instagram campaign, while
Ssecondary data is obtained from books, journals, and related studies. Data collection was
“carried out through observation and documentation, with data analysis involving reduction,
~presentation, and conclusion drawing.

= Peirce's semiotic analysis of the Bioré UV Sunscreen brand's Instagram campaign,
gparticularly the #ANTISUNSTRESS campaign, involves a detailed examination of seven
Sposters; including two single posts, two carousel posts, and three motiongraph videos. Each
§visual glement in the campaign is analyzed based on the ground concept in the relationship
chetween Sign, Object, and Interpretant. By analyzing how these signs are constructed and
zunderstood, the research identifies the trichotomy in each element—Icon, Index, and

—Symbol—present in the posters. This allows the researcher to explore the meaning and

[k
Q

Smessages conveyed by Bioré in their campaign and how these messages influence audience
Jinterpretation and perception.

(¢
-]

2 This research analyzes the #ANTISUNSTRESS campaign from Bioré UV Sunscreen
2on Instagram using Peirce's semiotic theory to understand the elements of Sign, Object, and
zIntergretant. The signs in this campaign are categorized as SinSign, QualiSign, LegiSign,
Jlcon, Thdex, Symbol, Rheme, Dicent, and Argument. The analysis shows how elements such
Sas log@s, hashtags, colors, descriptive texts, and model expressions work together to convey
©messages, build brand identity, and encourage the audience to purchase Bioré UV Fresh &
“Brightproducts through official e-commerce platforms.

d

Keywards: Semiotic Analysis, Bioré, Instagram Campaign.
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KATA PENGANTAR
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1'd

Q)
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buey
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sig 3
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Oleh karena itu peneliti mengharapkan kritik serta saran yang dapat membangun dari para
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