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ABSTRAK 

Larasati Dyah Maharani / 76200240 / 2024 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Kedai 

Minuman “Milkie Miloon” di Jakarta Barat / Pembimbing : Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Milkie Miloon sebagai tempat yang menyajikan minuman dan makanan ringan 

(dessert) olahan susu, melon serta buah tropis yangmemiliki tagline “drink coldly stay 

healthy”. 

Kegiatan Milkie Miloon berlokasi di Jl. Kali Besar Tim. 5 No.21 A, Pinangsia, Kec. 

Taman Sari, Jakarta, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 11110. 

Visi Milkie Miloon adalah menjadi pemdorong. Oleh karena itu visi misi dari 

perencanaan bisnis ini adalah menjadi salah satu pendorong konsumen untuk mengkonsumsi 

buah yang dikemas dalam hidangan serta pelayanan yang menarik.  

Target yang dituju dari Milkie Miloon adalah semua jenis kalangan yang menyukai 

olahan buah dan susu serta memiliki kegemaran untuk berkumpul di suatu tempat.  

Strategi pemasaran dari Milkie Miloon adalah melakukan promosi melalui konsep 

serta konten – konten unik yang akan disalurkan melalui media sosial atau platform digital, 

melalui direct selling, diskon serta berkerjasama dengan influencer untuk meningkatkan 

awareness dari Mikie Miloon.Sumber Daya Manusia (SDM) yang digunakan oleh Milkie 

Miloon berjumlahkan 2 orang yang mana memiliki peran sebagai manajer, keuangan, 

operasional, dan produksi (staff dapur)  

Nilai investasi awal yang diperlukan oleh Milkie Miloon sebesar Rp 211.266.900,00. 

dimana modal tersebut akan dialokasikan untuk sewa dan renovasi bangunan, Biaya peralatan, 

perlengkapan, bahan baku untuk bulan pertama, investasi tak berwujud dan kas awal.  

Milkie Miloon selalu memperhitungkan kelayakan bisnis melalui, Payback Period 

yang diperkirakan 2 tahun 5 bulan 26 hari, Net Present Value (NPV) yang lebih besar dari 0 

atau sebesar Rp 189.761.405,00, Probabilitas Index yang lebih dari 1 yakni sebesar 1,898, 

serta perhitungan Break Even Point (BEP) yang mana hasil penjualan lebih besar dari proyeksi 

BEP pertahun.  

Milkie Miloon berupaya untuk memberikan dampak positif bagi masyaraat sekitar baik 

dari segi pemasaran, produksi dan teknologi, serta organisasi dan SDM demi proses usaha 

yang dapat menguntungkan banyak pihak.  

Kata Kunci: Susu, Buah, Milkie Miloon 
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ABSTRACT 

Larasati Dyah Maharani / 76200240 / 2024 / "Business Plan for Establishing the 

'Milkie Miloon' Beverage Shop in West Jakarta" / Supervisor: Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Milkie Miloon is a place that serves beverages and light snacks (desserts) made from 

milk, melon, and tropical fruits with the tagline "drink coldly stay healthy". 

Milkie Miloon's activities are located at Jl. Kali Besar Tim. 5 No.21 A, Pinangsia, Kec. 

Taman Sari, Jakarta, Special Capital Region of Jakarta 11110. 

The vision of Milkie Miloon is to be a driving force. Therefore, the vision and mission 

of this business plan are to be one of the driving forces for consumers to consume fruits 

packaged in dishes and attractive services. 

The target audience of Milkie Miloon is all types of people who enjoy fruit and milk-

based products and have a penchant for gathering in one place. 

Milkie Miloon's marketing strategy is to promote through unique concepts and content 

distributed via social media or digital platforms, through direct selling, discounts, and 

collaboration with influencers to increase awareness of Milkie Miloon.The Human Resources 

(HR) used by Milkie Miloon amount to 2 people who have roles as managers, finance, 

operations, and production (kitchen staff). 

The initial investment required by Milkie Miloon is Rp 211.266.900,00. This capital will be 

allocated for building rent and renovation, equipment costs, supplies, raw materials for the 

first month, intangible investments, and initial cash. 

Milkie Miloon always considers the feasibility of the business through the Payback 

Period estimated at 2 years 5 months 26 days, Net Present Value (NPV) greater than 0 or Rp 

189.761.405,00,  Profitability Index greater than 1, which is 1,898, and Break Even Point 

(BEP) calculation where sales exceed the projected annual BEP. 

Milkie Miloon strives to have a positive impact on the surrounding community in terms 

of marketing, production and technology, as well as organization and HR for a profitable 

business process for all parties involved. 

Keywords: Milk, Fruit, Milkie Miloon 
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